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Felicitare adresata Colectivului AGEPI
cu ocazia Aniversarii a 11-cea de la fondarea Agentiei

Stimati Colegi,

Astazi, 8 septembrie 2003, Colectivul nostru marcheaza 11 ani de la fondarea
Agentiei de Stat pentru Protectia Proprietatii Industriale a Republicii Moldova.
Anume in aceasta zi, acum 11 ani, Guvernul Republicii Moldova,
prin Hotardrea sa nr. 595, a aprobat Regulamentul,
structura §i personalul administratiei AGEPL
Aceste documente au pus temelia crearii AGEPI si a sistemului national

de protectie a proprietatii industriale in Republica Moldova.

Istoria AGEPI, marcata de actiuni, evenimente, proiecte,
a caror realizare ne impune noua tuturor un efort continuu,
o munca cu daruire de sine §i inalt profesionalism, aceasta istorie
a mai inscris pe rabojul sau un an.
Ziua de astazi este un prilej pentru noi de a face unele totaluri, de a trage unele

concluzii si a trasa obiective de viitor.

Meritele Colectivului AGEPI in crearea si consolidarea
sistemului national de proprietate industriala nu pot fi subestimate.
Dragi Colegi, cu o deosebita pldacere adresez in aceasta zi de sarbatoare
calde felicitari §i urari de sanatate, prosperitate si multe realizari de prestigiu

fiecarui membru in parte i intregului nostru Colectiv.

LA MAI MULT §I LA MAI MARE!

Nicolae TARAN,

Director General

8 septembrie 2003



EVENIMENTE S| REALIZARI IMPORTANTE
IN' CEL-DE AL 11-LEA AN DE ACTIVITATE A AGEP!
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Aprobarea si punerea in aplicare a Legii pentru modificarea unor acte legislative nr. 1446
din 08.11.2002

Modificarea si completarea unor regulamente de aplicare a legislatiei nationale in domeniul PPI

Aprobarea Regulamentului privind recunoasterea notorietitii marcilor de produs si/sau de serviciu

Crearea Arbitrajului specializat in domeniul proprietatii industriale pe linga AGEPI

Formarea Consiliului inter departamental pentru problemele proprietitii industriale

Optimizarea structurii organizationale a Agentiei si a sistemului de salarizare

Aprobarea Regulamentului privind planificarea activitatilor in cadrul AGEPI

Elaborarea si realizarea planului de implementare a Bazei de Date “Marci Nationale”

Organizarea si desfasurarea sedintei a XIII-a a Consiliului Interstatal pentru Problemele Proprietatii Industriale

Organizarea si participarea la 17 seminare, conferinte, simpozioane, inclusiv seminarul regional
AGEPI-OMPI-OEAB, seminarul bilateral AGEPI-OSIM, simpozionul “Lecturi AGEPI”

Organizarea si participarea la 20 de expozitii, inclusiv “ INFOINVENT-2002”

Organizarea si desfasurarea cursurilor pentru consilieri in PI

AU FOST APROBATE-DE GUVERN URMATOARELE HOTARARI:

Cu privire la aprobarea Strategiei de dezvoltare a sistemului national de protectie si utilizare a obiectelor
de proprietate intelectuala pana in anul 2010

Cuprivire la evaluarea obiectelor de proprietate intelectuala

Cu privire la desemnarea reprezentantului Guvernului in Grupul Operational pentru protectia
si realizarea drepturilor de proprietate intelectuala al Comisiei Economice a ONU pentru Europa

Cu privire la modificarea Regulamentului referitor 1a decernarea Medaliei de Aur si a Trofeului OMPI
Cu privire la Premiul anual al Guvernului pentru cel mai dotat inventator

Cu privire la alocarea mijloacelor financiare pentru participarea inventatorilor la expozitii internationale

AU FOST ELABORATE PROIECTE DE ACTE NORMATIVE:
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Privind modificarea si completarea Legii cu privire la investitiile straine
Privind modificarea si completarea Legii taxei de stat

Privind modul si conditiile de acordare a permisiunii de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statutului
in marca de produs si/sau de serviciu

Privind obiectele de proprietate industriala create de salariatin exercitarea atributiilor de serviciu

Despre aprobarea Regulamentului-model privind activitatea de rationalizare

* %k Kk kK

in 8 luni ale anului 2003 au fost depuse 3768 de cereri si eliberate 865 de titluri de protectie a obiectelor
de proprietate industriala — cu 15,2% si, respectiv 17,7% mai multe decait in aceeasi perioada a anului 2002.

La AGEPI au fost inregistrate 86 de contracte de transmitere a drepturilor asupra obiectelor de proprietate industriala —
cu 45% mai multe decatin perioada respectiva a anului trecut.
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Materialele din rubricile de bazi ale revistei
“Intellectus” sunt considerate de Comisia Superioara
de Atestare a Republicii Moldova (CSA) lucrari stiintifice.

The materials from the main columns of the
periodical “Intellectus” are considered by the High
Committee for Attestation (HCA) to be scientific works
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UNELE PARTICULARITATI ALE BREVETARII

INVENTIILOR TN TARA SI IN STRAINATATE

Veaceslav CRECETOV,
Directie Inventii, AGEPI

rotectia drepturilor de proprietate industriala constituie, de-a lungul anilor, obiectul

unor eforturi deosebite, materializate atdt la nivel national, cdt si pe plan

international, intr-un sistem care cuprinde:

= legile nationale;
=« acordurile bilaterale;

= (ratatele interstatale;

= tratatele internationale multilaterale.

iN REPUBLICA MOLDOVA PROTECTIA INVENTIILOR ESTE ASIGURATA
PRIN LEGEA NR. 461/1995 PRIVIND BREVETELE DE INVENTIE
S| REGULAMENTUL DE APLICARE A LEGII NR. 461/1995 PRIVIND

BREVETELE DE INVENTIE

Conform legislatiei nationale, o
inventie din orice domeniu
tehnologic poate fi brevetata cu
conditia ca aceasta sa fie noua,
sa rezulte dintr-o activitate
inventiva si sa fie susceptibila
de aplicare industriald. Inventia
poate avea ca obiect un
produs, un procedeu, precum
si aplicarea lor.

Conform Conventiei privind
Brevetul European
(in continuare — Conventie),

brevetele europene sunt
acordate pentru inventii noi,
care implica o activitate
inventiva si sunt susceptibile
de aplicabilitate industriala.

In legislatia SUA sunt
brevetabile toate inventiile sau
descoperirile referitoare la
orice proces, mecanism,
produs sau compozitie de
substante care este noua si
utila, precum si orice
perfectionare a lor. Conditiile

de brevetabilitate a inventiei in
SUA sunt: noutatea, neevidenta
si utilitatea.

Definitia ,noutate” este strans
legata de definitile ,divulgarea

neopozabild” si ,termenul de
gratie”.

Legea nationala prevede ca
divulgarea informatiei
referitoare la inventie nu
influenteaza noutatea ei daca
aceasta divulgare a fost facuta



>

L
-
<
oz
=
(%2}
S
a)
Z
=
pu
—
[-4
o
©)
[=4
o
L
-
<
L
-
X
S
=
Q
<
L
=
O
L
o
(%)
<

Intellectus 3/2003

in legatura cu crearea inventiei,
dar nu mai devreme decét in
termen de 12 luni pana la
invocarea datei prioritatii
inventiei in cauza de cétre
inventator, solicitant sau o
persoana terta care a obtinut
informatia direct sau indirect de
la acestia.

Termenul de gratie prevazut de
Conventie constituie 6 luni de
la data depozitului cererii de
brevet european.

In SUA noutatea inventiei se
pastreaza la data depozitului in
cazul in care divulgarea
inventiei a avut loc n termen
de 12 luni anterioare datei de
depozit.

Adica, daca in Republica
Moldova termenul de gratie
este in raport cu data de
prioritate a inventiei, in
Conventia europeana si in
legislatia SUA acesta este in
raport cu data de depozit.

In legislatia Republicii Moldova
nu sunt considerate inventii
brevetabile, in special:

a) descoperirile, teoriile
stiintifice si metodele
matematice;

b) creatiile estetice;

c) planurile, principiile si
metodele de exercitare a
activitatilor intelectuale, n
materie de jocuri sau in
domeniul activitatilor
economice;

d) prezentarile de informatii.

In legislatia Republicii Moldova
nu se acorda brevete de
inventie pentru:

a) inventile a caror exploatare
comerciald se cere a fi
prevenita in scopul menti-
nerii ordinii publice sau a
bunelor moravuri, inclusiv
in scopul ocrotirii vietii si a
sanatatii oamenilor si
animalelor, a prezervarii
vegetalelor ori pentru a
evita prejudicierea grava a
mediului ambiant;

b) soiurile de plante;

c) inventile avand ca obiect
corpul uman, la diferite
stadii de formare si
dezvoltare a lui, precum si
simpla descoperire a unuia
dintre elementele acestuia,
inclusiv a secventei sau a
secventei partiale a unei
gene.

Brevetele europene nu se
acorda pentru:

a) inventii a caror publicare
sau exploatare ar fi
contrara ordinii publice sau
bunelor moravuri;

b) soiurile de plante sau
rasele de animale, precum
si procedeele in esenta
biologice pentru obtinerea
plantelor sau a animalelor;
aceasta dispozitie nu se
refera la procedeele
microbiologice si la
produsele obtinute cu
ajutorul acestor procedee.

Asadar, in Statele Unite sunt
brevetabile si inventiile, si
descoperirile, iar in tara
noastra si in Uniunea Euro-
peana descoperirile in genere
nu sunt considerate inventii.

Americanii detin 70% din
totalul brevetelor de inventie,

acordate pe plan mondial,
avand ca obiect organisme
modificate genetic. Adica, in
SUA se acorda o importanta
majora dezvoltarii transgenice,
spre deosebire de Europa,
unde se manifesta un interes
moderat fatd de aceasta
problema.

BREVETAREA
PROGRAMELOR
PENTRU
CALCULATOR

Desi conform Conventiei
privind Brevetul European
programele pentru calculator
nu sunt considerate ca inventi,
in legea nationala aceste
programe n-au fost excluse din
sfera de protectie prin brevete
de inventii. In Statele Unite
sunt protejate prin brevete

de inventii si programele pentru
calculator, si metodele de
business, iar numarul

acestor cereri creste in
permanenta.

Si in legea nationala, si in
Conventia europeana este
declarat ca dreptul la brevet
apartine inventatorului sau
succesorului sadu in drepturi.
Dreptul la depunerea cererii de
brevet de inventie il poseda si
in Republica Moldova, conform
Conventiei, orice persoana
fizica sau juridica, orice
societate echivalenta unei
persoane juridice.

Tn SUA dreptul la depunerea
cererii si dreptul la brevet i
apartine inventatorului.
Conform procedurii, Oficiul din
SUA admite doua tipuri de
solicitari:
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a) cerere neprovizorie — pentru
brevet de inventie — se depune
insotitd de o declaratie pe
proprie raspundere sau de o
declaratie sub juramént facuta
in fata unui notar, prin care
inventatorul precizeaza ca el se
considera primul inventator al
obiectului cererii;

b) cerere provizorie pentru
brevet de inventie — prin care se
ofera inventatorilor optiunea
unor costuri mai mici in situatia
in care primul depozit se
realizeaza in SUA. Cererea
provizorie nu trebuie insotita de
o declaratie sau un juramant
autentificat prin notariat si nu
impune depunerea
revendicarilor.

Solicitantul dispune

de 12 luni de la data
inregistrarii cererii provizorii
pentru a depune o cerere
neprovizorie de brevet.

In cazul in care o cerere
provizorie se transforma intr-o
cerere neprovizorie, in timp de
12 luni de la data cererii
provizorii, acest interval de timp
nu este luat in calculul duratei
de protectie de 20 de ani in
cazul acordarii unui brevet de
inventie.

PUBLICAREA
CERERII

Legislatia nationala si
Conventia prevad publicarea
cererii de brevet dupa expirarea
termenului de 18 luni de la data
depozitului sau, daca a fost
invocata o prioritate, de la data
acestei prioritati.

Legislatia americana prevede
publicarea cererilor de brevet
de inventie dupa expirarea
termenului de 18 luni de la data
initiala de depozit, prevazuta de
lege. Inventatorul american
poate opta ca cererea sa sa nu
fie publicata doar daca aceasta
nu a facut obiectul unei cereri
inregistrate intr-o tara straina,
unde legea impune publicarea
dupa 18 luni, sau daca cererea
nu a fost depusa conform
procedurii PCT.

Toate legislatiile analizate
prevad ca informatiile
referitoare la cererea de brevet
pot fi publicate, la cererea
solicitantului, Tnainte de
expirarea termenului de 18
luni. Legea americana
prevede ca cererile, care nu se
depun in strainatate si pentru
care solicitantul a cerut regim
nepublic, sa nu se publice.
Conform legislatiei nationale,
Conventiei si Legii SUA,
informatiile continute n
depozitul national reglementar
sunt confidentiale pana la
publicarea acestora.

In toate legislatiile analizate
efectul publicarii cererii se
manifesta prin drepturi
provizorii in favoarea
solicitantului. Tn Republica
Moldova inventia este protejata
provizoriu, conform
revendicarilor acesteia, de la
data publicarii cererii si pana la
publicarea datelor privind
brevetul. Protectia juridica
provizorie se considera in
vigoare numai in cazul
eliberarii brevetului.

Persoana fizica sau juridica
care a exploatat inventia in
perioada de protectie provizorie
plateste titularului brevetului,
dupa obtinerea brevetului, o
compensatie baneasca.
Cuantumul compensatiei se
stabileste prin acordul dintre
parti. Aceste prevederi se
extind asupra inventiei de la
data cand solicitantul

notifica depunerea cererii de
brevet persoanei care

a folosit inventia, daca aceasta
data este anterioara datei
publicarii informatiei privind
cererea.

Si in Statele Unite efectul
publicarii se manifesta

prin drepturi provizorii in
favoarea solicitantului, si
anume, prin posibilitatea de a
obtine o indemnizatie rezo-
nabild din partea tertilor care
aduc atingeri revendicarilor
cererii publicate, pe baza unei
notificari adresate de catre
solicitant tertilor. Dupa
eliberarea si publicarea
brevetului vor putea fi invocate
si reparatii, inclusiv pentru
perioada de timp care s-a
scurs pana la aparitia titlului
de protectie.

Tn concluzie, putem

constata ca sistemele

de brevetare national,
european si al SUA deja au
multe dispoziti comune sau
identice, ceea ce ne da
speranta incheierii viitorului
tratat SPLT si a posibilitatii
crearii unui sistem
international unic de protectie
a inventiilor.
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SUMMARY

he legal protection of inventions, in the Republic of Moldova, is governed by the

Law Nr. 461/1995 on Patents for Invention and the Regulations on the Application of
the Law Nr. 461/1995 on Patents for Invention. According to the national legislation an
invention in any field of technology may be patented if it is new, if it involves an inventive
step and if it is susceptible of industrial application. An invention may have as subject
matter a product, a process, as well as the application thereof. In accordance with the
European Patent Convention (hereinafter “Convention”), the European patents are
granted for new inventions, involving an inventive step and susceptible of industrial
application. In the US legislation patentable are deemed to be any inventions or discover-
ies relating to any process, mechanism, product or composition of substances that it is new
and useful, or any improvement thereof. The patentability requirements of the invention in

the USA are: novelty, non-obviousness and utility.

CALENDAR

La 31 iulie 1949 s-a nascut la Branza, Vulcanesti Ion BOSTAN, academician, doctor habilitat in stiinte

tehnice, profesor universitar, vector al UTM.

Este autor a 125 de inventii, iar domeniile sale de cercetare sunt: maginologie si fiabilitatea masinilor,
teoria fundamentala a angrenajelor, cercetarea si sinteza transmisiilor planetare precesionale de uz

casnic, roboti §i tehnica de exploatare a fundului oceanului planetar.

Acad. lon Bostan este Laureat al Premiului de Stat al Republicii Moldova pentru stiinta si tehnica
(1978, 1998), “Inventator Emerit” al Republicii Moldova (1989), detindator al Medaliei de Aur
OMPI “Inventator remarcabil” (1998), “Inventator de Elita” al Romaniei (1994), cavaler al
“Ordinului Republicii”, presedinte al Asociatiei Inginerilor din Republica Moldova, membru al

Prezidiului Comisiei Superioare de Atestare.

La 4 august 1931 s-a néscut la Balti Nicolae GARBALAU, academician, doctor habilitat in stiinte
chimice, membru titular al ASM, sef laborator chimie a compusilor coordinativi, director al
Institutului de Chimie al ASM.

Rezultatele cercetarilor fundamentale ale acad. N. Garbalau si discipolilor sai sunt oglindite in

4 monografii, peste 360 articole, 260 comunicari la foruri de specialitate, in 32 brevete de inventie.

La diverse saloane internationale de inventica elaborarile brevetate de colectivul condus
de acad. N. Garbaldau au fost mentionate cu diverse medalii (“Bruxelles-EUREKA”, 1995 — 2 medalii
de argint; “Geneve-99”, Elvetia, — o medalie de argint §i una de bronz, “Geneve-2000" — 2 medalii
de aur; “Inventa-90”, Bucuresti, Romdnia — o medalie de aur si diplome de gr. 11 si 11l la
“INFOINVENT-2000", Chisinau,).
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ERA BREVETARII

IN DOMENIUL GENETICII (I

e

ol
-

dr. biolog Rita BORDEIANU,
specialist coordonator, AGEPI

(Continuare. Incep. in nr. 2)

spectaculos in ultima suta de ani. Descoperirile si inventiile

edicina a realizat progrese uimitoare in secolul nostru, mai ales dupd ce genetica a

tiinta a facut un salt
stiintifice au creat conceptii, puncte de vedere si abordari noi. Ca §i alte stiinte,
m

descoperirile, realizarile, performantele biomedicale care vizeaza viata biologica a omului,

trebuie examinate §i din perspectiva valorilor specific umane, a misiunii omului in lume. Or, a

privi lucrurile in acest mod inseamnd a evalua si dintr-o perspectiva etica toate performantele

stiintifice care au ca obiect de studiu viata umand. Toate acestea au generat diverse opinii

care au conditionat existenta unui control serios asupra activitatilor savantilor §i ale

oamenilor de stiinta. Astfel a aparut disciplina bioetica, un cuvint de origine greceascd,

pe care savantii l-au conferit deontologiei si eticii medicale.

Este o disciplina care nu se
limiteaza doar la teoretizarea
aspectelor fundamentale ale
vietii, ci elaboreaza si impune
oamenilor de stiintd norme
stricte privind comportamentul
lor fatd de ceea ce numim
viatd.

Bioetica examineaza, de
asemenea, aspectele legate
de ingineria genetica sau de
folosirea embrionilor si
fetusilor umani. Ca o

incununare a acestor activitati,
in 1994 a fost elaborat un
proiect al unei Conventii privind
Bioetica. Scopul acesteia este
de “a proteja demnitatea si
identitatea tuturor fiintelor
omenesti, a garanta
respectarea drepturilor si
libertatilor lor fundamentale in
ce priveste aplicarea in practica
a biologiei si medicinei”.
Raspandirea virusului imuno-
deficientei umane, care a
provocat epidemia de SIDA, a

stimulat luarea in consideratie
si a altor probleme de etica in
domeniul social si de ocrotire a
sanatatii. In Recomandarea
R(89)14, CE, Comitetul
Ministrilor Sanatatii a abordat
necesitatea de a gasi un
echilibru intre drepturile
individuale si cele colective in
lupta impotriva infectiei.
Principalele probleme de etica
privesc testele pe baza de
voluntariat si diversele forme
de depistare a bolii; garantarea
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confidentialitatii pentru
persoanele contaminate;
masuri restrictive, mai ales
asupra libertatii de circulatie;
cercetari in domeniul epide-
miologic, menite sa evalueze
incidenta si prevalenta virusului
imuno-deficientei si a
epidemiei de SIDA.

Prin urmare, toate tarile ar
trebui sa reglementeze clar
functionarea tehnologiilor
genetice pentru a proteja si a
favoriza dezvoltarea cercetarii
genetice in scopul identificarii
unor noi teste diagnostice si
posibilitati pentru solutionarea
problemelor legate de brevete,
confidentialitate, asigurari
sociale, servicii private.

Recenta hotarare a
Departamentului de sanatate al
Genetics Commissioning
Advisory Group ofera o solutie
pentru echilibrarea raportului
intre cerere si resurse. Grupul
consultant va identifica
mecanismele, stabilind
prioritatea tehnologiilor
genetice in cadrul sistemului
national de sanatate, precum si
aspectele controversate pe
care le implica.

Acest grup consultativ va
aborda o serie de neajunsuri,
deficiente structurale esentiale,
care se manifesta in toate
domeniile de cercetare. El va
impulsiona la toate nivelurile
tendinta de a transforma
cercetarile n inventii si inovatii
utile si valoroase din punct de
vedere comercial. Totodata se
va promova dezvoltarea
resurselor umane care
constituie materia prima
principald pe baza careia se

construiesc capacitatile de
cercetare, precum si mobili-
tatea cercetatorilor si a cunos-
tintelor si expertizei acestora;
sprijinirea infrastructurii si
asigurarea conduitei etice a
cercetatorilor. In acest sens
este necesar sa fie respectate
principiile etice fundamentale.
Acestea includ principiile
prezentate in Carta Drepturilor
Fundamentale ale UE:

= protejarea demnitatii
umane si a vietii umane;

= protejarea datelor
personale si a intimitatii;

= de asemenea, protejarea
animalelor si a mediului in
conformitate cu dreptul
comunitar si cu conventiile
internationale si codurile
de conduita, cum sunt
Declaratia de la Helsinki in
varianta recenta, Conventia
Consiliului Europei privind
drepturile omului si
biomedicina, semnata la
Oviedo in 1997, Protocolul
aditional privind
interzicerea clonarii fiintelor
umane, semnat la Paris in
1998, Conventia Natiunilor
Unite privind drepturile
copilului, Declaratia
universala privind genomul
uman si drepturile omului,
adoptata de UNESCO,
precum si rezolutiile
relevante ale Organizatiei
Mondiale a Sanatatii.

Se va tine seama de avizele
Grupului de Consilieri Europeni
cu privire la implicatiile etice ale
biotehnologiei (1991-1997)

si de avizele Grupului Euro-
pean referitoare la etica in

stiinta si in noile tehnologii,
ncepand cu 1998.

In conformitate cu Protocolul de
la Amsterdam privind protectia
animalelor si bunastarea
acestora, experimentele pe
animale trebuie sa fie inlocuite
cu solutii pozitive acolo unde
este posibil. Suferinta
provocata animalelor trebuie sa
fie evitatd sau redusa cat mai
mult posibil. Acest lucru este
valabil (in conformitate cu
Directiva 86/609/CEE) in cazul
experimentelor pe animale,
care implica specii foarte
apropiate fiintelor umane.
Modificarea mostenirii genetice
a animalelor si clonarea
animalelor poate fi acceptata
numai daca scopurile sunt
justificate etic, iar conditile sunt
de asa natura incéat sa
garanteze bunastarea
animalelor si sa respecte
principiile biodiversitatii.

Cu toate acestea, in Marea
Britanie, in ianuarie 2000, au
fost eliberate pentru prima data
2 brevete pentru noi metode de
clonare a mamiferelor prin
transfer nuclear de celule
somatice in celule germinale
(oita Dolly), brevet nr.
GB2318578 si CB2331751.
Licenta a fost eliberatad pentru
continuarea cercetarilor cu o
valabilitate juridica de 17 ani.

Mai mult de 200 de savanti,
juristi si reprezentanti ai
diferitor organizatii
internationale si asociatii s-au
intrunit la UNESCO intr-un
simpozion international,
organizat in ianuarie 2002, cu
genericul ,Etica, proprietatea
intelectuala si genomica”.

11
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Principalul subiect al acestui
forum |-a constituit gasirea unui
numitor comun in solutionarea
problemelor legate de protectia
descoperirilor in domeniul
organismelor vii, intrucéat este
vorba nu numai de o pozitie
etico-filosofica, ci si despre
viitorul omenirii, incluzand
aspectele economice.

Umanitatea cunoaste astazi un
pericol si mai grav. La acest
inceput de secol XXI o forta
exceptionald a fost obtinuta de
oameni prin ,proiectarea viului’.
Trecerea la productia
organismelor modificate
genetic (OMG) si posibilitatea
brevetarii elementelor vietii in
domeniul plantelor, animalelor
si mai ales, al fiintelor umane,
asociata eventual cu
modificarile genomului
celulelor germinale sau
embrionilor, ridica mari
probleme in fata civilizatiei
moderne.

Revenind la domeniul bioeticii,
natural, trebuie sa ne punem
intrebarea: oare tot ce este
posibil din punct de vedere
tehnic e acceptabil si din punct
de vedere etic? intrebarea in
cauza apare de fiecare data
cand este vorba de o
descoperire. Problema este de
stringenta actualitate, deoarece
omul deja e in stare sa se
implice in procesul dezvoltarii
naturii vii — a genomului,
tesuturilor, a embrionilor, a
celulelor etc. Aceasta
interventie vizeaza nu numai
specia umanad — culminand cu
problema posibilitatii de
clonare a fiintei umane, dar si
natura in general, adica fauna
si flora. De aici reiese o

multitudine de aspecte
controversate legate de
bioetca.

Astfel, la Conferinta Generala
UNESCO din 2001 (octombrie)
desfasurata la Paris cu
participarea a mai mult de 50
ministere pe probleme de
stiintd, au fost discutate
urmatoarele probleme:

=« aprobari conceptuale si
principii fundamentale ale
bioeticii;

= problemele principale ale
bioeticii la momentul
actual;

=« determinarea si reglemen-
tarea normelor si
sistemelor — de ce este
nevoie de un document
universal juridic in
probleme de bioetica?

= informatiile care suscita
atentia stiintei si a
societatii.

La inceputul anilor 70
problemele bioeticii erau
legate, in principiu, de
fecundarea artificiala. Astazi
bioetica cuprinde un spectru
mai larg, implicand informatii
genetice, cercetarea
embrionilor si celulelor stem,
diagnosticul preimplantar,
precum si transplantul de
organe, organisme modificate
genetic etc.

Cercetarea celulelor stem ale
embrionilor este cea mai
controversata tema pentru
discutii. Investigatia in acest
domeniu este legata de
posibilitatea crearii organelor si
tesuturilor pentru transplantare,
atat de necesare bolnavilor azi.

Insd celulele stem sunt
obtinute din embrioni umani,
ceea ce ne determina sa ne
intrebam: oare e posibila si
necesara crearea embrionilor
artificiali pentru cercetarea
celulelor stem?

Abordarea acestei probleme
capata pe parcurs noi aspecte.
Astfel, in raportul Comitetului
international pe probleme
bioetice ,Particularitatile etice
ale cercetarilor celulelor stem
ale embrionilor”, se
mentioneaza ca in situatia data
totul depinde de statutul care i
se acordd embrionului. In acest
document sunt enumerate 3
directii de baza, considerate ca
neadmisibile din punct de
vedere etic:

=« utilizarea embrionilor Tn
scopul obtinerii celulelor
stem este absolut amoral3;

= 0 astfel de utilizare este
admisibila din punct de
vedere etic numai in
anumite scopuri medicale,
cu respectarea unor
conditii riguroase;

= tindnd cont de pericolul
legat de aceste cercetari,
folosirea celulelor
embrionilor umani trebuie
interzisa din punct de
vedere etic.

La studierea celulelor stem pot
interveni si alte metode, ocolind
problemele etice. Astfel a fost
obtinuta protectia prin brevet in
aceasta directie: W00229073;
W00208388; EP1195440;
EP1176189 cu titlul ,Vectori de
izolare a genelor pentru celule
stem” si ,Celule similare
celulelor stem”.
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O alta problema grava este pentru crearea organismelor 3. P. Raicu: “Genetica

legata de transplantul de artificiale, elaborarea unor generala si umanad”, ed.

organe si tesuturi (evitarea metode de transformare a Bucuresti, 1997

comercializarii organelor: celulelor si obtinerea

ficatului, rinichilor, pancreasului proteinelor, genelor si 4. J.Nuture “The human

etc; precum si a retinei sau a fragmentelor de gene. Ulterior genome”, 2001

maduvei spinarii). Urmeaza sa statului american i s-a alaturat 5. VINITI Detabases “Patent

se anexeze chestiunile legate si Japonia. In acest context affairs”

de transplantarea organelor mondial bioetica devine

modificate genetic, atunci cand strategia prioritara stabilita de 6. J. Nuture medicine 2000,

sunt compatibile, de la animale UNESCO pe anii 2002-2007, Nr. 6

la om. Tema legata de odata cu finisarea proiectului

transplantul organelor readuce genomului uman. 7. British Medical Journal

N . « BMJ) 2000, Nr. 2; 2002,

in atentia noastra problema

brevetaril BIBLIOGRAFIE: "

Tara care a promovat, 1. Donald S. Chisum of L 8. BMJ ed. in |. romana

fncepand cu anii '80, protectia ’ “Brinci ' um e & i “Perspectivele geneticii”,
. ’ rinciples of Patent Law 2001. Nr. 5. V.6

prin brevet a numeroaselor (cases and materials), ’ ’

tehnologii si proceduri, strans 1998 9. Directiva Consiliului

legate de cercetari Europei 98/44/CE

fundamentale, este SUA. 2. Z. . Hertzog: “Elemente de

Primele brevete au fost genetica moleculara”, ed. 10. Conventia privind

eliberate in 1987 si 1988

SUMMARY

Bucuresti, 1996

Diversitatea Biologica, 1992

he complete decoding of the Human Genome Project is a major scientific

breakthrough in the history of mankind. The scientific achievements and inventions

have created new concepts, new viewpoints and new approaches.

Most of patents cover claims of sequences of the genome DNA, complementary DNA, indi-

vidual mutations with expressed sequences and individual polymorphisms. The analysis of

human genome by molecular biology methods enabled the identification, isolation and

manipulation of a great number of genes, restoration of genes normal functional capacity.

Therefore, treatment of genetic diseases will mark the future not by control of effects but by

removal of reasons. All these created viewpoints having generated decisions concerning the
existence of a strict control over the activities of scientists and researchers. The bioethics is a
topical problem, there going to be examined its aspects bound on genetic engineering or on

use of embryos and human fetuses.

Just by these very reasons the bioethics becomes a priority strategy established by UNESCO

for the years 2002-2007, beginning with the finishing of the human genome project.
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|. INTRODUCERE

ermenul “generic” se
regaseste in multiple
documente referitoare la

marci, indicatii geografice si
denumiri de origine atat de
nivel national, céat i in cele
internationale sau regionale,
cum sunt:

=« Aranjamentul de la
Lisabona privind protectia
indicatiilor locului de
origine a produselor si
protectia lor internationala;

= Regulamentul Consiliului
CE nr. 40/94 privind marca
comunitara;

= Regulamentele CEE nr.
2081/92 si 2037/93
referitoare la protectia
indicatiilor geografice si
denumirilor de origine a
produselor agricole si
alimentare;

= Legea nr. 588/1995 privind
marcile si denumirile de
origine a produselor;

= Legile altor tari in acest
domeniu (Federatia Rusa,
SUAetc.)

si, implicit, prin notiunea de
termen uzual in

=« Conventia de la Paris
pentru protectia proprietatii
industriale;

« Acordul TRIPS;

= Legislatiile respective ale
unui gir de tari.

Necesitatea efectuarii

unui studiu referitor la notiunile
generice in materie de marci
si elaborarii unor principii
privind determinarea

faptului ca o notiune este sau a
devenit generica s-a amplificat
dupa ultimele modificari

efectuate in Legea nr. 588/
1995, in rezultatul carora
articolul 7(1)2)a prevede
urmatoarele:

Sunt excluse de la protectie
si nu pot fi inregistrate:

= mdrcile care sunt
compuse exclusiv din
semne sau din indicatii
lipsite de caracter
distinctiv, in special

compuse numai din:

= semne sau indicatii
devenite generice sau
uzuale.

Problema ca o notiune este
generica poate aparea la
momentul examinarii semnului
solicitat spre inregistrare in
calitate de marca si dupa
fnregistrarea unei marci, daca



H

>

(AN
|
<
oZ
|—
(2]
]
o
r4
=
<
=
oz
o
o)
oz
o
(AN
|
<
(AN
|
<
D
|—
O
<
Ll
|—
O
(1)
oo
(%)
<

Intellectus 3/2003

este ceruta anularea
inregistrarii in temeiul
articolului 26 coroborat cu
articolul 7(1)2)a. Totodata, ea
poate aparea si in procesul de
aparare a drepturilor titularului
marcii sau intr-o actiune de
concurenta neloiala care
implica aspecte ce tin de
durata protectiei.

Acest studiu se refera la marci
si notiunile generice sau altfel
spus - la genericismul in
materie de marci si reflecta
starea de lucruri in domeniul
dat, esenta problemelor legate
de genericism, doctrina
genericismului, legislatia si
practica unor tari cu o
experienta bogata privind
inregistrarea marcilor, studii de
caz, solutii posibile pentru
prevenirea genericismului.

Il. GENERICISMUL
iN MATERIE DE MARCI

2.1. Marcile si termenii
generici

Pentru ca o marca sa fie
protejata legal, ea trebuie sa
indeplineasca doua conditii de
fond:

= sa identifice o singura
sursa a produselor/
serviciilor;

= 53 permitd concurentilor
libertatea de a utiliza
termenii non-distinctivi
pentru a desemna
produsele/serviciile lor.

De aici rezulta conditia sine qua
non pentru ca un semn sa fie
capabil sa indeplineasca
functile unei marci —
distinctivitatea. Este bine
cunoscut continuumul
distinctivitatii marcilor in functie

de tipul acestora, care poate fi
reprezentat prin urmatoarea
schema grafica:

Marcile:

Generice  Descriptive
Sugestive  Arbitrare
Fanteziste

O marca este

= generica — daca ea
identifica categoria de
produse;

=« descriptiva — daca
stabileste calitatea sau
caracteristicile produselor;

= sugestiva — daca

sugereaza, mai degraba
decéat descrie, un ingredi-
ent sau o caracteristica a
produselor si necesita
implicarea imaginatiei si
perceptiei pentru a deter-
mina natura produselor;

«» arbitrara — daca este un
cuvant comun care nu are
nici o legatura semantica
cu produsele pentru care
se foloseste;

= fantezista — daca este un
cuvant inventat.

La limita de sus a continuu-
mului distinctivitatii se afla
marcile fanteziste, iar la cea de
jos — marcile generice. De fapt,
insasi notiunea de “marca
generica” este, se pare, un non
sens, deoarece termenii
“marca” si “generic” sunt
incompatibili. Argumentarea
acestei afirmatii este urma-
toarea: notiunea “generic” este
un adjectiv definind ceva “care
apartine unei categorii intregi,
privitor la o categorie intreaga
(de fiinte, obiecte, fenomene);
care cuprinde toate cazurile de
acelasi fel” [1]. Conform

conceptiei INTA, “Un termen
generic reprezinta un cuvant
sau o fraza care este sau a
devenit un termen comun
asociat cu el sau cunoscut ca o
categorie aparte de produse si
servicii la care se refera, astfel
incetand sa functioneze ca
indicatie a originii. Spre
exemplu, termenul ceas este
generic pentru aparate de
masurat timpul. Desemnarile
generice nu pot fi inregistrate si
protejate. ” [2]. In materie de
marci un termen nu este
generic in vacuum, ci in raport
cu produsele sau serviciile cu
care se foloseste (spre
exemplu, desemnarea “MO-
TOR” este generica pentru
motoare, insa pentru imbraca-
minte este arbitrara). Pozitia
Organizatiei Mondiale a
Proprietatii Intelectuale (OMPI)
in aceasta problema este
urmatoarea [3]:

« Un termen este generic
atunci cand defineste o
categorie sau un tip caruia
ii apartin bunurile. Este
esential pentru comert si
pentru consumatori ca
nimanui sa nu-i fie permis
sa monopolizeze un astfel
de termen generic.

= Exemple de termeni
generici sunt “mobila”
(pentru mobilad in general si
de asemenea pentru
mese, scaune etc.) si
“scaun” (pentru scaune).
Alte exemple ar fi “bauturi”,
“cafea”, care arata ca exista
categorii si grupuri de
bunuri mai largi sau mai
restranse, toate avand in
comun faptul ca termenul
cu sens larg utilizat in mod
consecvent pentru a le
descrie este generic.

15
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= Acestor semne le lipseste
complet caracterul distinctiv
si unele jurisdictii afirma
ca, chiar daca sunt utilizate
intens si au dobandit un
sens secundar, ele nu pot fi
inregistrate deoarece,
avand in vedere necesita-
tea absoluta ca piata sa fie
capabila sa le utilizeze, ele
nu trebuie monopolizate.

Denumirea produsului ori
serviciului in sine este o
antiteza a marcii, din motive
evidente o denumire generica
nu poate niciodata sa capete
un al doilea sens pentru a
indica originea produselor.

Astfel, un termen generic nu
poate functiona ca marca, fiind
prin excelenta descriptiv si total
nedistinctiv, deoarece tine de
domeniul public, fiind la
dispozitia tuturor. De aici rezulta
si tratamentul diferit al
termenilor generici si al celor
pur descriptivi: primii sunt
exclusi total de la inregistrare in
calitate de marci, iar cei de la
urma pot fi inregistrati daca au
dobandit distinctivitate. Mai mult
decét atat, legislatile unor tari
contin prevederi diferite si in
ceea ce priveste anularea
marcilor constituite din termeni
descriptivi si din termeni
deveniti generici: spre exemplu,
Actul Marcilor (SUA) prevede un
termen de 5 ani pentru
depunerea cererii de anulare a
unei marci descriptive si nu
stabileste nici un termen pentru
anularea marcilor devenite
generice [4, 5]. O marca
generica daca reprezinta
numele comun al unui produs
ori serviciu nu poate fi
inregistrata sau folosita

exclusiv de un producator, chiar
daca a capatat un al doilea
sens.

Termenii generici mai sunt
numiti si termeni uzual
descriptivi (“commonly descrip-
tive”), spre deosebire de cei
doar descriptivi ("merely
descriptive”).

Aceasta diferenta este
reflectata foarte clar in chiar
prevederile Actului Marcilor,
unde se stipuleaza ca “termenii
doar descriptivi pot fi inregistrati
daca au devenit distinctivi in
comert pentru produsele
solicitantului” [6], pe de alta
parte, “inregistrarea poate fi
anulatd daca marca a devenit o
denumire uzual descriptiva a
unui obiect” [7]. O marca doar
descriptiva, spre deosebire de
una uzual descriptiva, identifica
caracteristicile lucrurilor. Ea
este foarte similara cu un
adjectiv.

Un termen generic este

insdsi numele obiectului

(produsului sau
serviciului). Un termen
este “doar descriptiv”’
referitor la produse sau
servicii daca el descrie
direct un ingredient,
calitatea, caracteristicile
sau specificul acestora,
sau daca el comunica
nemijlocit informatia
referitoare la natura,
functiile, scopul

sau destinatia produselor
sau serviciilor.

Aceste categorii nu sunt
exhaustive.

Exemple de marci doar descrip-
tive: “Video Buyer's Guide”
(“Ghidul Video al cumpara-
torului’) pentru publicatii
referitoare la echipamente
video; “Gas Badge” (“Indicator
de gaz’) pentru detectoare ale
unor gaze; “Apricot” (“Caisa”)
pentru papusi cu parfum de
caise etc. [8].

lata cum explica judecatorul
american Friendly diferenta
dintre o marca generica (uzual
descriptivd) si una doar
descriptiva pe exemplul “Deep
Bowl Spoon” (“Lingura cu cupa
adanca”)’: “Deep Bowl” identi-
fica caracteristicile importante
ale produsului. Acest termen
este “doar descriptiv’ pentru
linguri, deoarece informeaza ca
ele sunt adanci in partea cupei.
El nu este un nume “uzual
descriptiv’ deoarece produsul
pentru care este destinat nu-i
o cupa adanca, ci o lingura
(spoon). La randul sau
termenul “spoon” nu este unul
doar descriptiv referitor la
produs, el identifica insasi
produsul si de aceea este un
termen generic [8].

Spoon - (commonly descriptive
— uzual descriptiv) = generic

Deep bowl - (merely descriptiv
— doar descriptiv) = descriptiv

Tn contextul celor expuse, in
continuare prin termenul
“generic” vom subintelege si
termenul “uzual’.

Se stie c& una din functiile
marcii este cea publicitara sau
de reclama. Astfel marca este
un mijloc de informare a
consumatorului. Informatia
poate fi directd sau indirecta.
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Modul de transmitere a
informatiei are o importanta
vitald. Ea se reflecta prin
tendinta crescanda a agentilor
economici de a alege marci
descriptive, spre regretul
specialigtilor In marci.
Aceasta predilectie pentru
descriptivitate creeaza un
conflict intre asteptarile
agentilor economici gi
prevederile legale, fiind sortita
esecului, intrucat e nerealista
si depasita de timp.

O marca descriptiva comunica
informatia direct in virtutea
sensului ei natural. O marca
fantezistd nu comunica
informatia direct deoarece nu
are un sens natural. George
Eastman ar fi putut sa aleaga
pentru produsul sau numele
“Camera”; in schimb el a creat
cuvantul Kodak, aparent pentru
ca-i placea litera K si vroia un
cuvant care sa nu fie pronuntat
gresit. Daca alegea cuvantul
“Camera”, ar fi transmis
informatia despre produs
relativ precis si direct. Cand a
creat cuvantul ,Kodak”, in 1888,
acesta semnifica putin sau
nimic pentru publicul consu-
mator. Dar folosirea ulterioara a
cuvantului, in raport cu apara-
tele de fotografiat, a inceput sa
comunice indirect informatia. Tn
prezent consumatorii cunosc,
fie din propria experienta, fie in
rezultatul diseminarii informa-
tiei, si asociaza cuvantul
“Kodak” cu aparatele de
fotografiat ce poseda anumite
calitati sau caracteristici.

Semnele descriptive, peste un
timp, pot sa fie asociate cu un

*

producator, iar marca incepe
s& comunice informatie
indirecta, dobandind o anumita
distinctivitate. Pe de alta parte,
chiar si un purtator de informa-
tie indirecta poate sa inceapa
sa comunice informatie directa
ca rezultat al absorbtiei lui in
limbajul curent.

Cu céat gradul de descriptivitate
este mai mare, cu atat mai
greu este de a demonstra ca
marca a obtinut un sens
secundar [9].

Standardele de obtinere a
protectiei pentru marcile
descriptive in CE sunt mai
relaxate decat in SUA. Astfel, in
SUA marca Baby-Dry pentru
scutece a fost considerata doar
descriptiva si neprotejabila, iar
Curtea Europeana de Justitie a
considerat-o sugestiva si
susceptibila de protectie.
Curtea a stabilit ca punctul de
vedere modern este de a
examina marcile din cuvinte
compuse nu numai in relatie cu
fiecare cuvant in parte, dar ca
un tot intreg. Diferenta percep-
tibila intre marca depusa spre
inregistrare si limbajul uzual al
consumatorilor produselor
este capabila sa-i confere
combinatiei de cuvinte un
caracter distinctiv. Deoarece
termenul Baby-Dry este
ambiguu si poate fi atribuit unor
produse total diferite, cum ar fi
pudra de talc, umbrelele mici
sau cuverturile de protectie
pentru carucioare, termenul nu
a fost considerat “doar
descriptiv’, dar cu caracter
distinctiv si susceptibil de
protectie [10].

BAYERAKTIENGESELLSCHAFT, DE.

2.2. Diluarea marcilor
si caile de prevenire
a genericismului

Distinctivitatea unei marci
poate fi afectata in rezultatul
diluarii ei. Un caz traditional de
diluare este acela cand
individualitatea marcii poate fi
compromisa in rezultatul
folosirii de catre terti a aceleiasi
marci pentru produse total
diferite.

Profesorul Walter J. Derenberg
identifica cel putin 2 alte daune
care pot conduce la diluarea
marcii [11]:

Prima este definita ca “moartea
marcii’ (“trademark death”).
Aceasta mai este numita si
dilutie prin genericid, generizare
si trademarkicid (,genericide”,
~.generization” and ,trademar-
kicide”). Toate aceste notiuni
descriu procesul prin care o
marca pierde semnificatia de
indicatie a provenientei si alte
caracteristici esentiale pentru
functionarea marcii. Victime
celebre ale acestui proces sunt

» o«

,,aspirin"*, “gasoline”, “vaselin”,

” o« » o«

“escalator”, “elevator”, “primus”,

“gramophone”, “magneto-

» o«

phone”, “celluloid”, “frigider”,

“linoleum”, “trampolin”, “ther-

mos”, “kerosene”, “cellophane”,

” oo«

“zipper”, “nugget”, “yo-yo”,

“bendix’, “nylon”, “corn flaks”,

“dry ice”, “milk of magnesia”
etc.[12, 13].

Exista temeiuri multiple pentru
deteriorarea lingvistica a marcii
intr-un termen generic. Titularii
marcii deseori sunt singuri de
vina: ei se grabesc sa includa
marcile lor in dictionare ca apoi

In Republica Moldova marca ASPIRIN pentru produsele cl. 05 este protejatd pe numele titularului

17



H

>

(AN
|
<
oZ
|—
(2]
]
o
r4
=
<
=
oz
o
o)
oz
o
(AN
|
<
(AN
|
<
D
|—
O
<
Ll
|—
O
(1)
oo
(%)
<

Intellectus 3/2003

18

sa ceara insistent ca sa fie
excluse din acestea. Marcile de
mare succes pot contine
germeni ai decaderii lor. Cel ce
produce un produs nou i
nefamiliar, fara ca sa-i atribuie
o alternativa lingvistica scurta
pentru public, trebuie sa se
pedepseasca pe sine, nu pe
altii (spre exemplu, denumirea
»acid acetil salicilic” nu a fost o
alternativa adecvata pentru
»aspirin”).

“Genericide” este termenul
folosit pentru a descrie un
proces in care o marca, ce
obtine o valoare economica, o
pierde ulterior in rezultatul
utilizaérii neadecvate si cade in
domeniul public [14, 15].

Genericismul consta in
transformarea unei marci intr-o
denumire a produselor si
caderea ei in domeniul public.

Conceptele de “gene-

ricism” si “marca’”
exclud reciproc. Functia
de baza a marcii este
distingerea produselor.
Marca raspunde la
intrebarile consuma-
torului: “Cine esti? De
unde vii? Cine garan-
teaza pentru tine?”. Pe
cand denumirea
produsului raspunde la

intrebarea “Ce esti tu?”.

O marca poate deveni un nume
comun pentru un produs care a
fost obiectul unei inventii si find
cunoscut sub aceasta denu-
mire dupa expirarea brevetului,
cand tertii 1l vor putea produce
legal. Un posibil motiv pentru

genericid este inexistenta unui
termen generic pentru produsul
pentru care se foloseste
marca. Un exemplu de acest fel
poate servi “linoleum” .
Produsul (acoperaméant pentru
sol din panza de iuta unsa cu
un strat compact de ulei de in
oxidat), a carui denumire a fost
creatad pornind de la cuvintele
latine LINum (in) si OLEUM
(ulei), initial a fost brevetat in
1860, apoi si-a pierdut marca
sa in 1878, cand a devenit clar
ca nu existd un alt mod de a-
descrie [3]. Un alt exemplu este
“trampoline” care a fost initial
marca pentru produse ce nu
aveau un termen generic:
aparate de sarit sustinute de
arcuri; suprafete plate pe baza
de arcuri pentru sarit [14]. Cea
mai mare parte de marci
devenite generice se refera la
astfel de situatii.

Una din principalele metode de
prevenire a genericismului de
acest tip consta in introducerea
unui nume pentru noul produs,
concomitent cu lansarea
marcii. Astfel s-a procedat la
lansarea marcilor Rollerblade
si Jet-Ski [16].

Dauna generizarii poate fi
descrisa ca o slabire graduala
a marcii, desi nu inevitabil, pana
la o eventuald distructie a ei.

Al doilea tip de dauna este
dezonorarea — ponegrirea,
denigrarea sau parodierea
marcii. Astfel, spre exemplu,
folosirea marcii “Enjoy Co-
caine” pentru droguri si
produse referitoare la sex a
prejudiciat capacitatea de
vanzare a marcii Coca-Cola.
Unul din cele mai cunoscute
cazuri de parodiere este
conflictul dintre numele de

domeniu peta.org, inregistrat
de o organizatie numita
“People Eating Tasty Animals”
(Oameni lubitori (consumatori)
de Animale Gustoase) si marca
PETA®, inregistratd pe numele
societatii “People for the Ethical
Treatment of Animals”
(Oamenii pentru tratamentul
etic al animalelor). Titularul
marcii nu a fost deloc amuzat
de aceasta parodiere,
considerand-o drept incalcare
a dreptului la marca, desi
peta.org nu a avut nici o
activitate comerciala. Curtea a
sustinut ca o asemenea
actiune dilueaza valoarea
marcii si a decis radierea
fnregistrarii numelui de
domeniu [17].

Titularul marcii trebuie sa
utilizeze corect marca.
Drepturile la marca pot fi
pierdute in rezultatul folosirii
neadecvate. Riscul de a pierde
0 marca valabila creste si
pentru marcile consacrate.
Pentru a reduce folosirea
neadecvata a marcii se
recomanda:

= folosirea pe post de
adjectiv: 0 marca trebuie
utilizata intotdeauna ca
adjectiv si niciodata ca verb
sau substantiv, pentru a
preveni transformarea ei in
termen generic;

= folosirea termenilor
generici: in reclama marca
trebuie intotdeauna sa fie
insotita de denumirea
generica a produselor si,
eventual, de cuvantul
“marca”. Spre exemplu,
“Masini de copiat de marca
Xerox”, sau “Copiatoare de

marca Xerox”;
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= diferentierea marcii: o
marca trebuie sa fie
diferentiatd de context prin
folosirea literelor majus-
cule sau a unor font-uri
deosebite;

= controlul licentiar: numarul
de licente acordate altor
companii trebuie controlat;

= actionarea in judecata:
urmarirea si actionarea in
judecata a persoanelor ce
ncalca dreptul exclusiv al
marcii.

Folosirea improprie a marcii -
ca indicatie a produsului si nu a
sursei - contribuie la transfor-
marea unei marci in termen
generic. Cuvantul ,Aspirin” a
devenit in multe tari termen
generic prin: permisiunea altor
persoane de a folosi aceasta
denumire; utilizarea de catre
Bayer numai a marcii, fara
indicarea sursei (produca-
torului). Conform regulii gene-
rale, o marca poate deveni o
denumire generica din 2 motive:

=« drept urmare a unei utilizari
improprii de catre titular;

=« drept urmare a unei utilizari
improprii a marcii de catre
terti, aceasta utilizare fiind
tolerata de catre titular.

Este decisiv ca marca sa nu fie
utilizatéd ca desemnare a
produsului. Un exemplu cum
trebuie de procedat corect [3].
Produsul “cafea solubila” a fost
inventat in 1938 si a fost numit
NESCAFE. Producatorul a
utilizat chiar de la inceput pe
etichete termenii “cafea
instantanee” sau “cafea
solubila” pentru desemnarea
produsului in cauza, astfel
evitdnd transformarea marcii
NESCAFE in termen generic.

O alta regula importanta este
utilizarea marcii pe post de
adjectiv si niciodata pe post de
substantiv (denumire a
produsului), altfel zis, marca nu
trebuie sa fie utilizata cu un
articol sau la plural.

Este preferabil, totodata, ca
marca s fie evidentiata din
context - prin majuscule sau
caractere speciale. Se
recomanda de asemenea
utilizarea simbolului ® pentru
marcile inregistrate.

Dar aplicarea acestor reguli nu
este suficienta: titularul marcii
trebuie sa urmareasca perma-
nent ca tertii s nu foloseasca
abuziv marca sa. In special
este important ca marca sa nu
fie utilizata ca denumire a
produselor in dictionare,
publicatii oficiale, reviste etc.
sau in locul acestor denumiri.

Unele legislatii contin prevederi
exprese referitoare la reprodu-
cerea marcilor in dictionare.
Astfel, art. 10 al Regulamen-
tului CCE nr. 40/94 privind
marca comunitara stipuleaza:

“Daca reproducerea unei marci
comunitare intr-un dictionar, o
enciclopedie sau o lucrare
asemanatoare de consultat da
impresia ca aceasta constituie
termenul generic al bunurilor
sau serviciilor pentru care e
inregistratd marca, editorul
intervine, la cererea titularului
marcii comunitare, ca
reproducerea marcii
comunitare sa fie, cel tarziu in
editia urmatoare a lucrarii,
insotitd de indicatia ca este
vorba de o marca inregistrata.”

Pericolul transformarii unei
marci intr-un termen generic
este cu atat mai mare cu cat

este mai cunoscutd marca,
consumatorii fiind tentati sa o
foloseasca pentru desemnarea
produsului. De aceea este
foarte important ca fitularii
(producatorii) insisi sa o
foloseasca intr-o maniera
foarte riguroasa si sa intervina
impotriva tertilor in caz de abuz.

Conform normelor de drept
general, recunoscute si in
practica internationala, marca
devine un termen generic
numai daca toate mediile
comerciale interesate si
publicul larg s-au obisnuit sa
utilizeze semnul ca un termen
generic. Titularii marcii
NESCAFE, bunaoara, aplica o
politica riguroasa in acest sens
si marca respectiva, care este
una din cele mai cunoscute in
lume, ramane o marca prote-
jata si beneficiaza de o protec-
tie solida, in ciuda obiceiului
unui numar mare de consuma-
tori de a numi cafeaua solubila
NESCAFE. Un alt exemplu este
marca Coca-Cola, probabil cea
mai cunoscuta in lume, care
continua sa beneficieze de o
protectie puternica.

2.3. Determinarea
genericismului

Cum se testeaza daca o marca
propusa este sau nu generica -
aceasta problema a fost si
ramane acuta pentru oficiile de
marci, tribunale (judecatorii) si
reprezentanti ai proprietatii
industriale. Pentru a aprecia
corect o marca, trebuie sa se
tind cont de semantica ei, de
produsele/serviciile pentru care
este destinata, de asociatiile
pe care le creeaza, chiar si de
factorii psihologici (perceptia
consumatorilor).
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Tn 1986 Curtea de Apel de
Circumscriptie Federala a SUA
a recomandat un test din 2
etape pentru genericism [10]:

1. Care este genul produselor
sau serviciilor in cauza?

2. Este oare termenul solicitat
spre inregistrare perceput
de public ca fiind relevant
cu referinta la genul
produselor sau serviciilor?

Curtea a aplicat acest test
pentru a stabili ca desemnarea
1-888-MATRESS nu este
generica pentru servicii
telefonice si de aceea poate fi
fnregistrata ca marca.

Curtea Suprema din Connecti-
cut a sustinut ca termenul
MOHECAN TRIBE, chiar daca
este folosit de catre partile in
disputa referitor la vanzarile
produselor, este un termen
generic ce desemneaza un
grup de aborigeni americani si
nu este capabil sa fie protejat
ca marca.

Sarcina de a demonstra
caracterul generic al unei
marci in cadrul procedurii de
examinare ii revine
examinatorului. In cazul cand
nu sunt suficiente probe,
instanta de judecata poate
anula decizia examinarii.
Marca “The Best Beer in
America” a fost refuzata la
inregistrare deoarece exami-
natorul a concluzionat urmatoa-
rele: marca reprezintd numele
sau genul produselor si anume
“bere recunoscuta in America
ce a invins intr-o competitie de
degustare sau a fost apreciata
ca cea mai buna la gust”.
Instanta nu a sustinut concluzia
examinatorului privind

genericismul, considerand-o
inconsistentd, totusi a hotarat
ca desemnarea solicitata nu
poate functiona ca marca
deoarece este elogioasa, iar
“invocarea superioritatii trebuie
sa fie liber accesibila tuturor
concurentilor in orice domeniu
referitor la produsele sau
serviciile lor”. “Marcile care sunt
elogioase si descriptive
referitor la meritele produselor
sunt de asemenea privite ca o
forma condensata de descriere
a caracterului sau calitatii
produselor” [20].

Conform Actului Marcilor (SUA),
testul decisiv pentru a stabili
daca o marca a devenit
generica este motivatia la
cumpararea produselor. Adica
daca, eventual, cumparatorii
numesc produsele cu acest
termen (spre exemplu “termos”
cand cumpara un vas
termoizolator).

Desemnarile generice se
deosebesc de cele descriptive
prin provenienta lor. Ele intra in
limbajul curent ca desemnari
ale unor produse (ca marci sau
denumiri de produse noi), iar
apoi, in urma folosirii de catre
diferiti producatori pentru
desemnarea acelorasi
produse sau a unor produse
omogene, se transforma in
desemnari generice [21].

Consider ca problema este
abordata in acest context
unilateral, fara a tine cont de
perceptia consumatorului. Or,
anume acesta este “receptorul”
principal caruia ii este adresata
marca. De altfel, chiar in
recomandarile citate ceva mai
jos, se arata ca o desemnare
nu poate fi recunoscuta
generica daca solicitantul

aduce dovezi ca semnul
solicitat reprezinta marca lui, iar
consumatorii 0 recunosc ca
atare. O astfel de abordare
permite pastrarea marcilor
cunoscute care risca sa se
transforme in termeni generici.

La fel ca si in cazul

determinarii sensului

secundar al unei marci,
rezultatele studiilor
genericismului sunt in
cea mai mare masurd
dependente de definitia
universului relevant [22].
Testul caracteristic
pentru aprecierea generi-
cismului consta in eva-
luarea faptului in ce
masura publicul relevant
percepe termenul ca
desemnare a articolului
(produsului) [23].
Semnificatia primara a
unui termen cere o simpla
majoritate a consuma-
torilor ce considera ca
termenul este tipul produ-

sului si nu marca [24].

Prezinta interes Recomandarile
metodice in aceasta problema
elaborate de Rospatent [13].
Criteriile care caracterizeaza o
desemnare devenita generica
pentru anumite produse sunt
urmatoarele:

= utilizarea desemnarii in
calitate de denumire a
produsului de catre
specialistii din ramurile de
productie respective,
comercianti si consu-
matori;
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= utilizarea desemnarii n
calitate de denumire a
unuia si aceluiasi produs
sau a unor produse
similare de cétre diferiti
producatori;

= utilizarea desemnarii un
timp indelungat.

Numai in prezenta tuturor
acestor criterii desemnarea
poate fi apreciata drept gene-
rica. Este imposibil de a stabili
care criteriu este dominant.

2.4. Consecintele
juridice ale
genericismului

Pierderea distinctivitatii unei
marci in rezultatul transformarii
ei intr-un termen generic
conduce la invalidarea acesteia
si anularea inregistrarii.
Prevederi exprese in acest
sens se contin n legislatiile
multor tari (SUA, Rusia etc.), in
cea europeana si in Legea-tip
elaborata de OMPI:

= Astfel, Actul Marcilor (SUA)
prevede ca cererea de
anulare a marcii, care a
devenit generica, poate fi
depusa oricand (Titlul 15 al
USC, paragraful 1064);
cererea se examineaza in
judecata [7];

=« Legea Federatiei Ruse
privind marcile de produse,
marcile de servicii si
denumirile de origine a
produselor prevede
incetarea protectiei marcii
n temeiul hotaréarii adop-
tate de ,[Manara no
naTeHTHbIM criopam” pe
marginea cererii corespun-
zatoare depuse de orice

persoana in cazul transfor-
marii marcii inregistrate
intr-un termen generic (art.
29.1 alineatul 6) [26];

Regulamentul Consiliului
CE nr. 40/94 prevede
decaderea din drepturi a
titularului marcii comuni-
tare in urma cererii depuse
la oficiu, daca marca a
devenit, prin activitatea sau
inactivitatea titularului sau,
simbolul comercial al unui
produs sau al unui serviciu
pentru care este inregis-
trata (art. 50.1.b) [25];

Conform art. 31 al Legii-tip
elaborate de OMPI, “o
marca va fi radiata din
Registru daca titularul sau
a provocat sau a tolerat
transformarea ei intr-o
denumire generica pentru
unul sau mai multe
produse sau servicii pentru
care marca a fost inregis-
trata, incat marca si-a
pierdut semnificatia de
marca in mediile comer-
ciantilor sau in ochii
publicului ”. Radierea din
Registru a unei marci in
conformitate cu acest articol
este un act de expropriere
si aceasta sanctiune nu
poate fi ordonata decat
daca toate mediile comer-
ciale si consumatorii
interesati, precum si
publicul in general, s-au
obisnuit sa utilizeze semnul
ca denumire generica
pentru produsul a carei
origine o identifica marca.
Numai in aceste conditii
semnul isi pierde total
semnificatia initiala i poate
fi radiat din Registru [3].

Totodatda, daca titularul

mdrcii nu a provocat

si nu a tolerat transfor-
marea ei intr-o denumire
generica pentru unul sau
mai multe produse ori
servicii pentru care
marca a fost inregistratd,
dar promoveaza o
politica corecta de
mentinere a distinctivitatii
marcii, el nu poate fi

expropriat de marca.

lll. PRINCIPII DE
DETERMINARE
ANOTIUNILOR
GENERICE iN
MATERIE DE MARCI

Reiesind din rezultatele
studiului prezentat mai sus
privind marca si notiunile
generice, care reflecta aspec-
tele de baza legate de aceste
notiuni, specificul lor in materie
de marci, prevederile diferitor
legislatii referitor la acest
subiect etc., precum si consta-
tand ca termenii generici sau
uzual descriptivi nu pot func-
tiona ca marci $i nu pot obtine
distinctivitate, iar acest fapt
conduce la incetarea protectiei
marcii inregistrate, procedura
determinarii notiunilor generice
are o importanta deosebita atat
in procesul examinarii
semnelor solicitate spre
inregistrare, cat si in procesul
anularii unei marci, si de aceea
trebuie sa contina urmatoarele
2 aspecte de baza:

=« analiza porduselor/
serviciilor pentru care se
solicita inregistrarea marcii

2]
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sau pentru care este
inregistrata marca;

« documentarea in diverse
surse de informare:
dictionare, enciclopedii,
publicatii, baze de date
specializate (cum este baza
de date a OMS referitoare la
denumirile generice pentru
substantele farmaceutice),
reteaua Internet etc., in
scopul aprecierii sensului
primar al termenului solicitat
si perceptiei lui de catre
publicul relevant in raport cu
produsele/serviciile pentru
care se va aplica sau se
aplica marca (dupa caz se
va tine cont de rezultatele
sondajelor efectuate n
mediile comerciale si printre
consumatorii interesati,
precum si publicul in
general).

Simpla prezenta a unui termen
in dictionare nu este suficienta
pentru constatarea faptului ca
un termen este generic.

Sarcina demonstrarii caracteru-
lui generic al unei marci in
cadrul procedurii de examinare
ii revine examinatorului, iar intr-
0 procedura de anulare a
marcii — persoanei care cere
anularea.

Criteriile care caracterizeaza o
desemnare devenita generica
pentru anumite produse trebuie
sa fie urmatoarele:

= utilizarea desemnarii in
calitate de denumire a
produsului de catre
specialigtii din ramurile de
productie respective,
comercianti si consumatori;

= utilizarea desemnarii n
calitate de denumire a
unuia si aceluiasi produs
sau a unor produse
similare de cétre diferiti
producatori;

=« utilizarea desemnarii un
timp indelungat.

Numai in prezenta tuturor
acestor criterii desemnarea
poate fi apreciata drept generi-
ca. Este imposibil de stabilit
care criteriu este dominant.

Totodata, daca titularul marcii nu
a provocat si nu a tolerat
transformarea ei intr-o denumire
generica pentru unul ori mai
multe produse sau servicii
pentru care marca a fost
nregistrata, dar promoveaza o
politica corecta de mentinere a
distinctivitati marcii, el nu poate fi
expropriat de marca si aceasta
nu poate fi radiata din Registru.
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SUMMARY

In the field of the trademarks the generic notions have a special character: they aren't
generic in the vacuum but in relation with products or services with which they are used. The
term is generic when it defines a category or a type of goods or services. For the consumers
and the commerce it is important that nobody has an authorization to monopolize such a
term. A generic term can't function as a mark being descriptive and in distinctive. The
denomination of product or service in itself is an antithesis of the mark, moreover, according
to the evident reasons a generic denomination can't have a second sens to indicate the
appellation of origin of products or services. Law No 588/1995 on trademarks and appella-
tions of origin of products excludes signs or indications becoming generic or usual from the
protection and registration thereof as marks. The problem of ascertaining the fact that a
notion is generic is complicated and may appear both in the frame of examination of the sign
being applied for registration as a mark and after registration of a mark if it is requested the

withdrawal of registration owing to the loss of distinctivity.

Moreover this problem may appear in the procedure of the marks owner rights protection or

at the unfair completion that implies the aspects concerning the extent of protection.

The presented report reflects some essential features of the generic notions in matters of
marks, provisions of the different legislations on this matter, ways of preventing the degen-
eration of marks (genericism), determining of the genericism, legal resuls thereof and, in
conclusion, the author formulates a set of principles for determining the generic notions in

the matter of marks.
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MARCI NETRADITIONALE (1)

-3
A

5. PROBLEMELE

Marcile in culori. Prima
marca inregistratd in Marea
Britanie in 1876 reprezenta un
triunghi de culoare rosie si la
momentul anului 1969 inca se
afla in registrul de marci. Tn
unele tari nu este permisa
inregistrarea culorilor ca atare,
c¢i a nuantelor de culori. O
distinctivitate mai mare poseda
aranjarea specifica a culorilor
in forma unor reprezentari
grafice, combinari etc. Pentru
obtinerea dreptului exclusiv
asupra unei combinatii de
culori si, cu atat mai mult,
asupra unei culori, produca-
torul trebuie sa depuna multe
eforturi, orientate spre obtine-
rea de catre marca a caracte-
rului distinctiv in rezultatul

Violeta JALBA,

sef Sectie Marci Internationale

Natalia OBRISTE,

sef-adjunct Sectie Mdarci
Internationale, AGEPI

(Continuare. Incep. in nr. 2)

CE APAR LA INREGISTRAREA
MARCILOR NETRADITIONALE

utilizarii ei. In unele cazuri o
singura culoare poate sa nu fie
suficient de distinctiva, de
aceea in toate cazurile cererile
de inregistrare a marcilor
constituite din culori trebuie sa
fie insotite de dovada
distinctivitatii lor pe piata.

Ca si marcile verbale, marcile
constituite din culori pot fi
considerate descriptive sau
generice pentru anumite
produse. Culorile rezultate din
procesul de producere de
asemenea sunt considerate
generice sau functionale. Marea
Britanie recunoaste si inregis-
treaza culori si combinatii ale
acestora in calitate de marci in
cazul in care solicitantul prezinta

dovada distinctivitatii, cum ar fi:
culoarea verde pentru construc-
tii, culoarea argintie pentru
brichete. Franta inregistreaza
marcile constituite din culori si
fara prezentarea dovezii de
recunoagtere pe piata. n
prezent printre tarile care acorda
protectie marcilor constituite
dintr-o singura culoare se
numara: SUA, UE, Australia
etc.(fiecare tara avand insa
prevederile sale privind marcile
netraditionale). Tn anul 1995
Curtea Suprema a SUA a
hotarat ca o marca constituita
din culori poate fi inregistrata
doar in cazul in care aceasta
culoare nu indica direct proprie-
tatile sau destinatia produselor
si in cazul in care aceasta

6 B. MenbHukoB “OxpaHOCNOCOBHOCTb LBETA U €r0 COMETaHWUM B Ka4ecTBE TOBApHbIX 3HAKOB”,

MareHTbl 1 nuueH3nn, 1993/3
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marca poseda distinctivitate,
adica consumatorul atribuie
aceasta culoare unui anumit
producator si nu o va confunda
cu produsele concurentilor.
Distinctivitatea trebuie
demonstrata de catre solicitant.

Este foarte complicat si
costisitor de demonstrat
distinctivitatea marcii, in special
in cazul marcilor constituite
dintr-o singura culoare. Nu
putem sa nu mentionam
dificultatile ce apar in cazul
contrafacerii mércilor. Tn
asemenea cazuri se ia in
consideratie faptul ca, desi
marca prejudiciata a fost
solicitata pentru o singura
culoare, aceasta presupune si
toate nuantele acestei culori.
De asemenea, e necesar de
mentionat ca marca color nu
trebuie sa rezulte din calitatile
functionale ale produselor
pentru care este solicitata. Spre
exemplu, in cazul Orange
Communications Inc, 41
U.S.P.Q.2d 1036 (T.T.A.B. 1996)
a fost refuzata marca ce era
constituitd din culoarea
portocalie pentru telefonie
pentru ca aceasta culoare
serveste la imbunatatirea
vizualizarii. In ceea ce priveste
concurenta, a fost solicitata
excluderea de la protectie a
unor culori care ar putea
prejudicia interesele altor
producatori (spre ex.: ambalaj
oranj pentru sucul de portocale
sau galben pentru sucul de
lamaie).

Spre deosebire de tarile ce
introduc modjificari in legislatie
pentru a oferi o oarecare
protectie marcilor constituite
exclusiv dintr-o culoare, exista
tari, in special cele afiliate
Acordului Andean, care exclud
marcile constituite exclusiv
dintr-o culoare de la protectie.
Problema marcilor constituite
dintr-o singura culoare ramane
a fi foarte controversata.’

Forma si imaginile
dinamice ale
produselor sau ale
ambalajelor.

Deoarece majoritatea examina-
torilor cer descrierea marcii,
este foarte dificil de a stabili
natura exacta a unei marci
tridimensionale sau dinamice,
din moment ce numai reprodu-
cerile bidimensionale sau
imaginile sunt accesibile in
dosare. in cazul marcilor
constituite din imagini dina-
mice, solicitantul poate
prezenta, odata cu cererea, o
inregistrare pe suport video
sau pe CD-ROM cu imaginile
marcii solicitate, astfel incat
persoanele interesate sa aiba
posibilitatea sa consulte
aceste inregistrari la Oficiu.

Solicitantul care intentioneaza
sa inregistreze o marca
tridimensionala trebuie sa
specifice modul in care sa fie
reprezentata marca la prima
publicare in Buletinul Oficial
USPTO sau in certificatul de
inregistrare (in cazul marcilor

constituite din imagini dinami-
ce, solicitantii indica de obicei
prima imagine si ultima).®

Sunetele. Regulamentele
privind inregistrarea marcilor
impun ca cererile sa contina
descrierea lor detaliata, sa fie
usor de reprodus, sa poata fi
reprezentate grafic si sa
serveasca la deosebirea
produselor sau serviciilor unei
persoane fizice sau juridice de
produsele sau serviciile altei
persoane fizice sau juridice.

Pentru marcile sonore aceasta
fnseamna o descriere detaliata
a sunetelor si a partiturii in
general. In cazul in care in
calitate de marca sunt solicitate
sunete naturale, acestea de
asemenea trebuie descrise,
spre exemplu “marca consta
din reproducerea bubuitului
produs de tunet’. Cand este
vorba despre sunet, solicitantul
trebuie sa aduca dovada ca
sunetul solicitat este asociat de
catre consumator anume
produselor sale. Doar in cazul
in care este solicitat un sunet
inedit solicitantul nu este
obligat sa prezinte dovada
distinctivitatii.

7 www.bereskinparr.com/ “Color, slogans and shapes as trademarks - the transition from non-traditional to traditional”
Lloyd Sarginson, Lillian Sversky, 1995
8  www.gtlaw.com/ “Special Problems in Registration of Nontraditional Trademarks” Daniel Schloss, 1999
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Pentru ca o marca sa fie
recunoscuta, ea trebuie sa fie
utilizata. In cazul marcilor
sonore este greu de definit ce
anume constituie utilizarea,
pentru ca marcile sonore, ca si
cele olfactive, nu pot fi aplicate
direct pe produs. in SUA,
Germania si Australia utilizarea
marcii sonore in spoturile
publicitare, fara aplicarea sa
directa pe produse, nu se
considera utilizare, pe cand
Marea Britanie, ltalia si Suedia
0 recunosc ca atare.

Una din problemele legate de
marcile sonore este dificultatea
realizarii unei cercetari
eficiente. O marca sonora si o
marca reprezentata vizual
uneori pot fi confundate. Spre
exemplu, daca o firma a
fnregistrat o marca compusa
din céantecul unei pasari, iar
alta firma a inregistrat numele
acestei pasari, atunci poate
aparea riscul de confuzie. De
aceea trebuie pus la punct
sistemul de cautare. Se
preconizeaza ca pe viitor sa fie
elaborat un regulament privind
examinarea marcilor sonore.
Intre timp, pentru examinarea
eficienta a marcilor sonore, vor
fi cooptati specialisti cu studii
muzicale, iar la depunerea
cererii se va solicita descrierea
detaliata a sunetului si
inscrierea sa pe suport audio.®

Tn cazul mércilor sonor este
deosebit de greu de stabilit
gradul de similitudine a 2
marci. Pentru aceasta se
compara tonalitatea, compozi-

tile in general si descrierile
acestora. In cazul in care marcii
sonore i se opune o0 marca
vizualad (sau invers) se va folosi
descrierea marcii sonore.

Daca sunetul solicitat ca marca
este o partitura muzicala ce nu
apartine solicitantului, aceasta
se considera o incalcare a
dreptului de autor. Cazurile
mentionate deseori devin
subiect de dezbateri in judecata.

In SUA asemenea cazuri sunt
intalnite frecvent. Spre exemplu,
cu 30 de ani in urma Nancy
Sinatra a dat in judecata
compania Goodyear pentru ca
acesta utilizase cantecul
interpretat anterior de Sinatra
“These Boots are Made for
Walkin.” Sinatra a interpretat
cantecul, insa nu si-a
inregistrat drepturile asupra lui
printr-un certificat de drept de
autor, pe cand compania
Goodyear a obtinut licenta
pentru acest cantec si a
inregistrat o marca sonora.
Judecata a luat act de situatie
si a hotarat ca daca Nancy
Sinatra este impotriva utilizarii
acestui cantec ca marca, in
scopuri comerciale, nu are
decat sa cumpere de la titularul
dreptului de autor dreptul
exclusiv. Astfel, Curtea

nu a satisfacut plangerea

dnei Sinatra.

Un alt caz este cel al companiei
EMI Catalogue Partnership,
care a fnaintat o plangere
fmpotriva companiei Hill
Holliday Conors Cosmopolous

Inc. 228 F.3d 56. Compania EMI
detine dreptul de autor asupra
cantecului lui Benny Goodman
“Sing, Sing, Sing” si invoca
companiei Hill Holliday
concurenta neloiala, deoarece
aceasta din urma utilizeaza
sloganul “swing, swing, swing”,
insotit de o melodie asemana-
toare cu cantecul lui Goodman,
pentru a face publicitate
echipamentelor pentru golf.
Curtea nu a satisfacut plan-
gerea, considerand ca nu
exista nici un indiciu de lezare a
drepturilor.

O alta conditie ce trebuie
respectatd pentru ca o marca
sa fie inregistrata este aceea
ca marca data sa nu fie
functionald. Cu alte cuvinte,
marca solicitatd sa nu rezulte
din functiile produselor sau
destinatia serviciilor. In unele
tari a fost propusa protectia
marcilor sonore prin legea
privind concurenta neloiala. Cu
toate ca marcile sonore sunt
considerate exotice, ele trebuie
acceptate cu drepturi egale in
familia mércilor traditionale.

Mirosurile. Tn ceea ce
priveste inregistrarea mirosu-
rilor, acestea sunt cel mai greu
de reprezentat intr-o forma
grafica sau de descris in
cerere. Cererile pentru marcile
ce constau din mirosuri trebuie
sa contina o descriere explicita
de tipul “marca consta din
miros de fraga”. Cu toate ca
este foarte greu sa descrii un
miros, examinatorii vor cere ca
solicitantul sa o intocmeasca

9  www.coudert.com/ “Registration of Nontraditional Marks” Robert Hanlon, Lara Holzman
10 Jl.INKpaeey «[lpaBoBas oxpaHa 3BYKOB, OOOHATENbHbLIX U LIBETOBLIX 3HAKOB B PA3fMYHbIX CTpaHax , BKIOYas
Poccutoy, MateHTHOoe geno, 1997/10, p. 15-17
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suficient de clar pentru ca
persoanele interesate sa poata
recunoaste in orice situatie
acest miros si automat sa-l
asocieze producatorului. Cel
mai ugor in acest caz este sa
descrii mirosul solicitat prin
analogie cu altele, cunoscute
deja. Concomitent, nu orice
aroma va putea fi inregistrata ca
marca in cazul in care are un
caracter mai mult functional
decat de diferentiere a produ-
selor. De exemplu, in cazul
solicitarii unei marci olfactive
pentru astfel de produse ca
parfumurile sau apele de
colonie, cererile vor fi respinse.
Marcile aromatice in multe
aspecte se aseamana cu
marcile verbale sau figurative: i
se aplica aceleasi criterii de
protectie. Mirosurile care indica
la produs nu pot fi inregistrate
(nu poate fi inregistrat mirosul
de lamaie pentru sucuri de
lamaie). Mirosurile se descriu
printr-o cromatograma care
poate arata veridic aroma, fara a
dezvalui componenta lor,
deoarece continutul chimic al
componentilor constituie un
secret comercial pe care
producatorii, in scopul evitarii
contrafacerii mirosului nu
doresc s&- faca public. In SUA a
fost depusa o cerere de
inregistrare in calitate de marca
a unei desemnari, descrise ca
un miros puternic al unei flori
tropicale - Plumeria blossoms,
pentru fibre textile necesare

la executarea unor broderii

n stil rusesc. La Oficiu a fost

“« A

adus un vas inchis ermetic care
continea fibrele mirositoare.

La inregistrarea acestui tip de
marci apar probleme, si
anume:

=« necesitatea reinnoirii
permanente a esantionului
aromatic, prezentat spre
examinare;

=« imposibilitatea utilizarii
marcii in combinatie cu
semne speciale de tipul
,R” sau ,TM”;

= la etapa publicarii pentru a
putea inainta contestatia,
persoanele terte nu pot lua
cunogtintd  directa de
marca si trebuie sa se
prezinte la oficiu;

= probleme pot aparea si la
prezentarea dovezilor de

lezare a drepturilor titularului.

Din moment ce a fost
inregistratd o marca olfactiva,
este important ca acest miros
sa persiste in timp (produsul
poate sta mai multa vreme in
magazin, iar mirosul utilizat ca
marca se poate epuiza,
existand riscul ca produsul sa
ramana fara marca)."

Deci, din cauza aparitiei
multiplelor intrebari importante,
fnregistrarea mirosului in
calitate de marca este o cutie a
Pandorei. De exemplu, ce ne
facem in cazurile in care se
depun cereri de inregistrare in
calitate de marci a mirosurilor
neplacute?

Configuratia produselor.
In cazul configuratiei
produselor, criteriile pentru
pasibilitatea la protectie sunt
aceleasi ca si in cazul marcilor
constituite din culori, adica
semnele trebuie sa posede
distinctivitate si nu trebuie sa
rezulte din functiile produsului.
Spre exemplu, in cazul Pigel
Enter., 46 U.S.P.Q.2d 1811
(T.T.A.B. 1998) a fost refuzata
inregistrarea clapei pentru
motorina de la motociclete, cu
toate ca, de fapt, semnul
poseda caracter distinctiv. S-a
reiesit din faptul ca aceasta
clapa are un aspect mai mult
functional. Un alt caz, in acest
sens, este cel al companiei
Kinderman&Sons Inc., 46
U.S.P.Q.2d 1253 (T.T.A.B. 1998),
fiind refuzata inregistrarea
configuratiei ce semana mai
mult cu un ambalaj pentru
cadourile de Craciun. Refuzul a
fost motivat prin faptul ca
configuratia nu va fi perceputa
de catre clienti ca marca.

Deoarece este foarte

clar ca configuratia unui anumit
produs poseda, totusi,

o oarecare functie utilitara, este
foarte dificil de stabilit gradul
Ca principiu general, este mai
de folos a analiza asemenea
marci in contextul pietei;

forma produsului are mai multe
sanse de a deveni unica si a-l
identifica, daca ea este
neordinara pentru un
asemenea tip de produs.'®

11 Stefan Cocos, “cateva consideratii privind Tnregistrarea marcilor olfactive”, Revista Romana de Proprietate

Intelectual3, nr. 2-3, 2001

12 B. MenbHukoB “3awmta 0603Ha4eHWn: 3BYK, 3anax, uBet’, MHTennekrtyansHaa CobcteeHHoCTh, 1997, 5-6, p. 16-23
13  www.gtlaw.com/ “Special Problems in Registration of Nontraditional Trademarks” Daniel Schloss, 1999
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6. STUDII DE CAZ

Prima cerere de inregistrare a
unei marci sonore, care a Si
fost inregistratd cu succes,

este depusa in SUA in anul
1950.

Acest caz a stabilit un prece-
dent — astfel un sunet natural,
0 nota muzicala sau o fraza
exprimata in voce (sonord) au
fost recunoscute in calitate de
marca. Marca era descrisa n
urmatorul mod: “The mark
comprises the musical notes
G.E.C. played on chimes”, ceea
ce in traducere inseamna ca
marca este compusa din
notele muzicale sol, do si mi,
reproduse de clopote.

Cererea a fost depusa de
compania NBC Inc. of New York
in scopul de a-si inregistra
semnalele sale “Bing-Bong-
Bing”, interpretate in timpul
pauzelor de publicitate pentru
servicii de transmisiune a
emisiunilor radio si televizate.
Acest semn fiind inregistrat, au
urmat altele: semnul ce contine
notele mi-bemol, si-bemol, sol,

do, fa pe numele “American
Broadcasting Companies Inc.”;
semnul ce contine sunetele
Clopotelor Libertatii pe numele
“Bulletin Company”, sunetul ce
imita urletul leului etc.™
http://newsport.sfsu.edu/

archive/f96/sounds/first.html -
sunetul

20th Century Fox: Inregistrat la
17 septembrie, 1996. Numarul
de inregistrare #2000732.
Marca consta din noud acorduri
muzicale, care contin cate 4, 8
si 16 note. http://
newsport.sfsu.edu/archive/f96/
sounds/Movies.htm

Lucasarts Entertainment

(THX): Inregistrat la 10 ianuarie,
1995. Numarul de inregistrare
#1872866. Marca consta

din 30 de voci, incepand cu

un diapazon ingust, de la 200
la 400 HZ, care cuprinde trei
octave. http://newsport.sfsu.

edu/archive/f96/sounds/

Movies.htm

Metro-Goldwyn-Mayer:
Inregistrat la 3 iunie, 1986.
Numarul de inregistrare
#1395550. Marca consta din
urletul unui leu. http:/
newsport.sfsu.edu/archive/f96/

sounds/Movies.htm

In continuare aducem un
exemplu de incercare de a
inregistra in calitate de marca
sonora sunetul produs de
motorul in functiune al unei
motociclete.

Compania Harley-Davidson
produce motociclete care au
transformat hobby-ul unui
motociclist intr-un mod de
viata, denumita “cultura baiker”,
supraincarcata cu cluburi de
noapte si vestimentatie pe
potriva. Aptitudinea acestei
corporatii de a propaga un
asemenea mod de viata - liber
si energic - constituie
perspicacitatea politicii sale de
marketing. Dar, in vederea
extinderii business-ului,
compania produce si bijuterii,
ceasuri, haine, a deschis o
retea de restaurante numite
Harley-Davidson Café care se
conformeaza acestui stil de
viata.

In orice antreprizid comerciald
compania garanteaza
integritatea denumirii

14 http://newsport.sfsu.edu/archive/f96/sounds/ “International Soundsmarks”, The Sounds File



http://newsport.sfsu.edu/
http://newsport.sfsu.edu/archive/f96/sounds/
http://newsport.sfsu

>

L
-
<
oz
=
(%2}
-
a)
Z
=
pu
—
[-4
o
©)
[=4
o
L
-
<
L
-
<
S
=
Q
<
L
=
O
L
o
(%)
<

Intellectus 3/2003

comerciale si protejeaza
vigilent mércile sale. Intr-
adevar, Harley a castigat cu
succes toate cauzele privind
incalcarea drepturilor marcilor
sale in instantele de judecata
federale in toata tara. Aceasta
dezvoltare are si 0 cauza
economicd. incepand cu 1980,
cand piata americana de
motociclete era inca sub
stapanirea producatorilor
japonezi Honda, Yamaha si
Suzuki, Harley-Davidson a
nceput sa se bucure de o
crestere a afacerii, cu
aproximativ 1,5 miliarde dolari
venit anual.

Actualul efort al lui Harley-
Davidson de a-si proteja marca
sa este nu numai netraditional,
dar si contestabil. Aceasta se
exprima prin depunerea celei
mai neobignuite si
provocatoare cereri de
fnregistrare a unei marci
depuse la Oficiul de Brevete al
SUA. La 1 februarie 1994
Harley a depus cererea de
inregistrare a marcii, pe atunci
deja in folosinta, cu urmatoarea
descriere: “Marca consta din
sunetul emis de un motor
ordinar cu biele V-TWINS in
functiune al motocicletei
producatorului.”

Astfel, Harley a incercat sa
inregistreze ca marca sunetul
emis de motocicletele sale si a
ridicat intrebarea: “Poate oare
producatorul sa inregistreze
sunetele emise de produsele
sale?”. Conform spuselor lui
Tim Hoelter, vice-presedintele
companiei, ei au elaborat, au

fabricat si au vandut in decursul
mai multor decade motociclete
Harley-Davidson cu un sunet
unical. Aceste amanunte sunt
foarte importante, deoarece
asa-numitul sunet unical
Harley-Davidson fsi datoreaza
existenta unui motor ordinar cu
biele V-TWINS. Joseph Bonk,
reprezentantul in proprietate
intelectuala al companiei, a
notat ca acest sunet este
rezultatul sincoparii (coborarii
si scurtarii) unui sunet
neregulat si desert, care se
modeleaza ca viu grai
asemenea cuvintelor “potato-
potato-potato”, dupa cum este
demonstrat in figura ce

urmeaza.'®

Toti entuziagtii care sofeaza un
Harley-Davidson considera ca
sunetul emis de aceste
motociclete este distinctiv si
cognoscibil. Puteti intreba orice
motociclist si fiecare va spune
un singur lucru: “Nimic nu se
compara cu sunetul lui Harley-
Davidson”. Cu toate ca sunetul
de baza este identic la orice
Harley cu motor V-TWINS,
motociclistul poate sa schimbe
tonul sau volumul acestuia,
epuizand motorul prin apasare
pe pedala.

Noua concurenti ai lui Harley-
Davidson, inclusiv producatorii

japonezi Suzuki, Kawasaki,
Yamaha si Honda, precum si
producatorul american Polaris
au depus contestatii impotriva
fnregistrarii marcii sonore
Harley in baza mai multor
motive. Cel mai esential este
ca toate motocicletele de acest
tip utilizeaza motorul ordinar cu
biele V-TWINS, care emite
sunete identice la toate
motocicletele.

Harley-Davidson Fatboy

David Makous, un avocat

din Los-Angeles care
reprezenta compania Honda
Motor Co., a declarat:

“Este foarte greu de imaginat o
lume, in care sunetul unui
motor in functiune este

un drept exclusiv de
proprietate”. Juristii practicieni
din domeniul marcilor si-au
exprimat si ei parerea:

.Este de ajuns doar ca Harley
sa castige si toti producatorii
vor inregistra sunetele emise

15  http://www.bc.edu/bc?org/avp/law/st_org/iptf/articles/ “The trademark registrability of the Harley-Davidson Roar:
amultimedia analysis”, Michael B. Sapherstein, 1998
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de produsele lor: sunetul
aspiratorului n functiune,
sunetul masinii de ras.”

Pe Harley-Davidson il asteapta
un proces lung, ei vor
demonstra probabil ca nu au
intentia de a interzice celorlalti
producatori de motociclete
utilizarea motoarelor ordinare
cu biele V-TWINS. Mai degraba
Harley vrea sa interzica
producerea motocicletelor care
emit sunete identice cu Harley,
dar aceste argumente ar
demonstra inutilitatea marcii
sonore, chiar daca ea ar fi
inregistrata, deoarece, utilizand
unul si acelasi motor, toate
motocicletele vor emite sunete
identice.

SUMMARY

Legea federala a SUA privind
marcile acorda producatorului
dreptul exclusiv de a inregistra
marca sa si de a interzice
concurentilor utilizarea ei.
Legea determina marca drept
orice cuvant, denumire, simbol
sau orice combinare a acesto-
ra. Oficiul de Brevete si instan-
tele judecatoresti ale SUA au
interpretat termentul “simbol”
destul de larg, pentru a putea
acorda protectie juridica si
marcilor netraditionale de tipul
sunet, culoare, miros. In
genere, Oficiul de Brevete al
SUA permite inregistrarea
marcilor netraditionale care
sunt imprescriptibil distinctive
si unicale (adica fanteziste,
arbitrare sau sugestive) sau au

dobandit un sens secundar in
mintea consumatorului. Marcile
netraditionale de tipul sunetului
nu erau considerate
imprescriptibil distinctive si de
aceea, pentru a functiona ca o
marca, sunetul trebuia sa
indice clar consumatorului
sursa produsului, bazata pe
utilizarea lui pe piata.
Aptitudinea consumatorului de
a recunoaste sensul secundar
al marcii este foarte importanta
in cauzele de incalcare a
dreptului de marca, deoarece
recunoasterea marcii trebuie
sa fie primara, sa existe nainte
ca instanta de judecata sa
determine daca marca
concurenta va induce
consumatorul in eroare sau nu.

As a rule, the trademark is perceptible as being a word or a static bidimensional representa-

tion, a design or slogan, images or combinations thereof. The words may be both natural and

artificial. The trademark may also be constituted of geometrical figures or numbers, or combi-

nations thereof. The images may be both abstractionists and reproductions of certain natural

objects. With the technical-scientific progress these types of trademarks are not sufficient to

capture the consumer attention any more, therefore the producers resort to the diversification

of the trademark types in order to enlarge their chances in the competitive fight, thus, during

the last decades there appeared a series of trademarks which are less known by the public and

may be characterized as being nontraditional trademarks. Among them one can outline the

aromas, the sounds, the color, the shape of the product and of the package, the dynamic

images, the configurations, the taste etc.



INCHEIEREA CONTRACTULUI
DE FRANCHISING (ll)
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jur. Nina SCHITCO,

sp. coordonator, Sectfia Legislatie
si Acte Normative, AGEPI
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(Continuare. Incep. in nr. 2)

n element important al sistemului de franchising este contractul de franchising.

Anume acest contract determind caracterul §i tehnologia relatiilor franchiserului si

franchisorului. Din acest motiv, ludnd decizia de integrare in business prin

intermediul franchisingului, este necesar sa cunoastem continutul documentului in cauza.

Conform legislatiei in vigoare, in Republica Moldova orice contract trebuie sa includa:

a) subiectul (franchisorul si franchiserul);

b) obiectul;

¢) continutul acestuia.

Care este obiectul contractului
de franchising? In toate cazurile
acesta este dreptul de utilizare
a numelui, modalitatilor de
conducere a afacerii pe care le
poseda franchisorul si care
sunt recunoscute pe piata.

Poate fi dreptul la deservirea
clientilor cu utilizarea reclamei
si @ marcii intreprinderii
franchisor (ca, de exemplu, n
sistemul firmelor McDonald’s
sau in sistemul magazinelor de
firma ADIDAS Sport). Poate
constitui de asemenea dreptul
la o constructie anumita si/sau

tehnologie, care au fost
elaborate de firma franchisor.

Indiferent de sferele de
activitate, in care se lucreaza pe
baza de franchising, obiectul
contractului intotdeauna il
constituie transmiterea
drepturilor si a posibilitatilor
efective de conducere a
businessului de care dispune
franchisorul si pe care nu le are
franchiserul.

Ar fi cazul sa ne intrebam: de ce
franchiserul nu imprumuta
tehnologii, spoturi publicitare,
metode de organizare si de

conducere etc. doar la o simpla
studiere a acestora, fara a
semna contracte? De ce sute
de mii de antreprenori sunt de
acord sa plateasca franchiso-
rului pentru dreptul de utilizare
a sistemului chiar si in cazurile
cand cunosc intregul sistem de
lucru al franchisorului pana in
cele mai mici detalii?

Raspunsul la aceste intrebari
ni-l ofera notiunea de
Lproprietate industriald”, care
include un cerc larg de obiecte
de proprietate industriala

protejate prin lege. Pentru

31
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aceasta potentialii franchiseri
trebuie sa incheie un contract
si sa primeasca dreptul de
folosire a obiectelor de
proprietate industriala contra
unei anumite plati.

Asadar, incheind un contract de
franchising, trebuie specificat
mai intai de toate care obiecte
de proprietate industriala vor fi
transmise de catre franchisor
catre franchiser, daca va fi
protejat dreptul la utilizarea lor
si daca acestea pot fi obiect al
vanzarii.

Specificul contractului de
franchising rezida in
necesitatea transmiterii catre
franchiser nu numai a dreptului
sub forma de licenta, dar si,
nemijlocit, a dreptului de
utilizare a acestuia. In multe
cazuri este necesara
transmiterea documentatiei
tehnice, a instructiunilor de
serviciu, livrarea utilajului si a
materialelor, instruirea
franchiserului pentru insusirea
metodelor de lucru, acordarea
ulterioara a consultatiilor.

Contractul de franchising este
incheiat la propunerea venita
din partea franchisorului,
precum si a partii

denumite «francheser
potentiale» (franchiserul
potential).

Pentru ca o propunere de
incheiere a contractului de
franchising sa fie acceptata, ea
trebuie s& contina:

=« business-planul cu
specificarea pentru
producerea si/sau comer-
cializarea de produse
(marfuri);

=« prestarea de servicii;

= dimensiunile procesului de
productie;

= cuantumul remunerarii
angajatilor;

= veniturile prezumtive;

«» cuantumul si destinatia
investitiilor suplimentare;

= alte conditii, la cererea
franchisorului sau franchi-
serului.

Toate propunerile privind
incheierea unui eventual
contract de franchising sunt
publicate in mass-media sau
comunicate nemijlocit
potentialului partener de
afaceri.

Informatia despre partenerii
existenti sau partenerii
potentiali este culeasa si
stocata la Agentia de Stat
pentru Protectia Proprietétii
Industriale. Tot aici potentialii
parteneri pot solicita informatia
necesara pentru incheierea
ulterioara a contractului.

Dupa acceptarea propunerii de
franchising si finisarea
negocierilor preliminare, intre
parteneri intervine contractul de
franchising.

Contractul de franchising
trebuie s& contina:

a) partile contractante;

b) denumirea, tipul si
domeniul businessului;

€) cuantumul gi termenele
efectuarii platilor (plata
initiald unica, royalty sau
platile permanente, taxa
pentru reclama);

d) drepturile si obligatiile
partilor, inclusiv dupa
expirarea contractului;

e) angajamentul franchiso-
rului de a acorda asistenta
partii denumite franchiser;

f) specificarea privind
responsabilitatea partilor
pentru neexecutarea sau
executarea neadecvata a
prevederilor contractului;

g) modul de solutionare a
litigiilor;

h) teritoriul pe care va fi
folositd marca franchi-
sorului;

i) termenul de valabilitate a
contractului, conditile de
modificare si prelungire
sau reziliere a acestuia;

j) sediul, datele bancare si
semnaturile partilor;

k) alte clauze care nu con-
travin legislatiei.

Contractul de franchising intra
in vigoare la data semnarii lui
sau la o alta data prevazuta in
contract. Toate contractele de
franchising, conform Legii cu
privire la franchising, se
inregistreaza la Agentia de Stat
pentru Protectia Proprietétii
Industriale. Tnregistrarea
contractului de franchising este
insotita de achitarea unei
anumite plati care se efectu-
eaza in modul stabilit de
Guvern.

Semnand contractul,

partile isi asuma anumite
drepturi si obligatii.
Acestea din urma constituie
continutul contractului de
franchising.
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Obligatiile unui franchisor catre
franchiser pot fi impartite in
doua categorii diferite. Prima
include obligatiile franchiso-
rului de a licentia drepturile de
proprietate intelectuala si alte
drepturi relevante ale
franchiserului pentru a-i
permite utilizarea sistemului
concesionat. A doua categorie
reprezinta obligatile de a pune
la dispozitia franchiserului
sistemul concesionat pentru ca
acordarea franchisei sa aiba
un efect practic. Cu alte cuvinte,
franchisorul nu numai ca-i
acorda franchiserului dreptul
de utilizare a sistemului
concesionat, dar si ii face
cunoscut acestuia cum
functioneaza sistemul. Esenta
contractului de franchising
rezida deci in licenta acordata
de franchisor unui franchiser
pentru a utiliza sistemul
concesionat.

Franchisorului i se cere sa
identifice in mod precis
drepturile de proprietate
intelectuala diferite de
modalitatea de utilizare a lor de
catre franchiser.

Drepturile de proprietate
intelectuala sunt stabilite si
aplicate in conformitate cu
legile nationale. Deoarece un
franchising de succes depinde
de stabilirea, mentinerea si,
acolo unde este necesar, de
aplicarea unor drepturi de
proprietate intelectuala viabile,
contractul ar trebui sa specifice
obligatia franchisorului de a
mentine si a consolida
viabilitatea acestor drepturi. De
asemenea, contractul ar trebui
s& specifice care dintre parti va
avea grija nemijlocit de

respectarea procedurilor
administrative de catre
autoritatile locale, luand masuri
pentru apararea drepturilor de
proprietate intelectuala in cazul
cand ele au fost incalcate.

Este firesc ca franchisorul sa-i
asigure franchiserului si
angajatilor sai o pregatire
speciala pentru a exploata
sistemul concesionat si sa-i
acorde consultatii ulterior, dupa
deschiderea unitatii
concesionate.

Pregatirea speciala poate
include mai multe elemente
privind:

= marketingul;

= prelucrarea;

= repararea;

« afacerea in general.

O alta obligatie a franchisorului
este asistenta pentru deschi-
dere. Aceasta presupune ca
franchisorul este responsabil
de aprobarea amplasamen-
tului unitatii concesionate,
construirea unei cladiri in locul
respectiv, infiintarea si
nzestrarea cladirii si, in cele
din urma, de deschiderea
unitatii concesionate.

De asemenea, o obligatie a
franchisorului este ajutorul
continuu.

Si franchiserul are anumite
drepturi si obligatii. Obligatiile
franchiserului rezida in:
respectarea programului de
dezvoltare, plata diferitelor taxe
prevazute de contractul de
franchising, respectarea
anumitor conditii impuse de
catre franchisor, care ar favoriza

exercitarea controlului calitativ
si respectarea confidentialitatii
unor informatii.

Un alt domeniu il constituie
unele prevederi ale contractului
de franchising care se
regasesc in majoritatea
contractelor de afaceri, cum ar
fi cele referitoare la
exclusivitate, la conditile de
reinnoire a contractului,
implicatiile Tncalcarilor comise,
transfer si incheiere.

La expirarea contractului de
franchising, daca clauzele lui
nu au fost incalcate, partea
denumita franchisor are dreptul
preferential de prelungire a
contractului. In acest caz,
clauzele contractului pot fi
modificate conform intelegerii
dintre parti.

Partile au dreptul sa ceara
modificarea sau rezilierea
contractului de franchising in
caz de:

a) comun acord,;

b) incélcare a clauzelor de
catre una din parti;

c) lichidare a unei parti ca
persoana juridica;

d) falimentare a unei parti

€) pronuntare in instanta de
judecata a unei hotarari
privind nulitatea docu-
mentelor de constituire a
unei parti;

f) deces al unei persoane de
raspundere care reprzenta
partile la incheierea
contractului;

g) in alte cazuri prevazute de
legislatie si/sau de
contract.

33
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La expirarea contractului de
franchising, precum si la
rezilierea lui, partile sunt
obligate sa intrerupa
activitatea de intreprinzator si,
in decursul unei luni,

sa informeze despre aceasta
Agentia de Stat pentru
Protectia Proprietatii
Industriale.

In cazul cand fsi continu&
activitatea de intreprinzator
dupé incetarea actiunii
contractului de franchising,
partile raspund cu profitul

SUMMARY

obtinut si cu taxele vamale
neachitate de la data
expirarii valabilitati contractului
pana la data depistarii acestei
fncalcari si sunt supuse unei
penalizari corespunzatoare.
Sumele indicate se depun in
cote egale la bugetul de stat si
la cel local.

La momentul actual in
Republica Moldova exista mai
multe intreprinderi care
activeaza in baza contractului
de franchising. La AGEPI sunt
fnregistrate numai doua

contracte de acest gen.
Inregistrarea unui asemenea
contract la AGEPI nu produce
efecte juridice pentru
persoanele terte in cazul
aparitiei unui conflict.

Consideram ca daca mai multe
intreprinderi din Republica
Moldova ar activa in baza
contractelor de franchising,
aceasta ar facilita succesul
economic al intreprinderilor, ar
asigura progresul la nivel
micro- si macroeconomic in
general.

i ’ 1 his article briefly states the history of franchising and the modality of concluding a
fr

anchise agreement. The article pursues the aim of familiarizing the economic agents

with this type of agreement, the utilization of which contributes to the increase of the economy

CALENDAR

at the micro and macroeconomic level.

La 11 august 1944 s-a néscut la Marcduti, Edinet Victor GHICAVAI, doctor habilitat in medicind,

profesor universitar, sef catedra farmacie §i farmacologie clinica a USMF “N. Testemitanu”,

“Om Emerit” al Republicii Moldova, Laureat al Premiului de Stat al Republicii Moldova.

V. Ghicavdi a publicat peste 330 lucrari stiintifice, este autor a 14 brevete de inventie, 7 monografii,

4 manuale, 10 indrumare de specialitate, 7 preparate medicamentoase originale cu actiune

antihipotensivd, absorbantd, regenerativa si citoprotectoare, antimicrobiana si antifungicad.

V. Ghicavdi a intemeiat si implementat farmacologia clinica in procesul de instruire a studentilor

si rezidentilor, precum §i in sistemul sanitar de ocrotire a sanatatii din Republica Moldova.
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ELABORAREA REGULAMENTULUI
COMUN AL ARANJAMENTULUI
DE LA HAGA

dr. Simion LEVITCHI,
sef Sectie Modele si Desene Industriale
AGEPI

A
n perioada 24-27 iunie «» 3 organizatii interguvernamentale (Oficiul de Desene si Modele
2003 la Geneva au avut Benelux (BBDM), Comisia Comunitatii Europene (CEC) si Oficiul
loc sedintele Grupului de de Armonizare pe Piata Interna (OHIM) );

lucru pentru elaborarea unui
nou Regulament al Aranjamen-
tului de la Haga privind inregis- Sedintele au fost conduse de Ernesto Rubio (Senior Director OMPI).
trarea internationala a dese-

= 7 organizatii non-guvernamentale.

. . . i a iuni:
nelor si modelelor industriale. Agenda de lucru a inclus urmatoarele actiu

=« Aprobarea Proiectului Regulamentului Comun conform Actului
din 1999, Actului din 1960, Actului din 1934 ale Aranjamentului de
la Haga privind inregistrarea internationald a desenelor si

La sedintele Grupului de lucru
au participat reprezentanti ai:

= 14 state-membre ale modelelor industriale (documentele H/WG/2 si H/WG/2Add).
Aranjamentului de la Haga
(din 33 de state-membre) «» Aprobarea Proiectului Instructiunilor Administrative de aplicare a

(Estonia, Franta, Germania Aranjamentului de la Haga (documentele H/WG/4 si H/WG/5).

Grecia, Ungaria, Italia,
Olanda, Republica
Moldova, Romania,
Slovenia, Spania, Elvetia,

In conformitate cu Programul si Bugetul OMPI pentru perioada 2002-
2003 la Subprogramul 07.2 se prevede “.....prin intermediul unui grup
de lucru de completat Regulamentul adoptat la Conferinta
Diplomatica din iulie 1999 si de elaborat propuneri la Regulamentul
Macedonia gi Ucraina); conform Actului din 1934 si Actului din 1960".

= 11 state observatoare
(Croatia, Irlanda, Japonia,
Letonia, Mexic, Norvegia,
Portugalia, Republica
Coreea, Sri Lanka, Suedia Actul din 1999 va fi implementat dupa ce sase tari vor depune
si SUA); documente de ratificare, dintre care cel putin trei vor corespunde

Intellectus 3/2003

Directorul General al OMPI a creat un grup de lucru pentru a elabora
Proiectul Regulamentului Comun conform Actului din 1999, Actului
din 1960 si Actului din 1934 ale Aranjamentului de la Haga.
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cerintelor specificate in Articolul
28(2) al Actului din 1999. Tn
prezent opt state au ratificat
Actul din 1999: Estonia,
Islanda, Republica Moldova,
Roménia, Slovenia, Elvetia,
Ukraina, Kargastan. Doua din
aceste state (Elvetia si
Slovenia) corespund cerintelor
specificate in Articolul 28(2) al
Actului din 1999.

In prezent sistemul de la Haga
este administrat de Actul din
1934 si Actul din 1960. De
indata ce va fi implementat si
Actul din 1999, trei Acte diferite
urmeaza sa fie administrate de
Biroul International privind
inregistrarea internationala a
desenelor si modelelor
industriale.

Trei Acte ale Aranjamentului de
la Haga sunt completate de
doua seturi de Regulamente:

« Regulamentul Actului din
1999, adoptat la Conferinta
Diplomatica din 2 iulie
1999;

= Regulamentul Actului din
1960 si al Actului din 1934,
revizuit la 1 ianuarie 2002.

In contextul celor mentionate
mai sus este evidenta
necesitatea de a elabora un
Regulament Comun al
Aranjamentului de la Haga.

In documentul H/WG/2 se
prezinta Proiectul Regula-
mentului Comun conform
Actului din 1999, Actului din
1960 si Actului din 1934 ale
Aranjamentului de la Haga. Ca
baza este luat Regulamentul
Actului de la Geneva din 1999
al Aranjamentului de la Haga
privind inregistrarea interna-
tionalad a desenelor si
modelelor industriale si se
propune adoptarea unui

Regulament Comun conform Actului din 1999, Actului din 1960 si
Actului din 1934 ale Aranjamentului de la Haga.

De mentionat ca o serie de modificari au un caracter redactional:

« formularile de tipul “tarile desemnate conform Actului din 1999”
sunt completate astfel: Actului din 1999, Actului din 1960, Actului

din 1934”.

«» daca unele prevederi sunt numai pentru tarile care au semnat
actul din 1999, atunci se include in text “tarile desemnate

conform Actului din 1999”.

Modificari esentiale se propun la Regulile 18 si 26:

Regula 18 - Notificarea despre refuz

IN PREZENT

SE PROPUNE

a) Notificarea despre refuz a
inregistrarii internationale
poate fi trimisa timp de sase
luni de la data cand Biroul
International a expediat o copie
a publicatiei inregistrarii
internationale

b) Oficille care examineaz in
fond pot trimite o declaratie pe
numele Directorului General ca
perioada mentionata in
alineatul a) sa fie prelungita
pana la 12 luni

Regula 26 - Buletin

IN PREZENT

Notificarea despre refuz a
inregistrarii internationale
poate fi trimisa timp de sase
luni de la publicarea
inreqistrarii internationale in
conformitate cu Regula 26(3)

b) Oficile care examineaza in
fond pot trimite o declaratie pe
numele Directorului General,
daca sunt desemnate conform
Actului din 1999, ca perioada
mentionata in alineatul a) sa fie
prelungita pana

la 12 luni

SE PROPUNE

3) Biroul International trimite
la Oficiul fiecarei parti
contractante copii ale
Buletinului. Fiecare Oficiu
primeste gratis cate doua copii
ale Buletinului.......

Buletinul va fi publicat pe
websiteul Organizatiei. Data
cand va fi publicat Buletinul pe
websiteul Organizatiei va fi
comunicata pe cale electronica
la fiecare Oficiu. Aceasta
comunicare va inlocui
trimiterea Buletinului, ceea ce
fnseamna ca Buletinul va fi
primit de fiecare Oficiu la data
comunicarii trimise.

In comparatie cu Regulamentul Actului din 1999, a fost inclus un

capitol nou:
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CAPITOLUL 8: Cererile depuse
exclusiv_sau partial conform
Actului din 1934 si inregistrarea
lor_internationala.

In cadrul sedintelor au fost
discutate documentele H/WG/2
si H/WG/2Add si aprobat
Proiectul Regulamentului
Comun al Aranjamentului de la
Haga. De asemenea s-au
discutat si aprobat
Instructiunile Administrative de
aplicare a Aranjamentului de la
Haga (H/WG/4 si H/WG/5).

Grupul de lucru a propus ca
Adunarea Generala a
Aranjamentului de la Haga sa
decida care va fi data de intrare
in vigoare a Regulamentului
Comun. Aceasta data poate fi 1
aprilie 2004 sau prima zi a lunii
urmatoare dupa ce intra in
vigoare Actul din 1999.

De asemenea, Adunarea
Generala a Aranjamentului de
la Haga va trebui sa adopte
urmatoarea decizie: dupa
intrarea in vigoare a Regula-
mentului Comun, ultimul
trebuie sa inlocuiasca Regula-
mentul Actului din 1999, Actului
din 1960 si Actului din 1934.

La Adunarea Generald a
Aranjamentului de la Haga se
vor aproba si dispozitiile
tranzitorii expuse in paragraful
15 al documentului H/WG/3. in
paragraful 15 al documentului
H/WG/3 se mentioneaza ca:

= orice cerere internationala
sau altd comunicare
receptionata de Biroul
International pédna la data
intrarii in vigoare a Regula-
mentului Comun va fi
examinata in corespundere
cu prevederile Regulamen-
tului Actului din 1960 si
Actului din 1934;

= orice cerere internationald sau altd comunicare receptionata de
Biroul International dupa data intrarii in vigoare a
Regulamentului Comun va fi examinata in corespundere cu
prevederile Regulamentului Comun (inclusiv materialele
referitoare la inregistrarile internationale cu o data de prioritate
anterioara datei de intrare in vigoare a Regulamentului Comun).

CONCLUZII:

1. Componenta Grupului de lucru (25 state si 10 organizatii inter- i
non-guvernamentale) denotd o crestere a interesului fata de
inregistrarea internationald a desenelor si modelelor industriale.

2. Este binevenitd elaborarea Regulamentului Comun conform
Actului din 1999, Actului din 1960 si Actului din 1934 ale
Aranjamentului de la Haga privind inregistrarea internationala a
desenelor si modelelor industriale.

3. Elaborarea Regulamentului Comun va duce la majorarea
numarului de state care vor adera la Aranjamentul de la Haga si
ca rezultat va creste numarul solicitantilor care vor folosi priorita-
tile acestui sistem de protectie a desenlor si modelelor industriale.

4. Majorarea numarului de state membre ale Aranjamentului de la
Haga (inclusiv tarile CSI) va face mai atractiva inregistrarea
internationala a desenelor si modelelor industriale pentru
solicitantii din Republica Moldova.

5. Dupa intrarea in vigoare a Regulamentului Comun, AGEPI ca
Oficiu care examineaza in fond, fiind desemnat conform Actului
din 1999, urmeaza sa trimitda o declaratie pe numele Directorului
General OMPI, solicitandu-i ca perioada de emitere a Notificarii
de refuz sa fie prelungita pana la 12 luni de la data publicarii.

SUMMARY

In the period of June 24-27, 2003 in Geneva took place a
session of the Working group on elaboration of a new
Regulations of Hague Agreement on International Registra-
tion of Industrial Designs.

The composition of the Working Group (25 states and 10
interstate and non-governmental organizations) showed an
escalating interest in international registration of industrial
design.

Nowadays, the Hague system is administered by the Act of
1934 and Act of 1960. From the moment of implementation
of the Act of 1999 all three Acts should by administered by
the International Bureau for international registration of
industrial designs. In the above mentioned context it is an
evident necessity to elaborate a Common Regulations of the
Hague Agreement on International Registration of Indus-
trial Designs.
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ACTIVITATEA CENTRELOR REGIONALE

PENTRU PROMOVAREA PROTECTIEI

PROPRIETATII INDUSTRIALE, COORDONATE

DE OSIM

entrele Regionale

pentru Promovarea

Protectiei Proprietatii
Industriale, infiintate pe baza
semnarii unei conventii de
colaborare intre OSIM si unele
institutii locale, au indeplinit, in
principal, sarcinile prevazute in
domeniul promovarii protectiei
P.l. si a unor servicii ale OSIM,
dezvoltand in acelasi timp o
serie de servicii proprii pentru
clientela din zonele acoperite.
In perioada relativ scurtd (2-3
ani) de la inceperea efectiva a
activitatii, lucratorii centrelor au
acumulat informatia transmisa
fie de la OSIM, fie direct de la
lectorii delegati la diverse
seminarii, conferinte sau
reuniuni internationale,
referitoare la activitatile pe care
centrele similare din Uniunea
Europeana le desfasoara in
beneficiul industriei si
comunitatilor locale.

Florin POPA,
Coordonator Activitate Centre, OSIM

Aceste informatii, din care se disting cele de dezvoltare a unor servicii
cu valoare adaugata de catre fiecare centru in parte, au fost de la
inceput receptate de conducatorii institutilor gazda ca posibile surse
de venituri pentru care trebuie sa investeasca si de aceea au investit
in oameni, tehnica, spatii, fiind totodata constienti de faptul ca
sensibilizarea este un proces destul de greu si de lunga durata.

Astfel, in prezent numai 3 centre sunt autofinantate (Maramures,
Mures, Covasna-Harghita), 5 partial autofinantate (lasi, Craiova,
Bragov, Constanta, Timis), 6 sustinute total de catre institutile gazda
(Bistrita, Braila, Bacau, Suceava, Bihor, Galati).

Anul 2002 poate fi caracterizat ca un an al unor schimbari importante
in peisajul proprietatii industriale, generate de modificari si completari
ale legislatiei in domeniul P.l., de deschidere a portilor aderarii OSIM
la Conventia Brevetului European, de continuare a sprijinului pentru
consolidarea activitatii centrelor regionale, de reorganizare a
camerelor de comert si industrie partenere ale OSIM, de dialog
permanent cu Camera Nationald a Consilierilor in Proprietate
Industriala.

Activitatea de coordonare a avut in vedere aceste schimbari

si s-a axat pe transmiterea la timp a informatiilor si a impus ca teme
de discutii, in cadrul seminariilor si conferintelor organizate

de catre centre, tematici legate de acestea. In anul 2002, activitatea
centrelor regionale coordonate de OSIM se poate analiza

pe urmatoarele directii, avand la baza cifrele din rapoartele
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trimestriale si anuale trans-
mise, precum si statisticile

OSIM pe obiecte ale P.l.:

A. Activitatea promotionala

B. Activitatea de sensibilizare

C. Activitatea tehnica curenta

D. Activitatea de perfectionare
a lucratorilor centrelor

E. Relatia cu OSIM

A. Activitatea
promotionala a
centrelor, incluzand
promovarea
materialelor OSIM

In cadrul acestei activitati

fiecare Centru a desfasurat o

serie de actiuni concretizate in

urmatoarele realizari:

=« s-au conceput 26 tipuri de

pliante, multiplicate intr-un
numar total de 12400
exemplare, din care au fost
distribuite cu diverse ocazii
10267;

s-au primit din partea OSIM
un numar de 1549 pliante
si brosuri din care au fost
distribuite 1549. S-a avut in
vedere aprovizionarea
centrelor cu materiale
promotionale OSIM, intr-un
numar mai restrans decat
cu un an in urma, iar
brogurile cu legislatia nu
s-au mai tiparit datorita
perioadei mult prea lungi in
care s-a modificat legisla-
tia. Vechile centre, fiind
oarecum ocolite datorita
epuizarii stocului de pliante
si brosuri cu legislatia si
schimbarii politicii OSIM de
producere si multiplicare a

acestui tip de brosuri, au formulat solicitari clare pentru conti-
nuarea publicarii si transmiterii brosurilor cu legile si
regulamentele de aplicare;

s-a vorbit despre activitatea centrelor si despre protectia
obiectelor de proprietate industriald intr-un numar de 211 (208 in
2001) aparitii in presa scrisa si audio-vizuala;

participarea centrelor regionale la un numar sporit de expozitii
(37 fata de 26 in 2001) locale sau centrale cu stand propriu sau
al institutiei gazda, standurile fiind vizitate de un numar de 7295
persoane, cu mult mai mare decat numarul de 1797 vizitatori
nregistrat in 2001;

o parte din centre si-au creat propriile pagini Internet, adresele
lor fiind accesate din ce in ce mai frecvent;

toate cele 14 centre beneficiaza de adresa e-mail;

transmiterea la OEB a datelor despre centre si aparitia brosurii
PATLIB tiparita de OEB intr-un format nou si cuprinzand doua
capitole, respectiv Centrele regionale pe langa oficiile tarilor
membre la Conventia Brevetului European si Centrele regionale
coordonate de oficiile tarilor candidate la aderarea la CBE, a
reprezentat o buna promovare a centrelor si pe plan internatio-
nal. De remarcat ca aceasta brosura a fost distribuita gratuit,
intr-un tiraj important, cu ocazia conferintei anuale PATLIB-2002
din Sicilia.

Daca in cadrul acestor activitati sunt reprezentate majoritatea
centrelor, mentionam:

«» Baia Mare cu: experimentul “Bursa inventiilor” in colaborare cu

CCI Maramures, Societatea inventatorilor din Romania, filiala
Baia Mare si Universitatea de nord Baia Mare, cel mai bun site
Internet, cel mai bun raport trimestrial si anual, s-a facut
cunoscut deja si pe plan international, fiind inclus intr-un proiect
finantat de U. E. pentru dezvoltarea aptitudinilor in domeniul P.I.
pentru IMM-uri si realizdnd un manual de training conceput in 4
limbi (romana, engleza, germana si maghiara). De asemenea
prezentarea activitati CR3PI Maramures la intainirea bilaterala
romano-ungara pe probleme ale centrelor vecine a aratat o buna
pregatire si calitati incontestabile de lectori. Noul site imbunatatit,
avand si varianta in limba engleza, poate fi un model si pentru
celelalte centre si reprezintd un mod actual de a fi prezenti si
accesabili in lumea internautilor, precum si pentru participarea la
PATLIB 2002 si recomandarea adresata celorlalte centre de a
participa la acest gen de manifestari.

Timisul cu: 5 lucrari cu tematica din domeniul P.I. multiplicate si
difuzate in 100 exemplare; organizarea celei de-a doua editii a

interesanta prezentare la intainirea bilaterala romano-ungara;

39



>

S
<
Z
Q
|2~
Z
oz
1|
o
Z
1|
-4
=
&
o
O
O

Intellectus 3/2003

40

« Oradea cu contributia la
organizarea i
desfasurarea intalnirii
bilaterale romano-ungare,
participarea la PATLIB 2002
cu 3 persoane;

=« Craiova cu: indrumarea si
recomandarea unor
inventatori pentru a
participa la salonul
inventiilor Geneva (doi
inventatori medaliati) si la
cel de la Bruxelles (un
inventator medaliat);

=« Constanta cu: participarea
la EPIDOS si EPOLINE
Day-Copenhaga 2002 si
pentru multitudinea de
seminarii organizate, fie cu
ocazia unor expozitii locale,
fie pentru oamenii de
afaceri din Constanta. De
asemenea pentru staruinta
de a mentine traditia
organizarii seminariilor
nationale in fiecare an, fara
intrerupere, timp de 9 ani si
pentru intelegerea necesi-
tatii promovarii inventa-
torilor locali la targurile
internationale de inventii;

« Covasna cu: activitatea
intensa desfasurata cu
succes pentru acoperirea a
doua judete, statisticile
OSIM aratand cregteri ale
depuneri cererilor in
ambele.

B. Activitatea

de sensibilizare,
constientizare

si formare a
comunitatilor locale

in spiritul protectiei P.1.

in cadrul acestora se inscriu
activitati precum:

= vizite la agenti economici cu prezentari ale necesitatii protectiei
P.l.. Au fost vizitate un numar de 607 intreprinderi de toate
categoriile, dublu fata de 2001;

=« au fost organizate si s-au desfasurat un numar de 39 seminarii,
din care 24 fara prezenta OSIM la care au asistat un numar de
2078 participanti, fata de 1314 in 2001;

«» au fost organizate cursuri de initiere care s-au desfasurat pe
diverse durate: de la ore la un an (pentru studenti).

La acest gen de activitati au contribuit practic toate centrele, plusuri
inregistrand:

«» Galati, datorita continuarii Programului de formare permanenta a
mediului de afaceri si universitar galatean proiectat de centru pe
durata a 2 ani, cu céte 2 editii in 2001 si 2002;

=« Timis pentru varietatea de cursuri si grupuri de auditori;

= Suceava pentru initiativa de a organiza tabara nationald de inventii
pentru elevi si studenti la Poiana Bragov si pentru organizarea si
desfagurarea Salonului de inventica Gaudeamus cu prima
sectiune pentru inventatori tineri, precum si pentru sustinerea
permanenta a clubului de inventica Gaudeamus din Suceava;

= lasi pentru foarte buna organizare a Salonului International de
Inventica, pentru participarea la manifestari internationale ca:
Tesla Fest 2002-Novi-Sad, INFOINVENT-Chisindu, Salonul
International ARHIMEDE-Moscova, promovarea a 34 inventii la
Salonul de la Bruxelles, precum si pentru promovarea cu succes
a activitati CR3PI;

«» Mures pentru numarul mare de vizite la agenti economici si
punerea la dispozitia acestora a unui numar mare de brosuri si
pliante OSIM.

C. Activitatea tehnica curenta a centrelor

Concomitent cu activitatea de promovare desfasurata, prezenta
lucratorilor centrului la sediu a fost extrem de utila inregistrand:

« un numar de 2176 clienti din toate categoriile (elevi, studenti,
salariati, pensionari, someri);

= pentru aceasta diversitate de clienti s-a consumat un numar de
3260 h consultantd primara, practic dublu fatéa de anul 2001;

= s-au distribuit un numar de 1267 formulare de cereri de protectie,
practic mentinandu-se cifra din 2001 si au primit indrumari in
legatura cu completarea formularelor 404 clienti;

= s-a efectuat un numar redus de cercetari documentare simple din
BOPI sau de pe CD-uri;
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= a crescut numarul de
solicitari pentru cercetari
documentare complexe la
OSIM de la 85 in 2001 la
112, in special pe marci;

== centrele gestioneaza un
numar de 25 baze de date
proprii;

Un capitol interesant al
rapoartelor il reprezinta relatia
cu consilierii. Astfel, s-au
inregistrat:

= 109 de solicitari din partea
centrelor pentru servicii ale
consilierilor, fatd de 39 in
2001;

=« 30 solicitari servicii centre
din partea consilierilor
(scadere de la 35);

= 271 solicitari servicii
consilieri din partea
clientilor centrelor, sau altfel
spus centrele au contribuit
si la orientarea solicitantilor
catre consilieri. Cresterea
este de 6 ori.

Desi cifrele nu sunt nici pe
departe apropiate de practica
europeana, structura acestor
solicitari arata ca exista
colaborare si ca trebuie lucrat
in continuare pe aceasta linie.

Formularul de raport trimestrial
si anual contine o serie de
rubrici privind corespondenta
centrelor cu clientii efectuata
prin scrisori, fax-uri, e-mail-uri,
telefoane. Trebuie remarcat
faptul ca nu toate centrele au
posibilitatea sa& contorizeze sau
sa nregistreze separat in
contul centrului toate telefoa-
nele, e-mail-urile si fax-urile,
acestea fiind puse inca la
dispozitie de catre institutia pe
langa care functioneaza;

=« un alt alineat pentru raport il reprezinta Cererile depuse la OSIM,
defalcate pe Inventii/Marci/DMI, specificat farad echivoc, acolo unde
este cazul. La aceasta rubrica s-au avut in vedere numai acele cereri
despre care centrul a stiut de la solicitantii serviciilor sale ca au fost
depuse la OSIM. Cifrele pot fi in realitate mult mai mari. Asadar au
fost depuse cu stiinta centrelor un numér de 75 CBI/ 422CiM/182
CDMI (94 CBI/ 234 CM/ 269 DMI in 2001). Se constata un interes mai
mare pentru marci.

O mentiune deosebita trebuie facutd pentru modul rapid si constant
cu care fsi cauta clienti CR3PI Mures si de asemenea pentru
insistenta cu care solicitd tot mai multe materiale promotionale ale
OSIM pentru a le distribui clientelei. Acesta, asa cum prezinta in
raport, a reusit sa convinga clientela sa depuna la OSIM 6 CBI, 103
CiM, 697 CDMI, inregistrand cel mai rapid progres dintre toate
centrele.

D. Activitatea de perfectionare a lucratorilor centrelor

Dupa programul intensiv de pregatire la care au participat
reprezentantii tuturor centrelor, la inceputuri, acestea au fost invitate
sa participe in fiecare an la manifestarile care au avut drept scop
cresterea nivelului cunostintelor si competentei lucratorilor, cele mai
importante in 2002 fiind:

= Seminarul OMPI pentru intreprinderile mici si mijlocii, desfasurat
la Poiana Bragov, unde au participat reprezentanti ai centrelor
din Baia Mare, Oradea, Bistrita, Braila, lasi, Suceava, Galati,
Mures, Bacau, Bragov, Covasna, Constanta;

= Reuniunea anuala PATLIB-Sicilia 2002 la care au participat
reprezentantii centrelor din Oradea,Maramures, Covasna;

=« Seminarul de P.l. editia a 9-a Mamaia-2002;

« Seminarul “Aspecte teoretice si practice ale protectiei marcilor in
Romania” Mamaia;

« Seminarul OEB “Accesul Romaniei la CBE” Bucuresti, la care au
participat centrele din lasi, Covasna, Brasov;

=« reuniunea Epidos-Copenhaga-2002 la care a participat Centrul
din Constanta.

De asemenea, la actualizarea cunostintelor au mai contribuit:
«» consultarea tuturor publicatilor OSIM si in special a RRPI;

= raspunsurile date de specialisti OSIM intrebarilor adresate de
centre;

= consultarea materialelor OEB si OMPI transmise de OSIM
fiecarui centru, cunostintele astfel dobandite fiind transmise
clientilor;
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== participarea efectiva a lucratorilor centrelor la seminariile si
intalnirile cu comunitatile locale de afaceri, universitare sau de
inventatori, la care au participat specialisti OSIM, pe anumite
probleme, au reprezentat ocazii de perfectionare si pentru
lucratorii centrelor.

Toate aceste activitati au contribuit finalmente la cresterea
semnificativd a numarului de cereri provenite din judetele in care
existda centre, ponderea judetelor cu centre in totalul inregistrarilor la
OSIM avand evolutia prezentata in diagrama de mai jos.

Primele 10 judete 1a CBI in 1999
mis 25

B CL
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27

7 judete (litere mari) din 10 au centre in 2002
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1999 2000 2001 2002

M total cereri la 4215 5877 6825 8349
OSIM

M judete cu centre 1218 1767 2249 2974

O ponderea 28,89% 30,06% 32,95% 35,62%

Daca anterior anului 2000, an
ce a marcat inceperea activitatii
efective a centrelor regionale,
ponderea cererilor din aceleasi
judete era de numai 28,89%,
consideram ca activitatea
centrelor, a OSIM, dar si a
consilierilor a contribuit in mod
sigur la cresterea inregistrata in
2002, respectiv 35,62% din
total.

Configuratia clasamentului
primelor 10 judete furnizoare
de cereri de protectie
inregistrate la OSIM s-a
schimbat odata cu aparitia si
functionarea centrelor, dupa
cum urmeaza:

- La cererile de brevet de

inventie:

Dupa cum se observa, lasul a
ramas pe primul loc si prezinta
o crestere semnificativa, toate
celelalte judete si-au schimbat
pozitille, unele iesind din
primele 10 (Calarasi, llifov,
Arges, Galati, Brasov), iar din
cele fara centre regionale
mentindndu-se numai 3
(Neamt, Cluj, Prahova). Cifrele
atasate arata cresteri
importante care sunt justificate
si de activitatea sustinuta a
centrelor.

- in_domeniul cererilor de

inregistrare a marcilor, situatia
in 2002 fata de 1999 se
prezinta astfel:

Dupa cum se vede, Bihorul a
ramas pe primul loc si si-a
triplat numarul de cereri, iar
toate celelalte judete si-au
multiplicat de mai multe ori
numarul de cereri. Interesant
este ca aceste diagrame arata
o situatie care nu se regaseste
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la celelalte obiecte ale proprietatii industriale. Primele 10 judete sunt
aceleasi, locul pe care-l ocupa in ierarhie s-a modificat, cu exceptia
Bihorului. Judetul Galati cu 211 cereri sare de pe locul 10 in 1999 pe
locul 4 in 2002. Timigul cade de pe locul 2 in 1999, pe locul 3 in
2002, desi marcheaza o crestere de la 132 cereri in 1999, la 221
cereri in 2002. Toate celelalte judete au inregistrat cresteri
spectaculoase.

6 judete (litere mari) din 10 au centre in 2002

18
20

EMR
W if
Ocj
O0T™
E CVHG
33 mph
B hd
OBV
ECT
OBH
36 38
Primele judete la cereri de marci din
1999
EBH 40 34
mT™ | |44 tol
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B MR 132
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OGL 85 89
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171 Wif
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Hph
196 IS
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- Situatia cererilor de

inregistrare a desenelor si

modelelor industriale arata

schimbari clare de ierarhie:

Judetul Bistrita-Nasaud, desi
a ocupat locul 1 in 1999, in
2002 nu mai figureaza printre
primele 10 judete. Judetul
Mures nu intra in primele 10 in
1999, iar in 2002 ocupa locul
1. Se observa ca in anul 2002,
in ierarhia primelor 10 judete,
cele care au centre regionale
sunt 6, demonstrand in acest
fel ca ierarhia a fost
modificata in primul rand
datorita activitatii mai intense
pentru sensibilizare
desfasurata de acestea.

Cu toate acestea, numarul de

inregistrari la nivel de tara este
departe de potentialul existent
in fiecare judet.

Este de remarcat ca aceste
diagrame nu cuprind date
despre contributia
Bucurestiului si nici nu era
necesar pentru analiza facuta.

Este totusi important

a vedea cum se prezinta
situatia la nivel de tara,
impartita pe obiecte ale
proprietatii industriale si pe
trei mari categorii de unitati
administrative: Municipiul
Bucuresti, judete cu centre
regionale, judete fara centre
regionale:

Dupa cum se vede, singurul
grup care a inregistrat cresteri
constante la capitolul cereri de
brevet de inventie, in fiecare an
este grupul judetelor cu centre
regionale, anul 1999 fiind
consemnat ca anul de infiintare
a primelor centre.
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In ceea ce priveste numérul de cereri de inregistrare marci provenite
din diverse grupuri de unitati administrative se constata cresteri
anuale la fiecare grup.

Cereri mirci pe grupuri de unititi administrative
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700 - Cereri brevet pe categorii de unititi administrative
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400
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200

100
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Din analiza cifrelor de pe fiecare an, se poate concluziona ca daca in
1999 numarul total de marci provenite din provincie nu atingea
numarul cererilor depuse de Bucuresti, iar numarul cererilor provenite
din judetele cu centre nu atingea jumatate din totalul depus de
Bucuresti, in anul 2002, numarul de cereri provenite din provincie
depaseste cu 28% numarul cererilor provenite din Bucuresti, iar
grupul judetelor cu centre regionale se apropie simtitor prin numarul
de cereri de cel al municipiului Bucuresti. El reprezinta 77,6% din
numarul cererilor depuse din Bucuresti in 2002.

Se poate constata un lucru interesant si anume ca, desi numarul total
de cereri de inregistrare marca a crescut continuu, ponderea
numarului de cereri venite din judetele cu centre a crescut de la
27,23% in 1999, la 33,9% in 2002. Acest lucru demonstreaza o
activitate mult mai sustinutd in aceste judete.

Statistica nregistrarilor cererilor
de protectie a DMI arata acelasi
tip de crestere constanta a
numarului de cereri provenite
din grupul judetelor cu centre
regionale.

Totusi, la desene si modele
industriale, cifrele arata inca o
mare necesitate de sensibi-
lizare, de cautare a unor solutii
comune cu centrele din judetele
respective, pentru ca orice
producator sa stie ca are
posibilitatea sa-si protejeze
propriile creatii in domeniul
aspectului exterior al produselor
sale. Semnalele din rapoartele
trimestriale si anuale ale
centrelor sugereaza faptul ca nu
sunt efectiv respectate drepturile
asupra desenelor si modelelor
inregistrate si cd nu sunt
suficient cunoscute hotarari ale
tribunalului in litigii de incalcare
a drepturilor.

E. Sprijinul acordat
de OSIM

In perioada analizatd OSIM a
incercat sa se achite de
obligatiile ce-i revin din
conventie si se poate spune ca
a reusit in cea mai mare parte.

In ceea ce priveste obligatia de
a face cunoscuta existenta
centrelor, cu exceptia realizarii
pliantului de promovare a
tuturor centrelor, a realizat tot ce
si-a propus, incadrandu-se in
bugetul stabilit si aprobat.
Astfel:

= a organizat o serie de
manifestari interne din
categoria simpozioanelor,
seminariilor, conferintelor
la care a invitat si o serie
de specialisti din strainatate;
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=« a transmis la timp

materialele si invitatiile
catre centre pentru
participare la reuniuni
bilaterale sau
internationale in domeniu;

a orientat tematicile de
dezbateri propuse de catre
centre spre modificarile si
completérile legislatiei Tn
domeniu;

a transmis prompt toate
informatiile culese despre
centre regionale din alte
tari si a transmis de
asemenea informatia ca in
pagina OEB au aparut
lucrarile lectorilor de la
unele evenimente anuale
PATLIB, EPIDOS;

a pus la dispozitia centrelor
o lista cu site-uri de interes
pentru documentare si
informare;

a participat practic la toate
actiunile initiate de centre
la care s-a cerut prezenta
OSIm;

a participat la actiuni
desfasurate de centre,
constatand buna pregatire
si calitdtile de lectori ale
colegiilor din centre;

a organizat la Bucuresti
prima intalnire a tuturor
centrelor regionale in data
de 27 februarie la sediul
OSIM si in aceeasi zi si
intalnirea cu reprezentanti
ai Camerei Nationale a
Consilierilor in P.1;

la reuniunea anuala
PATLIB-2002, Directorul
General OSIM a prezentat
lucrarea de sinteza,
“CRPPPI din Romania - o
provocare pentru
comunitatile locale”, cu
aparitie ulterioara in volum;

= a colectat rapoartele trimestriale ale centrelor si le-a analizat.
Formularul de raportare a fost si ramane un ghid pentru
viitoarele activitati ale centrelor, completarea tuturor rubricilor
reprezinta in fapt o tintd pentru fiecare centru.

F. Concluzii

Din analiza activitatii centrelor regionale pe anul 2002 se pot
desprinde o serie de concluzii:

= intreaga activitate de sensibilizare depusa de centre a adus
rezultate evidente in cresterea numarului de cereri de protectie
provenite din judetele in care acestea functioneazs;

= apreciem ca numarul ar fi putut fi mai mare daca perturbarile din
sistemul camerelor de comert nu ar fi atins si centrele. In finalul
anului, camerele de comert au devenit mult mai interesate de
dezvoltarea unor noi servicii tarifate, inclusiv in domeniul proprie-
tatii industriale, activitate pe care in marea majoritate a cazurilor
au subventionat-o, intelegdnd ca aceasta subventie este pentru
viitor, iar o serie de camere de comert si-au propus o relatie mult
mai dinamica cu OSIM in dezvoltarea unor noi servicii;

=« avand in vedere ca in prezent centrele nu sunt abilitate a da
numar de inregistrare OSIM, numarul de cereri depuse la OSIM,
ca rezultat al activitatii centrelor, reprezinta o cifra aproximativa,
deoarece se obtine numai prin bunavointa clientului centrului,
respectiv daca acesta doreste sa comunice centrului daca a
nregistrat sau nu cererea la OSIM;

= relatia cu OSIM nu a fost perfecta (critica pentru lipsa de
solicitudine a OSIM fata de cererile venite din partea centrelor de
a primi in continuare brosuri cu legile P.I. si regulamentele de
aplicare ale acestora, pentru lipsa unor raspunsuri rapide la
unele solicitari privind dotarea cu calculatoare si cu alte facilitati);

= relatia centre-consilieri, desi a inregistrat unele asperitati,
incepe sa se indrepte spre normalitate. (Clientii cei mai fideli ai
centrelor din UE sunt consilierii, deoarece tehnica cea mai
moderna se gaseste la centre si exista posibilitatea obtinerii
numerelor de inregistrare);

= 0 parte din lucratorii din centre s-au pregatit si au obtinut
calitatea de consilier, dar nu s-au inscris in Camera Nationala a
Consilierilor. Au considerat cu totii ca absolvirea cursurilor de
consilieri le atestd competenta si cunostintele in domeniu
si nu-si propun sa reprezinte clientul in fata OSIM. Pentru
aceasta activitate au dezvoltat relatii cu consilierii din zona. Unii
consilieri au inteles acest tip de relatie, altii nu;

= participarea la reuniunile internationale de profil este inca
prohibitiva pentru multe din centrele regionale;

= caracteristicile anului 2002 au impus modificari ale programului
initial, lasand anumite actiuni neacoperite de OSIM in relatia cu
centrele (unele seminarii solicitate nu au putut fi organizate,
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NOTA:

propuneri conturate la
prima intalnire a centrelor
nu au putut fi onorate din
considerente de timp si
costuri);

cel mai bine functioneaza
centrele care sunt deja in
regim de autofinantare, dar
majoritatea centrelor au
fost foarte dinamice in a se
face cunoscute si a adopta
cele mai noi mijloace de
promovare a propriei
imagini, creandu-si facilitati
de posta electronica,
pagina internet si aparand
n mass-media suficient de
des;

initiativa si inspiratia
creativa a unor centre -
aparitia unor cluburi ale
tinerilor inventatori
(modelul Suceava solicitat
de centrele din lasi si
Bacau, dar si de tineri din
Timig, Dolj, Hunedoara),
intalnirile reprezentantilor
centrelor cu universitati, cu
asociatii ale inventatorilor,

centre regionale.

BISTRITA,

EO
3 (MARAMURES .
SALAJ ASAUD
* ry

cu biblioteci judetene sau ale universitatilor - de a pune accentul
pe sensibilizarea tinerilor a facut sa creasca ponderea cererilor
de brevet in totalul inregistrarilor la OSIM;

nu toate centrele au un sediu separat de alte activitati si nu au
desemnat cel putin o persoand care sé fie prezentd permanent la
sediu, in orele de program stabilite .

in domeniul atragerii clientilor au aparut si unele exagerari care
au condus la sesizari cu privire la incorectitudinea unor lucratori ai
centrelor;

cresterea ponderii cererilor venite din zonele acoperite de centre
in totalul cererilor de protectie demonstreaza o activitate locala
intensa care a concurat cu succes activitatea OSIM desfasurata in
celelalte zone ale tarii;

clientela manifesta incredere fatd de centre si le considera
deosebit de utile, dar atrage atentia asupra functionarii sistemului
P.I. in ansamblu, respectiv hotararile tribunalelor nu intotdeauna
sunt sustinute foarte stiintific sau tehnic, lipsa de interes a
agentilor economici pentru aplicarea unor inventii pentru care
exista brevete in vigoare, miscare extrem de modesta in domeniul
licentelor si altor modalitéti de transfer de drepturi;

afirmatia facutd mai sus referitoare la decalajul care exista intre
centrele regionale care functioneaza in tarile europene si cele din
Romania, reprezinta tema de acasa a OSIM si pentru 2003, an in
care, impreuna cu Oficiul European de Brevete, este posibil a gasi
acele cai care sa duca la diminuarea decalajului si practic la
transformarea centrelor regionale de_promovare a protectiei
proprietatii industriale in centre lucrative in masura sa reprezinte o
reala descentralizare a unor servicii ale OSIM.

Detalii asupra centrelor se gasesc in pagina internet OSIM www.osim.ro,la capitolul



http://www.osim.ro
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LA FORUL INTERNATIONAL IN PROBLEMELE

PROTECTIEI CUNOSTINTELOR TRADITIONALE

SI RESURSELOR GENETICE: ACTUALITATE

Sl PERSPECTIVE

Ala GUSAN,
sef Seclie Tehnologie, Biologie si Agriculturg,
AGEPI

A

n perioada 3-5 iunie 2003 la Moscova si-a tinut lucrarile Forul International privind
Proprietatea Intelectuald, Resursele Genetice, Cunostintele Traditionale si Folclorul,
organizat sub egida OMPI si ROSPATENT.

Forul a intrunit aproximativ 150 de participanti printre care reprezentanti ai OMPI §i altor
organizatii internationale, ai CSI, ai Administratiei Presedintelui si Guvernului, ministerelor

si organizatiilor obstesti ale Federatiei Ruse.

Lucrarile Forului s-au axat pe 3 teme principale:

= Proprietatea intelectuald si resursele genetice;

= Proprietatea intelectuald si cunostintele traditionale;

= Proprietatea intelectuali si obiectele culturii traditionale.

In cadrul discutiilor au luat abordat un spectru larg de « documentarea si dezva-
cuvantul Carlotta Graffigna, probleme, printre care: luirea in protectia juridica a
director-consilier OMPI; Anthony RG;

sistemele de proprietate
Taubman, seful Sectiei = prop

intelectuala si masurile lul il ie-
cunostinte traditionale OMPI; ; ; .u d ! i l:,l = :otu .dtrelpttirlolt de. Prngz
efensive de protectie a ate intelectuala privin
Robert Lettington, consultant in P e I uaa priv
. resurselor genetice (RG); la repartizarea veniturilor,;
probleme de politica si drept,
Kenya; Begona Venero Aguirre = utilizarea principiilor de = caracteristica sistemelor
si N.S.Gopalakrishnan — lectori baza ale protectiei prin de cunostinte traditionale
din Peru si India etc. A fost brevet a RG in practicg; (CT);
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= utilizarea sistemelor
existente de proprietate
intelectuala pentru protectia
CT;

= exemple de sisteme
specifice de protectie a CT,

« masuri defensive pentru
protectia CT;

=« pastrarea, popularizarea si
protectia obiectelor de
cultura traditionala;

= tendinte internationale in
domeniul proprietatii
intelectuale, resurselor
genetice si folclorului.

In baza notiunilor si definitiilor
utilizate de OMPI, prin
,cunostinte traditionale” se
inteleg operele literare, artistice
sau stiintifice bazate pe
anumite traditii, care se refera
la sisteme de cunostinte,
creatii, inovatii si expresii
culturale, transmise din
generatie in generatie, fiind
considerate ca apartindnd unui
anumit popor sau teritoriului
acestuia gi sunt in evolutie
permanenta ca raspuns la
schimbarea mediului ambiant.
Categoriile de CT includ
cunostinte agricole, cunostinte
medicinale, inclusiv medicina
netraditionala si remediile,
cunostinte privind biodiver-
sitatea, expresii folclorice n
forma de muzica, dans, cantec,
mestesug, design, povesti si
arta populara.

Prin ,detinatori ai cunostintelor
traditionale” se inteleg toate
persoanele care creeaza,
produc, dezvolta si practica CT
fntr-un mediu si context
traditional. Comunitatile,

popoarele si natiunile indigene
sunt detinatori ai cunostintelor
traditionale, dar nu orice
detinatori ai cunostintelor
traditionale sunt indigeni.

Unele forme ale CT si RG sunt
in afara potentialelor obiecte de
PI, cum sunt diverse credinte
spirituale, limbile, resursele
biologice si genetice in starea
lor naturala. Alte forme ale CT
si RG pot fi protejate efectiv prin
mijloace traditionale de Pl cum
sunt brevetele, marcile,
designul industrial, indicatiile
geografice, copyrightul,
protectia soiurilor de plante,
secretul comercial. O anumita
categorie de forme ale CT si
RG necesita o adaptare sau
modificare a sistemului de PI
sau crearea unor noi mijloace
de PI, cum ar fi sisteme sui
generis de protectie a PI, de
exemplu in cazul unor tari ca
Brazilia, Panama, Peru,
Portugalia, care au legi
speciale pentru protectia CT
asociate cu RG.

Prin urmare, ,utilizarea PI”’
pentru protectia CT si RG
include utilizarea mijloacelor de
Pl existente, precum si a
mijloacelor de Pl modificate
sau nou create.

Consultarile organizate de
OMPI au demonstrat ca
detinatorii de CT si RG sunt
interesati de modificarea si
perfectionarea sistemului de
Pl, in vederea asigurarii
protectiei CT si RG. In contextul
dat, detinatorii CT si RG sunt
preocupati de urmatoarele
aspecte: cum sa previna
obtinerea neautorizata a
drepturilor de Pl (in particular a

brevetelor) asupra CT si RG;
cum sa documenteze si
eventual sa publice CT si RG
fara a aduce prejudicii intere-
selor comunitatii; cum sa
negocieze, sa implementeze si
sa aplice contracte echitabile
dintre popoarele indigene si
comunitatile locale, pe de o
parte, si companiile straine si
alti investori interesati in
achizitionarea CT si RG
provenite din aceasta comu-
nitate, pe de alta parte etc.

In scopul solution&rii acestor
probleme, in anul 2000 OMPI a
constituit un nou Comitet
Interguvernamental privind
Proprietatea Intelectuala,
Resursele genetice,
Cunostintele Traditionale gi
Folclorul. Obiectivul acestui
Comitet consta in constituirea
unui For care sa permita
organizarea discutiilor dintre
statele membre asupra
urmatoarelor probleme:

(i) accesul la resursele
genetice si distribuirea
beneficiilor;

(ii) protectia CT asociate sau
nu acestor resurse;

(iii) protectia folclorului.

Problemele legate de
resursele genetice sunt
clasificate in 4 tipuri:

= acorduri contractuale
privind accesul la resursele
genetice si repartizarea
beneficiului;

« masuri legislative, admin-
istrative si politice la nivel
national si regional de
reglare a accesului la
resursele genetice;
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= sisteme multilaterale
pentru accesul facilitat la
resursele genetice si
repartizarea beneficiului;

= posibilititile existente ale
proprietatii intelectuale
privind protectia juridica a
inventiilor biotehnologice.

Problemele legate de CT la fel
sunt clasificate 4 in tipuri:

=« aspecte terminologice si
conceptuale;

=« standardele care pot fi
aplicate la utilizarea
drepturilor de PI pentru
protectia CT;

= revizuirea si elaborarea
criteriilor ce vor permite
integrarea documentelor
privind CT la stabilirea
stadiului anterior;

= realizarea drepturilor
privind CT.

Problemele legate de folclor
includ:

= elaborarea unor dispozitii-
tip privind protectia operelor
de artd populara (folclor);

= protectia mestesugurilor si
altor forme materiale ale
folclorului;

= elaborarea unui sistem
international sui generis
pentru protectia operelor de
artd populara (folclorului).

Comitetul a desfasurat o serie
de studii privind protectia
juridica a CT si RG, si anume
supravegherea experientei
nationale privind protectia Pl a
CT si RG, analiza elementelor
sistemelor sui generis de

protectie a CT si RG, analiza
definitilor CT si RG, studiul
comparativ al acestor
materiale.

Comitetul a analizat, de
asemenea, utilizarea bazelor
de date, registrelor si altor
colectii privind protectia CT si
RG. Discutile au demonstrat
ca aceste baze de date pot fi
utilizate pentru pastrarea,
protectia pozitiva si defensiva a
CT si RG, de exemplu pentru
asigurarea faptului ca CT si RG
existente sunt luate in conside-
ratie in procesul examinarii
cererilor de brevet. in acest
sens, au fost depuse eforturi
pentru crearea mijloacelor care
vor asigura accesul la CT si RG
dezvaluite in mod public in
cadrul documentarii stadiului
anterior. A fost creat un portal al
CT si RG in calitate de
versiune-pilot a unui potential
mijloc de documentare pentru
examinatorii cererilor de brevet
de inventie.

Alte masuri s-au referit la pasii
intreprinsi in vederea includerii
cercetarilor referitoare la CT si
RG in minimul de
documentatie al sistemului
PCT si largirii Clasificarii
Internationale de Brevete
pentru asigurarea posibilitatii
unor cercetari mai precise ale
CT si RG, relevante in procesul
de examinare a cererilor.

Multe comunitati desfasoara
activitati privind inregistrarea
sau documentarea CT si RG si
utilizarea informatiei despre
plantele folosite in mod
traditional. Acest lucru poate sa
contribuie la pastrarea CT si a
resurselor biologice pentru

generatiile viitoare, dar poate
sa ajute si altor comunitati sa
le utiizeze. Tn dependents de
faptul cum este efectuata
documentarea, ea poate sa
contribuie sau sa dauneze
intereselor comunitatii,
deoarece drepturile de Pl pot fi
pierdute sau limitate ca rezultat
al documentarii.

Tn legaturd cu aceasta, Comi-
tetul a elaborat o serie de
mecanisme privind manage-
mentul implicatiilor PI in cadrul
documentarii CT si RG destinat
sa ajute detinatorii de CT si RG
sa-si apere interesele, in cazul
in care decid sa-si documen-
teze CT si RG. Cu alte cuvinte,
pentru a ajuta comunitatile sa
adopte decizii privind protectia
intereselor si detinerea
controlului asupra drepturilor
de PI si optiunilor lor. Evolutia
ulterioara a acestui set de
mijloace va depinde de
rezultatele testarilor in teritorii,
traducerea si diseminarea lor
printre comunitatile locale si
indigene.

In ceea ce priveste aspectele
de PI ale resurselor genetice,
lucrul Comitetului a fost orientat
in 2 directii si anume: practica
de licentiere a aspectelor de PI
privind accesul la resursele
genetice si rolul dezvaluirii in
documentele de brevete de
inventie bazate pe accesul la
resursele genetice.

In contextul dat, OMPI a
elaborat o baza de date-pilot a
practicilor si clauzelor
contractuale privind PI, accesul
la resursele genetice si
distribuirea beneficiului in
calitate de mijloc practic de
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furnizare a informatiei in acest
domeniu. Procesul de colec-
tare a informatiei pentru baza
respectiva de date continug,
aceasta fiind completata pentru
a putea fi utilizata gratuit de
catre cei interesati.

Avind in vedere faptul ca
sistemele de brevete existente
pot furniza un volum conside-
rabil de informatii referitoare la
relatiile dintre sistemul de
brevete, RG si CT asociate, in
forurile internationale exista
numeroase propuneri privind
utilizarea unor mecanisme
specifice de dezvaluire a CT si
RG utilizate la crearea unei
inventii care este subiectul unei
cereri de brevet de inventie, si
anume indicarea obligatorie a
originii RG si CT utilizate in
descrierea cererii de brevet de
inventie.

La Forul International a fost
acordata o atentie deosebita
mecanismelor practice ale
protectiei pozitive si defensive a
cunostintelor traditionale si a
resurselor genetice in cadrul
sistemului de brevete.

2

Termenul ,protectie pozitiva
presupune obtinerea unor
drepturi specifice de Pl asupra
CT si RG. Termenul ,protectie
defensiva”, aplicat la CT si RG,
se refera la masurile orientate
spre prevenirea achizitionarii
drepturilor de proprietate
intelectuala asupra CT sau RG
de catre alte persoane decéat
detinatorii CT sau RG.

A fost subliniat faptul ca
protectia CT si RG trebuie sa
fie multilateral, utilizand atat
forma pozitiva, cat si pe cea
defensiva a protectiei. Protectia

defensiva nu o substituie pe
cea pozitiva in cadrul achizitio-
narii si exercitarii active a
drepturilor asupra materialului
protejat. Impactul sau se
limiteaza la prevenirea obtinerii
drepturilor de Pl si nu la
utilizarea acestui material de
catre alte parti. Deseori, anume
revendicarea activa a dreptu-
rilor (protectia pozitiva) este
necesara pentru prevenirea
utilizarii neautorizate sau
nelegitime a CT si RG.

Lucrarile orientate spre
asigurarea protectiei defensive
a CT si RG includ astfel de
activitati ca punerea informatiei
la dispozitia examinatorilor de
inventii gsi marci astfel incat sa
nu fie acordate drepturi formale
de Pl pentru CT si RG aflate in
domeniul public (in cazul
inventiilor) sau a informatiei
privind elemente protejabile de
identificare a popoarelor
indigene gi comunitatilor
traditionale (in cazul marcilor).
Lucrul in acest domeniu este
orientat spre crearea bazelor de
date accesibile pentru exami-
natorii de inventii si marci.

Strategiile defensive au doua
aspecte:

= aspectul legal, avand in
vedere ca informatia este
publicatda sau documentata
ntr-un mod ce corespunde
criteriilor legale pentru a fi
considerata stadiu anterior
in jurisdictia vizata (de ex.,
cerinta existentei unei date
de publicare precise si a
unei dezvaluiri ce permite
specialistului in domeniu
aplicarea tehnologiei
descrise);

=« aspectul practic, avand
in vedere ca informatia este
disponibila si accesibila
pentru autoritatile de
competenta céarora tine
documentarea si pentru
examinatorii cererilor de
brevet (fiind indexata sau
clasificata), astfel incat sa
fie gasita in cadrul docu-
mentarii stadiului anterior.

Tn legaturd cu aceste aspecte
ale strategiilor defensive,
activitatea OMPI a fost orientata
spre elaborarea:

« amendamentelor la
sistemele internationale de
brevete administrate de
catre OMPI. Aceste amenda-
mente se bazeaza pe
modificarile regulilor si
sistemelor stabilite prin
tratatele internationale de PI;

=« produselor si mijloacelor
practice pentru detinatorii
CT. Aceste mijloace nu
substituie sistemele
existente, dar permit
detinatorilor de CT si RG
sa utilizeze sistemele date
mai efectiv.

Activitatea Comitetului privind
revizuirea sistemelor existente
de brevete in scopul perfectio-
narii protectiei defensive a CT
si RG a fost orientata spre
elaborarea unor elemente care
ar putea fi utilizate de catre
structurile competente ale
OMPI in vederea adoptarii si
implementarii amendamen-
telor mentionate. Acest lucru a
fost concentrat asupra a doua
tratate OMPI, si anume Tratatul
de Cooperare in domeniul
Brevetelor (PCT) si Tratatul de
la Strassburg privind Clasifica-
rea Internationald de Brevete.
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Este vorba, in primul rand,
despre revizuirea regulii 34 a
Regulamentului PCT care se
refera la minimul de documen-
tatie PCT ce include actual-
mente (ultima modificare a
intrat in vigoare din 01.09.2002)
134 de editii periodice din
domeniul literaturii non-brevet
pentru ultimii 5 ani de pana la
data Tntocmirii raportului de
documentare.

TIn scopul perfectionarii disponi-
bilitatii literaturii non-brevet din
domeniul CT in cadrul docu-
mentarii internationale,
Comitetul a recomandat
includerea editiilor periodice,
ziarelor si revistelor care
publica CT in lista minimului de
documentatie PCT pentru a fi
utilizate de catre Administratiile
de Documentare Internationale.
Conform acestei recomandairi,
Secretariatul Comitetului a
prezentat spre examinare
Comitetului PCT pentru
Cooperare Tehnica (PCT/CTC)
un document de lucru in care
sunt indicate doua domenii de
activitate care necesitd consi-
deratii din partea PCT/CTC, si
anume:

= editii periodice i baze de
date continand CT;

= utilizarea bazelor de date n
anumite domenii tehnice,
ca supliment la literatura
pe suport hartie specificata
n minimul de docu-
mentatie PCT.

Ca rezultat, la sesiunea VIl a
Adunarii Administratiilor
Internationale PCT s-a hotarat
sa se efectueze selectarea
editiilor periodice incluzand
articole cu descrieri ale CT

dezvaluite la un nivel tehnic
suficient ce ar putea servi ca
documente relevante pentru
examinatorii cererilor de brevet
in cadrul documentarii stadiului
anterior.

Un alt aspect tine de revizuirea
Clasificarii Internationale de
Brevete (CIB).

Tn acest scop, Comitetul a creat
un Grup special pentru elabo-
rarea propunerilor privind
integrarea mijloacelor de
clasificare a CT in CIB. Con-
form aprecierilor Grupului de
Lucru, doar cateva intrari ale
CIB sunt disponibile pentru
clasificarea obiectelor CT si in
legatura cu aceasta este
necesara o revizuire substan-
tialda a CIB. Comitetul a pus
problema ca rezultatele
revizuirii sa fie incluse deja in
urmatoarea editie a CIB, care
va intra in vigoare din ianuarie
2005. Ca raspuns, Grupul de
lucru a inaintat propuneri
privind crearea unei noi grupe
principale A 61 K 36/00 cu
aproximativ 200 subgrupe in
domeniul preparatelor medici-
nale contindnd plante. A fost
subliniat faptul ca o revizuire
mai profunda va putea fi
efectuata mai tarziu, in cadrul
editiilor urméatoare CIB.

A doua categorie de produse
elaborate de OMPI se refera la
mijloacele practice pentru
protectia CT si RG. Din aceste
produse fac parte: ansamblul
de mijloace privind manage-
mentul PI; portalul on-line al
registrelor si bazelor de date
ale CT si RG; un model al bazei
de date medicina traditionala
Ayurvede din Asia de Sud;

chestionarul privind bazele de
date si registrele de CT si
resursele biologice/genetice.

Ansamblul privind Pl este
destinat mijloacele lor legale
disponibile, utilizarii lor cu
succes pentru a permite
detinatorilor de CT sa faca o
alegere corecta. Obiectivul
acestui set consta in oferirea
posibilitatii detinatorilor de CT
de a determina in ce cazuri
drepturile de proprietate
industriala reprezinta
mecanisme juridice si practice
potrivite pentru realizarea
obiectivelor privind CT si RG.

Setul de mijloace este structu-
rizat conform celor 3 faze ale
procesului de documentare:

« pana la documentare,
oferind informatii si
stabilind obiectivele;

=« in procesul documentarii,
propunand solutii practice
de management al
problemelor de PI;

« dupa documentare, oferind
optiuni pentru achizitiona-
rea, exercitarea si aplicarea
drepturilor de PI si altor
mecanisme de protectie.

Portalul on-line al registrelor si
bazelor de date ale CT si RG a
fost creat pe site-ul OMPI in
vederea facilitarii schimbului de
informatii si experienta a tarilor
care au elaborat deja baze de
date de CT si resurse genetice,
la el fiind conectate numeroase
baze de date si registre ale
diferitelor tari, ce pot fi accesate
la adresa: http://www.wipo.int./
globalissues/databases/
tkportal/index.html.
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Pe acest portal sunt incluse, de
exemplu, baza de date a
brevetelor din China in dome-
niul medicinei chineze
traditionale; baza de date din
India Health Heritage;
biblioteca digitala a CT
Ayurveda din India; Sistemul de
informare in retea privind RG
(SINGER); baza de date a
cunostintelor indigene etc.

Lucrarile efectuate de OMPI in
domeniul CT si RG au
demonstrat multitudinea si
diversitatea aspectelor vizate,
ce tin atat de creativitatea
inerenta cat si de obiectele

SUMMARY

potentiale ale protectiei.
Sistemul Pl nu poate satisface
toate necesitatile detinatorilor
de CT si RG, care deseori nu
poseda cunostinte si resurse
financiare necesare pentru a
profita de sistemul Pl in forma
lui actuala sau modificata.
Totusi, datorita naturii sale
evolutioniste si adaptive, nu
este exclus faptul ca principiile
PI pot oferi o protectie efectiva
CT si RG.

La For a fost facuta o
prezentare a unui CD-ROM al
Federatiei Ruse ce contine
actele legislative si normative

referitoare la protectia CT, RG
si obiectelor de arta populara
cu exemple de protectie
juridica a acestor obiecte prin
sistemul PI.

In final, participantii au adoptat
o Declaratie in care au fost
exprimate multumiri
Comitetului pentru lucrul
efectuat si doleante de a
continua activitatea data in
scopul credrii la nivel national,
regional si international a unui
sistem mai efectiv, a unor reguli
si modele concrete de protectie
a CT, RG si folclorului, utilizand
mecanismele PI.

he article deals with principle aspects examined in the frame of the International Forum

on the Intellectual Property, Genetic Resources, Traditional Knowledge and Folklore,
organized under suspicious of WIPO and ROSPATENT in Moscow in the period of June 3-5,
2003. On the Forum there were examined basic activity and measures carrying out by the

International Forum on the Intellectual Property, Genetic Resources, Traditional Knowledge

and Folklore in solving the matters connected with the intellectual property protection in the

frame of providing the access to the genetic resources and distribution of benefits, protection

of the traditional knowledge associated with such resources and folklore. There were also

represented some practical means, elaborated by the WIPO, provided for the protection of the

traditional knowledge and genetic resources such as: on-line database of the traditional

knowledge and genetic resources information, a sample of the South Asia traditional medicine

data etc.

CALENDAR

La 30 august 1936 s-a ndascut la Orhei Simion TOMA, academician, doctor habilitat in biologie,

director al Institutului de Fiziologie a Plantelor al ASM. A pregatit 32 doctori si doctori habilitati in

stiinte agricole si biologice. Este autorul §i coautorul a peste 580 de lucrari stiintifice §i circa 40 de

brevete de inventie.

Pentru merite deosebite in stiinta si aplicarea elaborarilor in productie este decorat cu trei ordine §i doua

medalii guvernamentale. Este posesorul mai multor distinctii stiintifice: “Premiul academicianului

Y

D. Preanignikov”, “Premiul Academiei Romdne”, “Premiul Academiei de Stiinte a Republicii Moldova”,

“Premiul Presedintilor Academiilor de Stiinte din Moldova, Ucraina si Belarus”, “Medalia S. Vavilov”.
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CAPITALUL INTELECTUAL:

CONCEPT I ELEMENTE CONSTITUTIVE

Parascovia TOCAN,
doctor, conferentiar universitar

uterea concurentiala a firmelor moderne este determinatd nu atdt de bunurile lor

materiale, cat de cele nemateriale, care in ansamblu constituie capitalul intelectual.

Fiind structurat in 3 categorii principale — capitalul uman, structural si relational -,

capitalul intelectual conditioneaza in mod preponderent realizarea cu succes a obiectivelor

intreprinderii §i adeseori valoreaza mult mai mult decdt activele materiale.

Practica ultimilor ani atesta o dependenta crescanda a valorii intreprinderii de marimea,

structura §i calitatea capitalului intelectual. De aceea se impun sarcini legate de dezvoltarea

atat in plan teoretic, cat si practic, a conceptului de capital intelectual, analiza elementelor

sale structurale, gdsirea celor mai adecvate metode de evaluare a acestora. Gestionarea

eficienta a capitalului intelectual devine un obiectiv major pentru orice intreprindere. In

plus, capitalul intelectual se constituie ca o trasatura dominanta a noului model de

intreprinderi, carora le apartine viitorul. Este vorba de intreprinderile “inteligente”.

Din momentul aparitiei sale si

pe parcursul secolului XX
proprietatea intelectuala s-a
dezvoltat preponderent ca un
sistem de protectie juridica a
rezultatelor creatiei umane.
Ins& spre sfarsitul secolului
trecut a devenit evident
interesul fata de aspectul
economic al proprietatii
intelectuale, eforturile
concentrandu-se asupra
problemei utilizarii obiectelor

de proprietate intelectuala in scopul obtinerii de avantaje
concurentiale. La nceputul secolului XXI se constatad un adevarat
boom al problematicii economice a proprietatii intelectuale,
recunoscandu-se ca ea reprezinta un factor-cheie al cresterii
economice in noile conditii, un element central al succesului
intreprinzatorilor. Asadar, putem afirma ca recunoasterea proprietatii
intelectuale ca unul dintre cele mai valoroase active ale intreprinderii
moderne este o tendintd ce se manifesta actualmente tot mai
puternic in lumea afacerilor.

Tendinta in cauza se soldeaza cu capitalizarea' proprietatii
intelectuale, iar strategia acesteia apare ca o componenta esentiala
a politicii de marketing a firmei. Altfel spus, are loc transformarea
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proprietatii intelectuale in
capital intelectual ca un
component structural al
intreprinderii, care nu numai ca
sporeste substantial valoarea
de piata a acesteia, dar si
costa mult mai scump decéat
activele ei materiale. Un
exemplu elocvent in acest sens
il constituie firma Microsoft.
Conform datelor raportului
financiar de la 1 august 2001,
valoarea de piatd a companiei
constituia 380 mird. dolari, in
timp ce capitalul propriu era de
numai 47,289 mird., adica
aproximativ de 8 ori mai mic.
Toate activele pe termen lung,
inclusiv programele de calcula-
tor, erau apreciate la doar 5,275
mird. dolari. Curios si faptul ca
Microsoft are mult mai putine
brevete decat firmele Xerox, IBM.

In acest context mentionam
existenta unor situatii chiar
paradoxale la prima vedere:
valoarea firmei descreste, iar
activele ei nemateriale sunt
pretuite la cote inalte. Ca
exemplu poate servi compania
Rath Company, a carei marca
comerciald Black Hawk a fost
vanduta in timpul falimentului
din 1985 cu 3 min. dolari. Un alt
exemplu este achizitionarea de
catre compania IBM a firmei
Lotus pentru suma de 3,5 mird.
dolari, in timp ce valoarea
contabila a acesteia constituia

doar 226 min. dolari si se inregistra o scadere a profitabilitatii.
Evident, in cazul achizitiei respective cumparatorul a apreciat calitatea
remarcabild a managementului si a sistemului de programare.

Charles Handy mentiona in «Secolul ratiunii» ca, de regula, capitalul
intelectual al companiilor depaseste de 3-4 ori valoarea activelor lor
materiale. Ins& in 1996 Leif Edvinsson considera c& acest raport s-a
modificat substantial, situdndu-se intre 5:1 si 16:1. In perioada anilor
1996 — 2001 s-a constatat de asemenea o crestere a ponderii
capitalului intelectual in valoarea de piata a firmelor. Acest fapt a
confirmat opinia specialigtilor ca actualmente valoarea intreprinderii
este determinatd preponderent de marimea si structura capitalului
intelectual.

Annie Brooking in cunoscuta sa lucrare ,Capitalul intelectual” sublinia
nu numai dependenta crescanda a companiilor de activele lor
nemateriale, dar chiar si aparitia companiilor de un nou tip: cele care
dispun doar de active nemateriale. Acestea sunt companiile secolului
XXl, ale caror resurse sunt reprezentate prin cunostinte si ofera
produse nemateriale in ,spatiul comercial” Internet.

Astfel, in contextul celor mentionate putem considera ca in prezent,
pentru asigurarea sanselor de succes in noile conditii concurentiale,
problema esentiald consta in evidentierea resurselor potentiale si
sporirea eficientei functionarii intreprinderilor in baza crearii, asigurarii
protectiei si utilizarii obiectelor de proprietate intelectuala. Acest
obiectiv impune abordarea proprietatii intelectuale prin prisma
capitalului intelectual.

Notiunea de capital intelectual a fost introdusa aproximativ pe la
sfarsitul anilor 50, secolul XX2, insa pana in prezent este insuficient
abordaté in literatura de specialitate. In practica intreprinderilor, mai
ales a celor autohtone, potentialul capitalului intelectual este slab
valorificat.

Intr-o formula generald capitalul intelectual® reprezinta resursele
nemateriale ale intreprinderii care contribuie la realizarea obiectivelor
acesteia, asigurandu-i avantaje in raport cu concurentii. Daca ar fi sa
ne intrebam cat valoreaza intreprinderea in lipsa colaboratorilor sai si
care este pretul ei daca nu are clienti, asta ar insemna sa abordam
problema capitalului intelectual. Gestionarea eficienta a resurselor

1 Utilizam termenul de capitalizare pentru a desemna intregul sistem de creare a obiectelor de proprietate intelectuala
(OPI) pornind de la necesitétile concrete ale consumatorilor, protejarea OPI, utilizarea lor eficienta in scopul de a atrage
clientii si de a obtine astfel unele avantaje concurentiale. Capitalul intelectual reprezinta o notiune mult mai vasta decéat

proprietatea intelectuala.

2 Annie Brooking afirma ca acest tip de capital a existat din cele mai vechi timpuri, facandu-si aparitia atunci cand primul
comerciant nomad a stabilit relatii bune cu cumparatorii sai. Atunci el se numea ,bunul nume”. Sigur este mai mult o
afirmatie figurativa, decat o constatare stiintifica.

3 Sesustine uneori ca notiunea in cauza este identica prin continut cu cea de «capital intangibil», termen utilizat in
lucrarile de econometrie aproximativ din 1990.
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oferite de potentialul
colaboratorilor si clientilor unei
companii este asigurata prin
sistemul de management al
capitalului intelectual.

A. Brooking considera capitalul
intelectual ca un termen pentru
desemnarea activelor nema-
teriale fara de care intreprin-
derea nu poate exista, deoa-
rece ele ii sporesc sansele de
profitabilitate. In conceptia
autoarei, intreprinderea =
activele materiale + capitalul
intelectual. Asemenea abor-
dare a capitalului intelectual
atrage atentie prin simplitatea
sa, dar totodata, dupa parerea
noastra, nu reflecta esenta
notiunii in cauza prin continutul
acesteia.

Intr-o enciclici a sa din 1991,
Papa loan Pavel Il, vorbind
despre noile forme de
posesiune, a numit capitalul
intelectual ca posesiune a
know-how, tehnologiei si
deprinderilor.

Inca multi ani in urm& era clar
ca know-how, adica ideea
unica elaborata de colaboratorii
intreprinderii, asigura avantaj in
lupta cu concurentii. insa la
timpul respectiv cunostintele nu
se considerau ca un factor ce
determina valoarea
intreprinderii $i nu erau
apreciate ca un activ pretios,
care trebuie reflectat in evidenta
contabild. In schimb, astizi
capitalul intelectual este
considerat resursa esentiala a
noii economii bazate pe
cunostinte. Anume utilizarea
eficienta a acesteia a permis
multor state occidentale sa
contracareze tendintele

negative ce se manifestau pregnant in economie si catre sfarsitul
sec. XX sa depaseasca sau sa reduca substantial deficitele bugetare.

Intr-o formulare simplistd multi autori definesc capitalul intelectual ca
totalitate a tot ce poseda colaboratorii unei companii si care fii
asigura competitivitate. Adeseori esenta capitalului intelectual se
reduce la capacitatea oamenilor de a inventa si a inova sau este
definit ca puterea ,creierului colectiv’ de a crea si a implementa idei
unicate care s& avantajeze firma in raport cu concurentii.

Sintetizand definitile capitalului intelectual existente in literatura de
specialitate, consideram ca acest tip de capital reprezinta ansamblul
resurselor nemateriale ale intreprinderii ce formeaza intelectul si
comportamentul corporativ, precum si relatiile perfecte cu clientii,
resurse care impreuna cu cele materiale multiplica substantial
puterea concurentiala si imaginea firmei.

Definirea capitalului intelectual trebuie concretizata prin ilustrarea
elementelor sale structurale. Conform conceptiei Annie Brooking,
capitalul intelectual este compus din patru elemente: active de piata
(marcile, portofoliul de comenzi, canalele de distributie, clientii,
contractele de licenta si franchisa etc.); active umane (cunostintele
colective, capacitatea de solutionare a problemelor, calitatile de lider,
deprinderile manageriale s.a.); proprietatea intelectuald ca activ
(know-how, secretele comerciale, brevetele, marcile comerciale,
drepturile de autor); active de infrastructura (cultura corporativa,
metodele de evaluare a riscului, structura financiara, sistemele de
comunicatie, bazele de date etc).

Merita atentie modelul propus de Leif Edvinsson, primul director din
lume in problemele capitalului intelectual la corporatia Skandia si
profesor in domeniul respectiv la Universitatea Lund din Suedia:

Capital
uman
Capital Capitalul
intelectual clienti
Capital Capitalul
structural inovational
Capitalul
organizational
Capitalul
procese

Am reprodus aici aceste doud modele pentru a remarca o trasatura
distinctiva a abordarii structurii capitalului intelectual: unii autori
evidentiaza proprietatea intelectuald ca element separat al capitalului
intelectual, Tn timp ce altii includ obiectele de proprietate intelectuala
in alte componente structurale (de cele mai multe ori in activele
umane).

Actualmente este raspandit pe larg, mai ales in spatiul postsovietic,
modelul conform caruia capitalul intelectual include trei componente:
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1. Capitalul uman:
know-how, profesionalismul,
cunostintele, intuitia,
experienta, deprinderile
angajatilor. Dar nu numai atat.
Capitalul uman trebuie
conceput intr-un sens mult mai
larg, luand in considerare si
loialitatea colaboratorilor,
motivarea si capacitatea lor de
a lucra in echipa. Acest capital
este, pe buna dreptate, apreciat
ca cea mai pretioasa resursa a
companiilor moderne si, in
acest sens, pare a nu mai fi
valabila afirmatia ,0oameni de
neinlocuit nu exista”. Managerii
de la Lucent Technology,
vorbind despre trasaturile
distinctive ale companiei lor,
atrag atentia in primul rand
asupra numarului de laureati
ai Premiului Nobel care
lucreaza la Bell Laboratory.
Anume Bell Laboratory cu
potentialul sau stiintific unic
reprezintd cea mai pretioasa
resursa a companiei.

Remarcam ca formarea
capitalului uman are loc, de
reguld, pe parcursul a mai
multor ani, iar eficientizarea
functionarii lui necesitd investitii
serioase si permanente. De
ex., in Cartea verde a respon-
sabilitatii sociale a companiilor
(CSR), publicata de Comisia
Europeana in 2001, se mentio-
neaza ca punct esential al
investitilor in CSR invatarea
permanenta (LLL - Lifelong
Learning), prin intermediul
careia firmele vor imbunatati
calificarea, motivarea si
capacitatea de adaptare ale
angajatilor pentru a raméane
performante si a multiplica
eforturile de inovare.

Se considera, ca printr-un management eficient profiturile maxime de
la investitile In capitalul uman pot fi aproape de 3 ori mai mari decéat
cele in bunuri tehnice. Studiul corelatiei dintre productivitatea muncii si
invatare aratad: marirea nivelului educatiei cu 10% conduce la sporirea
productivitati muncii cu 8,6%, in timp ce majorarea in aceeasi masura
a capitalului actionar sporeste productivitatea muncii doar cu 3-4%.

De asemenea, dorim sa atragem atentia asupra urmatorului moment
important: specialigtii In domeniu mentioneaza ca spre deosebire de
alte active intelectuale, capitalul uman nu apartine companiei. Nu
putem sa fim intru totul de acord cu aceasta afirmatie din motivul ca
posesorii cunogtintelor, devenind angajati ai firmei, practic vand
acesteia dreptul asupra cunostintelor lor. Astfel firma intra, pe o
perioada limitatd de timp, in posesia cunostintelor respective cu drept
de utilizare. In plus, prin cunostintele ce le posed& angajatii trebuie sa
corespunda anumitor cerinte, sa indeplineasca anumite sarcini de
lucru. Deci, indeplinirea obligatiunilor de serviciu ii va determina sa
foloseasca multe din cunostintele si deprinderile lor.

Altceva este, daca va putea compania sa valorifice la maximum
capitalul uman de care dispune (dar oare in cazul bunurilor materiale
problema nu tot astfel se formuleazd? Oare totdeauna reuseste firma
sa utilizeze pe deplin capacitatea disponibila a calculatorului sau a
unui utilaj performant?).

2. Capitalul structural sau organizational: strategia,
politica si cultura companiei; sistemul de organizare al companiei;
resursele informationale; business-procesele, precum si capacitatea
firmei de reinnoire a acestora. Unii autori includ in aceasta categorie
si drepturile de proprietate intelectuala.

3. Capitalul relational sau capitalul de clientela: relatile
stabilite in afara companiei, fidelitatea clientilor fatd de marca sau
produs/serviciu, brend, cota de piata detinuta s.a. Specificam ca
notiunea ,capital de clienteld” a fost introdusa in 1993 de cétre
Herbert St. Onge, in timp ce era angajat al companiei “Canadian

Imperial Bank of Commerce” (CIBC).

Clasificarea elementelor capitalului intelectual este relativa, unele din
ele neputand fi atribuite strict unei categorii. De ex., know-how este
atribuit atat capitalului uman, cat si celui structural. De fapt, specialistii
deosebesc 3 tipuri de know-how: a) know-how-ul indispensabil de
factorul uman; b) cel indispensabil de firma si c) cel distinct de
persoana si de firma. Anume acesta din urma este considerat activ in
adevaratul sens al cuvantului. Se afirma ca includerea know-how-ului
atat in capitalul uman, cat si in cel structural este indreptatita prin
necesitatea de a intelege devalorizarea capitalului intelectual in cazul
atitudinii neloiale a colaboratorilor sau concedierii lor.

Evidentierea in componenta capitalului intelectual a celor 3 elemente —
capital uman, structural si de clientela — este considerata foarte
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binevenita din punct de vedere
practic. O asemenea abordare
permite evaluarea atat in
ansamblu a capitalului
intelectual, céat si a partilor lui
componente.

Evaluarea capitalului intelectual
este indicata in urmatoarele
situatii:

1. necesitatea inregistrarii
acestuia in tard sau in alte
state;

2. in scopul aprecierii valorii
reale a firmei;

3. vanzarea/cumpararea
intreprinderii sau a unor
componente ale capitalului
intelectual;

4. privatizarea/nationalizarea
intreprinderii;

5. necesitatea contabilizarii ca
active necorporale;

6. pirateria sau contrafacerea
unor obiecte ale capitalului
intelectual;

7. obtinerea de credite;
8. atragerea investitiilor etc.

In teoria si practica curenta
sunt folosite trei metode de
evaluare a capitalului intelec-
tual, precum si a componen-
telor sale: a) metoda costurilor;
b) metoda valorii de piata si c)
metoda ,capitalizarea venitului”.
Cu toate ca nici una din
metodele respective nu este
perfecta, ele permit totusi de a
estima valoarea aproximativa a
capitalului intelectual. Subiectul
in cauza, fiind foarte vast si
complicat depaseste cadrul
articolului de fata. Mentionam
doar ca orice element

constitutiv al capitalului intelectual are specificul sau in ceea ce
priveste estimarea valorii sale, iar evaluarea trebuie subordonata
atingerii unor obiecte bine determinate. Cu toate ca in domeniul
respectiv existd multe semne de intrebare, consideram ca axioma
,daca nu poti evalua, atunci nu poti nici gestiona eficient” este pe
deplin valabila referitor la capitalul intelectual. Deci, se cer eforturile
sporite ale diferitor specialisti pentru a clarifica acest subiect.

Identificarea si estimarea valorii capitalului intelectual are un rol
deosebit in atragerea investitilor, mai ales a celor straine. Este bine
cunoscut cazul cand unii investitori straini s-au interesat de
combinatul ,TUTUN - CTC” S. A,, iar administratia a incercat sa-i
ademeneasca, aratandu-le bunurile materiale de care dispun.
Investitorii au raspuns ca nu-i intereseaza utilajul, ci bunurile
intangibile, dar intrucat starea acestora era sub nivelul asteptarilor, ei
au refuzat sa finanteze anumite proiecte la combinatul in cauza. Deci,
un mobil puternic de a-i inclina pe investitori sa aloce mijloace
financiare in dezvoltarea unor intreprinderi il constituie anume
prezenta si valoarea capitalului intelectual, disponibilitatea acestora
de a-l multiplica pe viitor.

Semnificativ este si faptul cd managementul eficient al capitalului
intelectual permite firmelor sa obtina rentd de monopol care, in
opinia noastra, poate fi denumita renta intelectuala, deoarece ea se
creeaza ca urmare a utilizarii unicitatii resursei intelectuale, ofertei
limitate a acestora. Renta intelectuala reprezinta acel surplus de
castig pe care il obtin firmele datorita posesiunii i utilizarii cu maxim
randament a elementelor capitalului intelectual. Aceasta este
remunerarea firmelor pentru capacitatea lor de a crea si a folosi
rational si eficient activele intelectuale in scopul detinerii unor avantaje
fata de concurenti.

Astfel, concluzionam ca in articolul de fata am atentionat asupra
importantei capitalului intelectual pentru dezvoltarea intreprinderilor
in conditile noii economii bazate pe cunostinte. Subliniem inca o
data ca pe plan mondial se manifesta pe deplin tendinta de crestere
a dependentei succesului firmelor de disponibilitatea si valorificarea
capitalului intelectual. Functionarea si performanta multor companii,
mai ales a celor prestatoare de servicii, nu necesita un volum mare
de active materiale. Dupa cum indica A. Brooking, la baza compani-
ilor din mileniul trei se vor afla calculatoarele, comunicatiile si
cunostintele. Acest fapt trebuie constientizat de catre orice conducator
al intreprinderilor autohtone.

De asemenea, consideram ca definirea conceptului de capital
intelectual, analiza elementelor sale structurale, determinarea celor
mai adecvate metode de evaluare, crearea unor sisteme eficiente de
management etc. constituie in prezent un domeniu de pionierat, care
necesita eforturile conjugate ale diferitor specialisti, atat teoreticieni,
cat si practicieni, pentru a acoperi numeroasele ,goluri” existente in
prezent si a solutiona multiplele probleme legate de formarea si
gestionarea capitalului intelectual.
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SUMMARY

In the proposed article it is paid attention to the important role of intellectual capital for
development of enterprises in new economy conditions based on knowledge. In the world it is
manifested a tendency of increasing the dependence of firms success from the reserve and
valuation of the intellectual capital. Definition of the intellectual capital concept, examination
of structural elements thereof, determining the most adequate valuation methods, creation of
some efficient systems of management etc. constitute nowadays a pioneer domain that requires
efforts conjugated with different specialists, both theorists and practical men for closing the
numerous ‘“‘week spots” existent today and for deciding several problems connected to forma-

tion and administration of the intellectual capital

CALENDAR

La 30 august 1967 s-a nascut la Rascani Liliana CEPOI, doctor in biologie, cercetator in domeniul

biotehnologiei microalgelor, colaborator stiintific coordonator la Institutul de Microbiologie al ASM.

Este autor a circa 60 de lucrari stiintifice si 15 brevete de inventie in domeniul biotehnologiei
microorganismelor, laureat al Premiului Republican pentru Tineret in domeniul stiintei §i tehnicii pentru
anul 1996. L. Cepoi detine titlurile “Inventator Emerit” al Republicii Moldova si “Inventator de Elita”
al Romdniei. A participat la multiple saloane nationale si internationale de inventica (Chisindu, lasi,
Pittsburgh, Bruxelles, Geneva, Casablanca, Londra), unde a fost apreciata cu diverse medalii. Este
detinatoarea Medaliei de Aur “Henry Coanda’” a Societatii Inventatorilor din Romania §i a Medaliei de

Aur OMPI ,, Inventator remarcabil”.

La 12 septembrie 1936 s-a nascut la Chisindu, Victor COVALIOV, doctor in stiinte chimice, profesor
universitar, colaborator stiintific coordonator la catedra chimie industriala si ecologica a USM, “Om

Emerit” al Republicii Moldova.

Activitatea lui V. Covaliov are un principiu de baza: dacd noua elaborare nu contine o inventie, atunci
este lipsita de sens, deoarece repeta solutii cunoscute §i nu contribuie la progresul tehnic. Rezultatul
activitatii sale il constituie cele 70 de inventii in domeniul ecologiei industriale. Elaborarile teoretice in
acest domeniu sunt publicate in monografii stiintifice si in reviste tehnico-stiintifice, fiind expuse la

multe simpozioane republicane i internationale.

& p.68
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DPUINONOTUHECKAG ALOAMTUBHOCTb

BUHOTPAOA K BHELWHMM YCIOBUIM

NMPOUNU3PACTAHUS

€pECEYEHHbI

penbed Mongosbl co

3HaUUTENbHBIMM
nepenagamv abCcomnoTHbIX
BbICOT, NpeobnagaHvem
CKITOHOBbIX 3€Mefb pa3nuyHomn
OpMbI, SKCMO3ULUN U
KPYTW3HbI CO34aET B CBOIO
oyepeab MHoroobpaswue
KnnmaTn4ecknx ocobeHHocTemn
TEPPUTOPUM, @ B COBOKYMHOCTU
C MOYBEHHBIM MOKPOBOM,
3HauMTENbHbBIMKU €ro Bapua-
unsmm (cebiwe 900 HavmeHo-
BaHWi), obycnosunu opmmpo-
BaHWe MHOIOYUCIEHHbIX
6uoueHo30B. B cenbckoxo3sain-
CTBEHHOM NPOU3BOACTBE

dopmupytoTca arpobrnoLeHo3bI.

BbisiBNeHne OCHOBHbIX 3aKOHO-
MEepHOCTEN UX PYHKLMOHW-
poBaHUs — ofHa U3 LeHTpanb-
HbIX Hay4YHO-NMPaKTUYECKMX
3aay Ha COBPEMEHHOM JTane.
HesHaHne 3Tnx 3akoHoMep-
HOCTen unun npexHebpexeHne

Muxaun KWUCWUIIb,

A-p xab. CenbcKOXO3sMCTBEHHbIX
Hayk, HauuoHanbHbIA MHCTUTYT
BMHOTPQAA M BMHQA

Muxaun PATYA,

A-p CENbCKOXO3AMCTBEHHBIX HAYK,
ArpapHblii  yHMBEPCUTET
Pecnybnnkn Mongoea

MU SBMSIETCS OAHOW U3
NPUYUH HECOOTBETCTBUSA
afanTUBHOIO MoTeHumana
KyNbTUBUPYEMbIX PacTeHUM
yCrnoBusaM cpefbl 0buTaHus u,
€CTEeCTBEHHO, OOHON n3
OCHOBHBIX NPUYMH hopmMmMpo-
BaHUS Pa3NIMYHOro MO Benuyu-
He 1 KadecTBy ypoxas (X.I.
ToomuHr, 1978; A.A. XKydeHko,
1980; A.M. lNopgenbmaH, 1990;
M.®. Kucunb, 1999).

TexHoreHHoe BO3AeNcTBME Ha
BUHOrpagHoe pacTeHue
(ynobpeHue, opolueHue,
arpoTexHuka u T.4.) C OgHOM
CTOPOHbI YCUINUBAET POCTOBLIE
npouecchl, a C Apyron CTOPOHbI
YMEHbLLAET €ro yCTONYMBOCTb K
3KOMOrMYeckuM CTpeccam.
Mpu4ém, CHMXEHne ycTon4ym-
BOCTW pacTeHU K OQHOMY U3
haKTOpOB OKpYyXKalLlen cpeabl,
KaK nMpaBuno, NPUBOAMUT K
bonbluen nopaxaemocTu

APYrMMmn CcTpeccoBbiMu chakTo-
pamu, a BO3MOXHOCTU OMNTUMU-
3aumn cpeabl 3a CYET TEXHO-
reHHbIX CPEeACTB BeCcbMa
OrpaHnYeHHbl, 0CO6EHHO, B
HacToAwmi momeHT (B.T.
YHrypsH, 1979; A.®. Ypcy, 2000;
M.IM. Panua, 2002). B sTown
CBA3MN YYET crneumdryecKkmx
peakunin pacTeHnin B npolecce
aganTauum K ycrioBusim
BHELLUHEN cpenbl obuTaHus,
paspaboTka onTUMarnbHbIX
9KONOTrNYeCKNX NapameTpoB
pasmeLleHna pacTeHu urpaiot
60onbLUYI0 POfb B NOBbILLEHUN
XWN3HECTOMKOCTN U MPOAYKTUB-
HOCTU BMHOrpagHuKoB. N3yye-
HWe pasBUTUS KOpHEeBOW
cuctemsl (puc. 1, 2), npoBenex-
HOe Hamu, rMokasano, YTo OHa
pasnuyHasi no obLlen macce
KOpHeW, MX MOLLHOCTU, KaK Mo
pacnpocTpaHeHuio, Tak 1 no
rnybvHe noyBeHHOro npoduns.
Mony4yeHHble pesynbTarhl
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nokasanwu, 4Yto Haubonbluee
BNIUSIHUE HA MOLLHOCTb U
Xapaktep pasBuUTUS KOPHEBOW
CUCTEMbI OKa3anu MoYBEHHbIE
ycrnoBus (ypoBeHb Mnofo-
poaus, obbémHasa macca,
TBEPAOCTb, rpaHyrnomeTpus),
3atem nayTt penbedHble
dakTopbl (KpyTM3HA, MECTomno-
TIOXXEHME MO CKMOHY M 3KCMo-
3uums). Mpun atom, crnegyet
OTMETUTb, YTO MOYBbI TSXKENOro
rpaHyrioMeTpMyeckoro cocrasa
(copepxaiume 6onee 50%
FMIUHUCTBIX YacTuUL), C NOBbI-
LWEHHbIMW 3HAYEHUSAMU
TBEPAOCTM U NNOTHOCTU
(cootBeTcTBEHHO 30-35 Kkr/cml n
1,50-1,55 r/cmi), HeraTuBHO
ckasanucb Ha obuleln macce
KOpHen. x konu4ecTBo B ABa 1
b6onee pas yctynano no4sam
NErkoro MexaHu4ecKkoro
cocTtaBa. HambonbLuylo gonto
COCTaBMSIOT TaKk HasbiBaeMble
«BCacbIBalOLLME» UMW aKTUBHbIE
KOPHM AnamMeTpomM MeHee 1MM.

M3yyeHne xapakTepa pacnpoc-
TpaHEeHUs KOPHEBOMW CUCTEMbI
no rnybrvHe NOYBEHHOro
npounsa B pasnuyHbIX MecTax
npomuspacTaHus nokasano, yTo,
Hapa4y ¢ TMNOM MOuBHblI,
OrpoMHO€ BIIUAHME Ha pac-
npocTpaHeHne KopHen BUHO-
rpaga okasbiBaeT 00bEMHasi
Macca u TBépaocTb. Hanbonee
paBHOMEPHO KOpPHeBast
cucTemMa pa3BMBaETCS Ha
noysax NMErkoro rpaHynomeTpu-
YeCKOro COCTaBa, coaepXaLumnx
MernkKkune rmmHUCTble 4YacTtuly He
6onee 50%, n nmetoLLMx
nokasarenu o6bEMHOM Macchbl
He 6onee 1,5 r/cmi 1 TBEPAOCTM
noysbl Ao 25-30 kr/cmi. NHas
KapTMHa Habrnoganacb Ha
noyBax MNOTHbIX (3Ha‘-IeHVIFI

ob6bémHoln maccel 1,55-1,70),
NnoAcTUNaembIxX rMHON (puc. 2).
3pecb KopHeBas cuctema
pacnonaranacb B NMoBepXHOC-
THbIX ropn3oHTax (0-40 cm.).

Takum obpa3om, aganTuBHas
peakuuss KOpHEBOW CUCTEMbI
Ha MOYBEHHbIE (haKTOPbl OYEHb
3ameTHa. bonee 6naronpws-
THbIE€ YCNOBMSA ANsl €€ pa3BuTus
co3aalTcsl Ha NErkux no
rpaHynoMeTpuYeCcKMM nokasa-
TensmM no4sax, CTPYKTYPHbIX, C
ONTMMarnbHbIMW NoKa3aTensmMu
06BEMHON Macchl 1 TBEPAOCTU
(cootBeTtcTBEHHO 1,15-1,35 1/
cmi. n 15-25 kr/cml). B atnx
YCMNOBUSIX BCE KaTeropuu
KOpHeW paBHOMEpPHO pacnona-
ratoTcs Mo NOYBEHHOMY
ropusoHTy, obecneumBasi
BMHOrpagHoe pacTeHue B
[OCTaTOYHOW CTeneHn BoOon n
MUHepanbHbIM NMUTaATENbHbIM
BO3ENCTBMEM.

Kpome nou4Bbl, Ha pa3suTue
KOPHEBOW CUCTEMbI 3aMeTHoe
BNINSHNE OKa3blBaeT TakkKe
penbed yyacTka, rge npous-
pacTaeT BMHOrpagHoe pac-
TEeHWe (3KCMo3nLUMS U KpyTU3Ha
ckrnoHa). Mo gaHHbIM MHOrUX
nccrnegoBarenen aganTUBHON
peakumMy BUHOTrpagHOMN o3kl
(Gh. Constantinescu, 1971;

B.I. YHrypsiH, 1979; M.OD.
Kueunb, 1999; M.IN. Panva,
2002), kopHeBas cuctema
6onbLmx napameTpoB opmu-
pyeTcs Ha CKITOHax CeBepo-
BOCTOYHOW, BOCTOYHON, 3anan-
HOW 9KCMO3NUUK U Nnaro,
MMEIOLLNX HE3HAUNTENBHYIO
KpyTU3Hy. [lonsa BcacbiBaOLLmMX
KOPHEW B TaKUX YCITOBUSIX
cocTaensieT 67,8-79,2% ot
obLiero konuyecTesa KOpHeN.

Mo BNUsSIHMEM MECTOMNONO-
XXEHUSA pacTEeHUN MO CKIOHY
dopMupyeTCcs KOpHeBas
cuctema, bonee mMolHasa — y
pacTeHun, pacnosioXeHHbIX B
cpedHen N HKHEW 4acTsXx,
no4TK HanonoBuHy cnabee —y
pacTeHun, pacnosioXeHHbIX B
BEPXHEN YacTu.

AHanunsnpysi pasButme KopHe-
BOW CMCTEMbI MO rpynnam unu
KaTeropusam kopHen, cnegyet
OTMETUTb, YTO OIS BCaCbIBato-
LLMX UINN aKTUBHBIX KOPHEN
6onblle y pacTeHui, pacnoro-
XKEHHBIX B HUXHEW 4acTu
CKIMOHa, 4YTO 00BbACHsIeTCA
NYYLIMMU YCNIOBUSIMW BOOHO-
NULLIEBOTO pexuma.

N3yvasa dmsmonornyeckme
0COBEHHOCTN peakuuii BUHO-
rpagHoOro pacTeHust Ha ycroBus
npou3pacTaHusi, MHorue
yyéHble (M. Georgescu, 1977;

E.N. 3axaposa, 1975; I.
lonescu, 1980; M. Oelobeanu,
1980; M.®. Kucunb, 1999)
OTMEYaloT, YTO Kakoe Obl
KOJNIMYECTBO 3MIEMEHTOB
NUTaHUS HE COAEpPXanoch B
noyse, gaxe Npu AOBOJIbHO
pa3BUTON KOPHEBOW cucTeme,
CaMu OHW HWYEro He 3Hayar
Ons XKn3HeoeaTenbHOCTU
camoro pactenus. lMoctynne-
HWe 3TUX 3NEMEHTOB B opra-
HU3M MPOUCXOAMUT NPU Hanuyunm
onpenenéHHoro konnyecTea
Bnaru. Noatomy, Ans BbIsiICHE-
HMA PM3NONOrM4ecknx ocobeH-
HOCTer aganTUBHOW peakuuun
BMHOIPaZa Ha yCrnoBMS BHELL-
Hew cpefbl B pPasfnyHbIX
3KOMOrMYEeCKMX HULWWax onpene-
NANCA BOOHO-MULLEBOW PEXUM
(Hanuuue NPOAYKTMBHOM Briaru,
coaepxaHne OCHOBHbIX
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Puc. 2. Pazsumue KopHegol cucmembl 8UHO2pada 8 3agucCUMOCMU OIM 3KOJI02UYeCKUX
ycnoeuli npouspacmaHusi, copm Mepirio.

20-60 cm, B Tak HasbiBaemou
«30He-oNTMMyMe» F'yMyCOBOIO
ropu3oHTa U, Kak OTMe4anochb
BbilLe, B 9TOW 30He Habmnto-
[aeTcsa U MakcMmarnbHoe
pasBuTUE KOPHEBOW CUCTEMBI.

Cpenmn TexHoreHHbIx hakTopoB,
NO3BOMSAOLLMX CYLLECTBEHHO
BNUATb HA MUTATENbHbIN
pPEXUM pacTeHUn, SBNAIOTCA
MUHeparnbHble yoobpeHus,
cpeam kotopbix N, P n K
ABNSATCA Hambonee pacnpoc-
TPaHEHHBIMU.

WccnepoBaHus, npoBedéHHbIE
B Poccun (E.W. 3axaposa,
1975), B Ykpaure (B.W.
Mabosuy, 1967), B Mongose
(B.T. YHrypsH, 1979, M.®.
Kucunb, 1999), Utanum (A.

Calo, A. Costacurta, 1979) u ap.
CTpaHax pa3BuUTOro BUHOrpa-
JapcTBa nokasanu, 4To asor,
docop 1 Kanum OTHOCATCS K
Tak HasblBaeMbIM «MUKpPO3re-
MEHTaM MWHeparnbHOro
NMTaHWs» U OKasblBalT
CYLLECTBEHHOE BIUSIHWE Ha
POCT 1 pa3BuTUE BUHOIPaAHbIX
KyCTOB, X (ON3NONOrMYeCcKyto
afanTUBHOCTb.

PesynbTathl nccnegoBaHuii no
onpegeneHno onTuMalnbHbIX
napameTpoB MULLEBOTO pexuma
B 3aBUCUMOCTU OT 3KOINorn-
YECKUX YCNOBUI NpounapacTaHns
Nno3BONUIN YCTAaHOBUTb, YTO
bonee BbLICOKMM COAEpPXaHUEM
HUTPAaTHOrO a3oTa xapakTe-
PU3YIOTCA pacTeHusl, pacnorno-

)KEHHble B YCMOBUSX NNaTo, Ha
CKIMOHax ceBepo-BOCTOYHON
3KCMo3nUMK, rae, Kak npaBuro,
MOYBEHHBIA MOKPOB OTNMYarnca
bonee TAXKENbLIM
rpaHyroMeTpuyecKnM COCTaBOM.
Mpn sTOM cnegyeT NOAYEPKHYTD,
YTO MEXAy NoYBON U
pPacTEHMSAMU HET YETKON
KOppensauumn B coaepXaHum
asoTa. ObObsCcHAETCS 3TO TeM,
YTO a30T, 0COBEHHO, HUTPATHbIN
Nno CBOMM CBOWCTBaM SIBMSIETCS
6onee noaBwxHbLIM B noyse. B
BWHOIPagHOM PacTeHUU
cofepXaHue a3oTa B npoLecce
BeretTaumm cHwkaetcs ¢ 40-50
mr Ha 100 r cyxoro BellecTBa A0
20-30 mr. bonee meaneHHbIM
CHIDKEHMEM XapaKTepuayoTcst
pacTeHus, npou3pacTallime Ha
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nousax bGonee TsHKENOro
rpaHynoMeTpuyecKoro cocrasa,
KaK NpaBuIo, Ha BbIPOBHEHHbIX
y4acTKax C He3HayMTerbHOn
KPYTU3HOW.

Yto kacaetcsa cocdopHoro
NUTaHnAa BUHOrpaga, To TaKkke
obHapyxeHa B3aMMOCBS3b
aHanornyHasi a3oty. Npuyém,
KONMYECTBO €ro B opraHax
BWUHOrpagHoOro pacreHus
3Ha4YNTENbHO MEHblUe, YeM
as3oTa. Hanbonbwure koneba-
HWUs1 B cogepxaHum cdocdopa
npoucxogAaTt B nepuoa uBeTe-
HUA, 3aTeM K KOHUy Beretauumn
N B nepuopg co3peBaHna aroag —
BblpaBHMBaETCA. ITO 0COBEHHO
BaXXHO, TaK KaK OH urpaet
BaXKHYI0 porb B hOPMMPOBaHUN
Ka4yeCTBEHHbIX MokasaTtenemn
ypoxasi BUHorpaga.

Ocoboe MecTo B XU3Heaes-
TEeNbHOCTN BUHOrpaga 3aHu-
MaeT kanun. B Hawwnx uccne-
O0BaHNAX YCTAHOBJIEHO, 4YTO B
MongoBe Ha Bcex yyacTkax ¢

BepxHas yacTtb

LiBeTeHne 71,5
PocT arop 72,5
CtapeHue 69

pPasnn4HbIMKU 3KOJTOTNYECKNMU
YCrNOBUSIMU cofepXaHue
0OMEeHHOro kanusi B noyese
[OOCTaTOYHO BbICOKOE U Kore-
6aHuAa ero cogepxaHus no
CpaBHEHWIO C a30TOM U
¢dochopomM MeHee 3aMEeTHbI.

Onsa 6onee NOMHOro BbISICHE-
HUSA bm3nonoruyeckon aganTa-
LUN K BHELUHUM YCITOBUSIM
cpeabl HaMK onpegensnach
OTOCUHTETUYECKAs] aKTUB-
HOCTb NUCTLEB BMHOrpaja.
Pe3ynbTathl HabnwoaeHun
nokasanwu, 4to nornoLieHne
TNYYUCTOW SHEPTUM B Hayarb-
HbIi Nnepuoa BereTaumm (dasa
LBETEHUSI pacTeHnin) kone-
6anocbk oT 69 Ao 72%, 6onblue
— Y pacTeHui, pacrnonioXeHHbIX
Ha Nnarto, U MeHbllee — Ha
ckrnoHax. 3ateM, B npouecce
HapawwmBaHus obbéma
Haf3emMHOW macchl (yBenu-
YeHus nroLwaan NUCTLEB),
OnTUYeCKMe CBOMCTBA NUCTHEB
yry4yLiaTCs, a X NornoTu-
TenbHas CnocobHOCTb yBENu-

CpeaHsa yactb

70 70,5
71,5 71,5
70,7 67

ynBaetcs. K KoHUy Beretaumm
TEMIMbl MOrMOLEHNs1 COMHEYHOM
3HEPrMn yMeHbLIaTCH
BCMeaCTBME CTAapEHUs NINCTBLEB.
Ocob60 HeobxoaMmMo OTMETUTD,
4YTO B 3aCyLUNMBbLIN Nepuoga, npu
NMOHWXXEHHbIX 3HaYEHUSX
BINaXXHOCTU BO3JyXa U MOYBHI,
normnoLeHne ny4ncTon aHeprum
pe3ko ymeHbluanoch. Mpuyém,
Hambornee CyleCTBEHHO 3TO
Habnoganocb Ha CKNoHax
HOXKHOW U toro-3anagHomn
3KCMo3nunin kpyTuaHonm 8-10° —
nout Ha 10% u Ha nnarto —
npumepHo Ha 5%. B 3aBucu-
MOCTW OT MECTOMOJOXEHNSI
pacTeHui BOOIb CKIoHa (puc.
3) bonee BbICOKME MoKasaTenu
(POTOCUHTETUYECKON aKTUB-
HOCTW Habnioganuck y pacTe-
HWI, pacrnornoXeHHbIX B
cepeauvHe CKroHa.

MogBoas ntorn obcyxaeHnss o
BNUSIHUW YCMOBUI Cpeabl
obuTaHusa Ha HekoTopble
ocobeHHocTH dmsmono-
rMyeckon aganTUBHOCTU

HuXHSAS yacTb CKMoHa

75

73V &
71+ E
69
67
65

%

Hoznowenue,

T

BepxHsas
YacTb
CKInoHa

WA, SRR

ALIT

HuxHAs
4yacTb
CKNOHAa

@ LiseTeHune
Pocr sirog

8 CrapeHue
NUCTbEB

Puc. 3. lMoanouw,eHue cosiHe4YyHou JHepauu 1ucmbsiMU 8 3a8UCUMOIMCU OM MeCmoIrioJI0OXXeHUs1

10 CKITIOHY.
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BUHOrpaga, crnegyet oTMeTuTb,
YTO B pPasfinyHbIX YCNOBUAX OHa
He oanHakoBa. O4yeHb cyllec-
TBEHHOE BIIMAHUE OKa3biBalOT
NOYBEHHbIE YCIOBUS, 0COBEHHO
€€ rpaHyrnoMeTpu4ecKuii
cocTaB, 06bEMHast macca 1
TBEpPOOCTb, KOTOPbIE OKa3bl-
BalOT peluatollee Bo3aencTeme

SUMMARY

Ha pacnpocTpaHeHne KopHe-
BOW cMCTeMbl U (DOPMUPOBaHME
BOJHO-MWLLIEBOrO pexuma
pacteHuin. CBoero poga
MHANKATOPOM (POTOCUHTE-
TWUYECKMX MPOLLeCCoB, NpoTe-
KaloLmMX y pacTeHnin B pas-
TNINYHBIX YCIOBUSAX cpeabl
CINYXUT YPOBEHb MOro-

TUTENbHOW CNOCOBHOCTU
TNYYUCTOW IHEPTUU NNCTBSMU.
Mpu aTom, cuanonornyeckas
afanTMBHOCTbL pacTeHun B
3acyLlunvBbIe roabl MeHee
apdekTMBHA, YEM BO BrI@XHbIE.
3T0 npocnexuBaeTcs BO BCe
dasbl XKUIHEAEATENbHOCTY
BMHOrpagHoOro pacTeHus.

l J ariety climate and soil caused creation of numerous biocenoses (ampelocenoses) in areas

of Moldova.

Learning of adaptive reaction of root system of grapes results that optimum is produces in the

volume mass and the hardness of soil in value of 1,15-1,35 g/cmi. Between the orographical

factors (exposition, altitude) its NE, E, V and plateau and insignificant altitude.

Formation of water-nutritive regime in first of all depends on soil indexes, and so altitude of

shape and exposition. The largest supply in moisture is observed in as named “zone-optimum”,

in depth 20-60 cm.

The physiological activity of leaves (absorbation radiant ebergy) in the primary period is

CALENDAR

varied from 69 to 72%, more — on plateau and lesser — on shapes.

= p6e2

V. COVALIOV este unul dintre cei mai cunoscuti savanti ecologi, organizator al unui sir de conferinte

republicane cu tematica ecologiei industriale, care au adunat in Moldova multi savanti si practicieni din

diferite tari. Activitatea in productie se combina cu cea de profesor, initial la Universitatea Tehnica

(anii ‘70), iar apoi, din anul 1994, la Universitatea de Stat din Moldova, la catedra de chimie

industriala si ecologica.

Inventiile lui V. Covaliov (numarul total al carora panad in prezent trece de 130) au fost premiate cu
medalii de aur, argint si bronz la multe saloane de inventica: Bruxelles - EUREKA (1996, 1997, 1998,
2000), Geneva (1999, 2000), Budapesta - GENIUS (1996, 1998), Sofia - EUROINTELECT (1997),
Iasi si Bucuregsti - INVENTICA (1996, 1997), Chisindu - INFOINVENT (1997-2001). In Romdnia a fost

premiat cu medalia “Henry Coanda” de gradul doi. Detine titlul onorific ,,Om Emerit” al Republicii

Moldova (1999).
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POSTACTIUNEA RADIATIEI GAMA

ASUPRA GAMETOFITULUI

MASCUL

LA PORUMB CEROS

ametofitul mascul
trebuie privit ca un
model unical care

reprezinta un interes
semnificativ pentru biologia
contemporana a celulei in
general. De asemenea,
polenul este un obiect foarte
comod pentru efectuarea
diferitor cercetari de genetica.
Deja in lucrarile cele mai
timpurii de studiere a polenului
la porumb a fost revelata
actiunea genei waxy care se
manifesta la nivel de gametofit,
determinand schimbarea
culorii polenului la tratarea lui
cu solutie de iodura de potasiu.
Este recunoscuta posibilitatea
aprecierii constitutiei genetice a
gametilor dupa unele caractere
marker, care se manifesta
nemijlocit in generatia
descendenta sau in gameti, de
exemplu, dupa gena wx1 la
porumb. Trebuie de mentionat

dr. in biologie Oxana CLIMENCO,
Institutul de Geneticd al ASM

ca gametofitul mascul este foarte sensibil la actiunea radiatiei gama
si a altor mutageni (Pfahler,1971; Gavazzi et al., 1983). Din aceste
considerente in cercetéarile noastre in calitate de factor, inductor al
variabilitatii genetice a fost utilizata radiatia gama.

In calitate de material initial pentru cercetare am utilizat:

hibridul Pioneer 3978+/+ si formele lui parentale — linile inbrede
346+/+ si 502+/+ (cu o structura obisnuita a bobului), analogii lor
cerosi (Pioneer 3978wx1wx1; 346wx1wx1; 502wx1wx1), precum si
plantele regenerante din generatile R1, MR1 si MR2. Culturile de
tesuturi au fost initiate din embrionii imaturi (12,13, 15 si 17 zile) ai
genotipurilor indicate mai sus, utilizand metoda Green, Phillips
(1975) cu unele modificari. Iradierea embrionilor imaturi

s-a efectuat cu utilizarea instalatiei gama (izvorul de radiatie Co® cu
intensitatea de 0,16 Gy/sec), dozele fiind urmatoarele: 2, 4, 8 si 12 Gy.
Variabilitatea regenerantilor si a descendentilor lor la nivel de
gametofit a fost studiatda dupa caracterele morfologice ale
graunciorului de polen, precum si a nucleelor celulelor vegetative si
generative ale gametofitului mascul. Aprecierea variabilitatii
parametrilor morfologici ai graunciorului de polen

si ai nucleelor lui s-a efectuat la complexul automatizat
“Morphoquant”. S-au studiat urmatoarele caracteristici:

perimetrul (mkm), suprafata (mkm?), diametrul (mkm), Iatimea
(mkm), form-factorul si excentricitatea (un.abs.). Preparatele
pemrenente au fost pregriite dupr metoda Kpasuerko A. H. (1986).

in fiecare variantd au fost estimate cate 100 celule.
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Experientele fiind efectuate astfel de caracter ca form-factorul, variabilitatea céaruia a fost
dupéa schema analizei influentatd de interactiunea factorilor studiati.
dispersionale bifactoriale cu TABELUL 1

utilizarea programei “Statistic
Grafics”. Rezultatele analizei dispersionale a variabilitatii caracterelor
morfologice ale graunciorului de polen, (%)
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Variabilitatea

caracterelor CTERUL COTA VARIABILITA'!'II, DETERMINATA D
mo,rfOIO,g lce ‘?Ie genotip Postactiunea Interactiun
graunciorului de polen radiatiei gama factorilor
La liniile initiale caracterele Perimetrul, mkm 65,77 11,36™" 14,117
morfologice variau in limitele Suprafata, 53,46*** 30,65*** -

de pana la 10%, cu exceptia mkm

suprafetei graunciorului de Form-factorul, 9,78* 17,39 55,18***
polen, variabilitatea careia, la un.abs.

linia 346+/+ si la doi analogi Diametrul, mkm 66,73*** - -
cerosi, atingea 15%. In Latimea, mkm 39,32* 49,27* 4,63*
generafile R, si MR, Excentricitatea, 15,78+ 63,83* 11,24+
coeficientii de variabilitate un.abs.

oglindesc prezenta unei
variabilitati semnificative

. . Actiunea factorilor este autentica la nivelul: ***-P<0,001; *-P<0,05
(V>20%) dupa perimetrul,

suprafata si excentricitatea Analogii cerosi au depasit liniile initiale dupa valorile medii ale unor
polenului la toate genotipurile. astfel de caractere ca perimetrul, suprafata, diametrul, form-factorul si
Coeficientii de variabilitate la excentricitatea, iar dupa latimea graunciorului de polen valorile lor
asemenea caractere ca medii au fost mai mici. In generatiile de regeneranti valorile medii ale
suprafata si perimetrul perimetrului, form-factorului i a excentricitatii au scazut consecutiv.
graunciorului de polen la
plantele MR, au crescut Variabilitatea caracterelor morfologice ale nucleelor
neinsemnat la linile 346+/+ si celulelor vegetative si generative ale gametofitului
mascul

502+/+, iar la analogii lor cerosi
~ au scazut comparativ cu A fost stabilit ca coeficientii de variabilitate dupa toate caracterele
martorul, generatiile R, si MR, morfologice ale gametofitului mascul la plantele MR, si MR, au fost
Rezultatele analizei mai mari decét la liniile initiale, iar valorile lor s-au aflat in limitele de

dispersionale a variabilitatii la 14 la 47%. Analiza dispersionala a variabilitatii caracterelor

caracterelor morfologice ale morfologice ale nucleelor celulelor vegetative si generative ale

polenului a demonstrat dependenta semnificativa a variatiei acestor

polenului plantelor R,, MR, si

5 n caractere de genotip si postactiunea radiatiei gama. La toate
MR, le prezentam in tabelul 1. 9 psip , tiei g

Cea mai mare cota a caracterele, cu exceptia excentricitatii nucleelor spermiilor, cota

variabilititii unor astfel de variabilitatii determinatad de postactiunea radiatiei gama, a fost mai

caractere ca perimetrul mare decat acelasi parametru determinat de genotip.
suprafata gi diametrul in rezultatul analizei variabilitdtii caracterelor morfologice ale nucleelor
polenului a fost determinata de
genotip. Totodata diversitatea

dupé latime si excentricitate a

fost determinata, in mare

Intellectus 3/2003

celulelor vegetative si generative ale gametofitului mascul a fost
stabilit ca valorile medii ale unor astfel de caractere ca perimetru,
suprafata si latimea nucleelor celulei vegetative la analogii waxy,

precum si dupa toate caracterele nucleului celulei generative au fost
masura, de radiatia gama.

R mai mici decét la liniile obignuite (+/+). In generatile de regeneranti
Indeosebi trebuie evidentiat un

MR, si MR, valorile medii ale caracterelor morfologice ale nucleelor
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celulelor vegetative si generative au fost mai mari decat in procesul
testarii si variantele somaclonale R,, cele mai mari fiind valorile
acestor caractere la plantele MR, (tabelul 2).

TABELUL 2

Variabilitatea caracterelor morfologice ale nucleelor
celulelor vegetative (V) si generative (G) ale graunciorului de
polen, determinata de postactiunea radiatiei gama.

ETRUL GENERATIA
control R4 MR
Perimetrul V, mkm 36,96 | 38,51 | 40,27 | 42,99 1,5
Suprafata V, mkm? 69,02 | 75,37 | 81,5 | 88,58 5,13

Form-factorul V, 1585 | 17,39 | 18,96 | 21,15 | 15
un.abs.

Diametrul V, mkm 715 | 852 | 979 | 12,48 | 1,23
Latimea V, mkm 7,24 7,99 9,06 | 10,65 1,04

Perimetrul G, mkm 18,35 19,5 | 20,97 | 24,33 1,12
Suprafata G, mkm? 13,66 | 14,92 | 15,89 | 20,07 2,8

Form-factorul G, 19,49 | 20,80 | 22,34 | 31,02 | 2,76
un.abs.
Diametrul G, mkm 3,71 5,09 6,7 8,95 1,33
Latimea G, mkm 0,43 1,88 3,26 4.47 1,15
Excentricitatea G, 3,25 3,49 3,72 3,99 0,17
un.abs.

Astfel, rezultatele obtinute ne permit sa concluzionam ca polenul
regenerantilor se deosebeste de polenul liniilor initiale dupa
majoritatea caracterelor studiate ale gametofitului mascul, aceste
deosebiri fiind mai mari atat la variantele somaclonale, obtinute din
explantii iradiati, cat si la descendentii lor.
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SUMMARY

P ost influence of
gamma radiation upon

the gametophyte male of
waxy corn

The gametophyte male
should be viewed as a
unique model that repre-
sents in general a signifi-
cant interest for the con-
temporary cell biology.
Also, the pollen is a very
convenient object for
conducting different
genetic researches. From
the earliest study papers of
corn’s pollen it has been
revealed the action of waxy
gene, which manifests at
the gametophyte level by
determining the change of
the pollen’s color at its
treatment with iodide
potassium solution. It is
well known the possibility
of appreciating the gametes
genetic constitution ac-
cording to some marker
characters, which manifest
directly in the descendant
generation or in gametes,

for example, by the gene

wxl at corn. It should be
mentioned that the gameto-
phyte male is very sensible
at the influence of gamma
radiation and other mu-
tagens (Pfahler, 1971;
Gavazzi and al., 1983).
Because of these reasons,
the gamma radiation was
used in our researches as a

factor, inductor of genetic

variability.
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PROPRIETATEA INTELECTUALA

IN SISTEMUL ECONOMIEI

BAZATE

PE CUNOSTINTE

Angela PALAMARCIUC,
studentd, anul V, ASEM

pre deosebire de economia traditionald sau cea industriala care utilizeaza §i produce

preponderent bunuri materiale, economia modernd se bazeaza tot mai mult pe factori

de productie §i valori netraditionale, cum sunt produsele intelectuale, tehnologiile

informationale s.a. In cadrul acestei economii proprietatea intelectuald (PI) constituie o fortd

principald in asigurarea dezvoltarii economice, sociale si culturale a intregii societdfi.

Produsele intelectuale create
sunt active cu o valoare
economica teoretica. Aceasta
valoare, insa, nu poate fi
realizata in practica, decat daca
acestea (produsele
intelectuale) sunt utilizate in
diferite domenii de activitate in
scopul obtinerii de venituri sau
alte avantaje economice.

Acest fapt il confirma si
genericul din anul curent
(2003) al Zilei Mondiale a
Proprietatii Intelectuale —
"Transformati Proprietatea
Intelectuala in afacerea
Dumneavoastra!”. in mesajul
sau, Directorul General al
Organizatiei Mondiale de

Proprietate Intelectuala (OMPI),
mentioneaza ca "acest generic
este un apel catre antreprenori
de a valorifica pe deplin activele
intelectuale ce le apartin si de a
folosi instrumentele sistemului
de proprietate intelectuala
pentru a obtine succesul in
afaceri, insa, totodata, este si
un apel lansat catre societatea
civila, un indemn de a
constientiza faptul ca
respectarea drepturilor de PI
aduce beneficii nu numai
autorilor si inventatorilor, dar si
societatii in ansamblu” (8).

Drepturile de proprietate
intelectuala obtinute in urma
inregistrarii obiectelor de

proprietate industriald sau, in
urma credrii lor (in cazul
dreptului de autor), sunt active
nemateriale ale intreprinderii,
ponderea carora este in
crestere. In medie, activele
nemateriale constituie circa
30% din totalul activelor
intreprinderilor mari si mijlocii
din Occident, iar In unele cazuri
— circa 80-90%.

Activele nemateriale ale unei
companii — variind de la
resursele umane si know-how
tehnologic pana la inventii,
marci, design industrial si alte
produse ale creatiei si inovarii
— in zilele noastre pot fi deseori
mult mai valoroase decéat
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activele materiale. Spre
exemplu, valoarea unor marci
notorii cum sunt Coca-Cola
(72,5 mird.), Microsoft (70,2
mird.), IBM (53,2 mird.), Nokia
(38,5 mird.), General Electric
(38,1mird.), depaseste de
cateva ori costul intregii
intreprinderi.

Proprietatea intelectuala este
factorul vital al succesului
comercial al unei companii
care doreste s&-si mentina
intdietatea intr-un anumit
domeniu prin crearea a noi
produse inovationale, prin
identificarea si implementarea
unor metode moderne, mult
mai rentabile, de fabricare a
produselor traditionale, prin
extinderea segmentului de
piata ocupat si consolidarea
bunei reputatii in randul
consumatorilor. in acest context
este bine venit exemplul
primilor titulari americani W.
Procter si J. Gamble si al
englezului W. Lever care au
inceput sa-si perfectioneze
calitatea produselor fabricate
cu cele mai noi tehnologii.
Marcile companiilor Procter&-
Gamble si Unilever continua sa
fie renumite si in zilele noastre:
Procter&Gamble detine marcile
ARIEL, COMET, CAMAY, ACE,
ALWAYS, LENOR, PAMPERS,
BLEND-A-MED, SAFEGUARD,
FAIRY, PRINGLES, TIDE s.a.;
Unilever: REXONA, OMO,
DOVE, RAMA, CIF, LIPTON,
DOMESTOS s.a.

Prin urmare, este in interesul
intreprinderilor sa-si
foloseasca cat mai eficient
activele nemateriale, utilizand
posibilitatile oferite de sistemul
de proprietate intelectuala.

Este necesar de mentionat ca
indemnul OMPI ”Transformati
Proprietatea Intelectuala in
afacerea Dumneavoastra!” nu
este numai o deviza pentru
anul 2003, ci si o directie
strategica pe urmatorii ani,
concretizata in proiectul
Programului de activitate al
OMPI pe anii 2004-2005 care
cuprinde 14 programe
principale.

In continuare ne vom referi la
doua dintre ele care au fost
introduse pentru prima data ca
programe principale. Tn
programul 11 (din proiect) cu
titlul Proprietatea Intelectuala
in serviciul dezvoltarii
economice se mentioneaza ca
"PI functioneaza in practica ca
un instrument de dezvoltare
economica — chestiune care
prezinta interes atat pentru
tarile in curs de dezvoltare, cat
si pentru tarile industrializate.
Este bine cunoscut ca Pl va
deveni unul din elementele—
cheie ale valorii economice in
secolul XXI. Ca o forma juridica
de protectie a cunostintelor noi
sau originale, Pl serveste drept
o platforma pentru exploatarea
comerciala a inovatiei gi
creativitatii, asigurand titularilor
obtinerea de profituri enorme.
In prezent Pl a devenit unul din
elementele majore in
aprecierea valorii intreprinderii
si un factor din ce in ce mai
important in cresterea si
dezvoltarea pe plan macroeco-
nomic si microeconomic” (7).

Realizarea programului
mentionat va permite
intreprinderilor, institutiilor de
stat, organizatiilor de cercetare-
dezvoltare, institutiilor

academice, utilizarea efectiva a
Pl ca instrument al dezvoltarii
economice.

Un alt program important ce
tine de promovarea Pl este
programul 12 - Crearea unei
culturi a Pl si promovarea
respectului fata de ea — ce are
drept scop demistificarea Pl si
crearea unei culturi a PI.
Campania de demistificare
trebuie sa cuprinda atat
persoanele implicate Tn
sistemul de PI, cat si cercurile
largi ale publicului, bunastarea
carora este influentata de PI.
Numai atunci cand importanta,
valoarea creativitatii si inovatiei
va fi pe deplin constientizata,
numai atunci se va forma o
cultura a Pl care va favoriza
recunoasterea si respectul
unor astfel de eforturi.

Pentru realizarea acestor doua
programe OMPI a preconizat
circa 20 mil. $ SUA.

In legatura cu Planul de
activitate al OMPI pe anii 2004-
2005, este necesar ca tarile
membre, inclusiv Republica
Moldova, sa intreprinda unele
actiuni concrete privind
adaptarea si ajustarea
sistemului national de PI.

Consideram ca unul din pasii
facuti in vederea constientizarii
importantei Pl este si
organizarea primei conferinte
stiintifico-practice cu genericul
”Probleme teoretice si
practice ale economiei
proprietatii intelectuale”
desfasurata in noiembrie 2002
la AGEPI, realizarea actiunilor
propuse in cadrul acestei
conferinte. La deschiderea
conferintei, domnul Nicolae
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Taran, Director General AGEPI,
a mentionat: "In conditiile
concurentei economice libere a
devenit clar ca, pentru a te
mentine pe linia de plutire in
domeniul tehnicii si
tehnologiilor moderne, noilor
produse si servicii, trebuie sa
aplici, cu promptitudine, in
productia industriala realizarile
de ultima ora oferite de sfera
inovativa. Fara aceste remedii
puternice, eficiente si verificate
la scara mondiala, nu va exista
ascensiune pentru tarile n
tranzitie, printre care se afla si
Republica Moldova”.

Dupé cum a mai mentionat dI
Nicolae Taran, "revizuirea si
perfectionarea dreptului
international in domeniul PI,
elaborarea unui cadru legislativ
in majoritatea tarilor in curs de
dezvoltare reflecta procesele
legate de constientizarea
rolului produsului intelectual in
lumea moderna, de amploarea
pe care o ia cooperarea
internationald in sfera protectiei
si utilizarii inventiilor, marcilor,
designului industrial, altor
obiecte de PI” (6).

Pentru a utiliza eficient activele
intelectuale, in plus, pentru a
tine o evidenta riguroasa a
veniturilor si cheltuielilor legate
de Pl este necesar, in primul
rand, ca agentii economici sa
efectueze o inventariere
minutioasa a portofoliului de PI
de care dispun, in al doilea
rand, sa elaboreze o strategie
in domeniul Pl in vederea
credrii sau achizitionarii noilor
produse intelectuale.

Una din cele mai dinamice si
profitabile modalitati de utilizare

a Pl este transmiterea
drepturilor asupra activelor
intelectuale in baza contractelor
de licenta sau de cesiune. In
acest context este elocvent
exemplul companiei IBM care,
numai in anul 2000, a realizat
1.7 mird. $ SUA din licentierea
drepturilor sale asupra unor
brevete de inventie, in 2001 -
1.53 mird. $ SUA (4).

Aceste cifre impresionante nu
trebuie sa dea impresia ca
licentierea drepturilor de PI
este viabila numai pentru
marile companii multinationale.
O intreprindere mica sau
mijlocie dintr-o tard dezvoltata,
in curs de dezvoltare sau in
tranzitie, ca si tara noastra,
poate de asemenea sa
participe la astfel de afaceri,
principalul este ca ele sa
constientizeze importanta Pl in
succesul dezvoltarii lor.

Conform datelor statistice
reflectate in Raportul anual
2002 AGEPI, in perioada anilor
1994-2002 au fost incheiate
482 contracte de transmitere a
drepturilor asupra obiectelor de
proprietate industriald, dintre
care 64 — contracte de licenta si
418 — de cesiune.

Printre masurile luate in
Republica Moldova in vederea
evaluarii activelor nemateriale,
utilizarii inovatiilor, tehnologiilor
de varf, altor produse inovative
in economia nationala,
sustinerii micului business si
promovarii inovatiilor se
numara: adoptarea Legii
privind politica de stat in sfera
cercetare-dezvoltare (iulie
1999), Legii cu privire la
activitatea de evaluare (aprilie

2000), Programului de stat de
sustinere a micului business
pentru anii 2002-2005, precum
si organizarea diferitelor
expozitii - Infoinvent, Fabricat in
Moldova, Micul Business.

Un rol important in promovarea
sistemului de PI il are AGEPI,
activitatea careia este orientata
spre constientizarea necesitatii
protectiei proprietatii
industriale, sporirea
cunostintelor legate de
avantajele oferite de drepturile
de PI, promovarea obiectelor
de PI. O activitate intensa
desfagsoara AGEPI in ceea ce
priveste organizarea si
sprijinirea financiara a
participarii inventatorilor
autohtoni la expozitile si
saloanele nationale si
internationale organizate pe
teritoriul Republicii Moldova si
in strainatate.

Referitor la relatia proprietate
intelectuala — micul business,
este necesar de mentionat ca
in cadrul OMPI exista o
Diviziune pentru intreprinderile
mici si mijlocii, printre
obiectivele careia este
promovarea unei utilizari mai
eficiente a sistemului de Pl de
catre aceste intreprinderi.
Trezesc interes informatiile
oferite pe web-siteul acestei
Diviziuni referitoare la diverse
studii de cazuri a unor
intreprinderi mici si mijlocii
straine, care obtin rezultate
excelente in urma utilizarii
sistemului de PI.

Cu regret, nu putem obtine
asemenea informatii despre
intreprinderile autohtone, insa
credem ca, in urma realizarii
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masurilor prevazute in
Programul de stat de sustinere
a micului business pentru anii
2002-2005, vor aparea
exemple concrete si cu privire
la intreprinderile de la noi
care au transformat Pl in
afacerea lor.

Reiesind din cele expuse
referitor la Programul de
activitate al OMPI pe anii 2004-
2005 si masurile intreprinse de
Republica Moldova orientate
spre constientizarea necesitatii
protectiei proprietatii
intelectuale, apare si o viziune
generala asupra viitorului
program de activitate al unui
specialist in Managementul
Proprietétii Intelectuale, care va

SUMMARY

contribui la asigurarea unui
management eficient al Pl in
cadrul intreprinderii unde
acesta va activa.
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In a modern economy — knowledge-based economy — intellectual property is the main driving

— materially, culturally and socially.

force. It is a force that can be used to enrich the lives of individuals and the future of nations

The IP that is produced is an asset with a theoretical economic value. This value cannot be

realized in practice however, unless the IP is used in specific, concrete and practical ways to

earn revenue or for other economic benefits.

These ideas are confirmed by the theme of the 2003 World Intellectual Property Day

as well — "Make Intellectual Property your business!” — which is materialized as a strategic

direction in the Program and Budget 2004-2005 of WIPO as well.

The report emphasizes some of the earliest achievements and the future tasks of the Republic
of Moldova regarding the performance of the Program and Budget 2004-2005 of WIPO.
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ASPECTE GENERALE PRIVIND

CONCURENTA NELOIALA (I)

trecut aproape un

Elvira PALITU, studentd an.lV,
spec. Drept Economic, ASEM

secol de cdnd protectia impotriva concurentei neloiale a fost

recunoscutd ca facand parte din protectia proprietdtii industriale. Aceastd

recunoastere a fost manifestata pentru prima data in anul 1900, la Conferinta

diplomatica de la Bruxelles

proprietatii industriale, prin

pentru revizuirea Conventiei de la Paris (1883) privind protejarea

introducerea art. 12bis. In versiunea initiala continutul sau este

urmatorul: “Resortisantii Conventiei (art. 2 si 3) se vor bucura, in toate Statele Uniunii, de

protectia acordata nationali

Incalcarile regulilor de baza ale
concurentei economice pot lua
diverse forme, variind de la acte
ilegale, dar inofensive (care pot
fi comise de antreprenorul cel
mai onest si atent) pana la
incalcari premeditate, cu
intentia de a prejudicia concu-
renta sau de a induce in eroare
consumatorii. Orice forma ar
lua aceste incalcari, este in
interesul antreprenorului onest,
al consumatorului si publicului
larg ca ele sa fie combatute
operativ si eficace.

Conceptul de concurenta
neloiala a aparut pentru prima
data in Franta, in jurul anului

’

lor impotriva concurentei neloiale.’

1850. Desi in acea perioada nu exista nici o interzicere clara a
practicilor neloiale in afaceri, instantele franceze au putut dezvolta un
sistem eficient al Legii concurentei neloiale. Pentru protectia
consumatorilor, a fost decretata, in 1905, o lege a fraudei in legatura
cu produsele destinate comercializarii si de atunci legea a fost
completata prin numeroase statute si decrete.

In Germania situatia a evoluat in mod diferit. Deoarece tribunalele au
refuzat extinderea prevederilor privind delictele din Codul civil si
asupra practicilor neloiale in afaceri, a fost necesara decretarea unei
legislatii speciale. Legea se bazeaza aproape exclusiv pe reclamatii
de la partea privata.

In diferitele jurisdictii din Marea Britanie (Anglia, Scotia, Tara Galilor,
Ilanda de Nord) legea a avut abordari diferite, bazate pe dreptul
comun si echitabil, si nu a dezvoltat un regim juridic separat pentru
protejarea impotriva concurentei neloiale. Delictul de ingelatorie,
recunoscut inca din 1824, este privit ca o protectie suficienta pentru
concurenta.
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Legea privind concurenta
neloiala s-a dezvoltat in SUA
din hotarari judecatoresti, in
special din dreptul comun
privind delictul de inselatorie.
Ca si in Regatul Unit, nu a
existat si nu exista nici o lege
cuprinzatoare a concurentei
neloiale. Totusi, a fost acordat
un ajutor statutar limitat
fmpotriva falselor revendicari cu
privire la produsul propriu al
cuiva in comertul interstatal
inca din 1946. Comisia
Federala de Comert, creata in
1914, are o jurisdictie larga
pentru a urmari orice act sau
practica neloiala sau
inselatoare care afecteaza
comertul interstatal.

Exemplele de mai sus indica
modul in care Legea privind
concurenta neloiala s-a
dezvoltat in tari distincte.

SiRepublica Moldova detine
reglementari in domeniul dat —
Legea 1103/2000 cu privire la
protectia concurentei, conform
careia agentului economic i se
interzice sa efectueze acte de
concurenta neloiald, inclusiv:
sa foloseasca neautorizat,
integral sau partial, marca
comerciald, emblema de
deservire, alte obiecte ale
proprietatii industriale, firma
unui agent economic; sa
copieze forma, ambalajul si
aspectul exterior al marfii unui
agent economic.

Conform art. 25 din Legea

nr. 558 privind marcile si
denumirile de origine ale
produselor, actele de concu-
rentd neloiald i de contrafa-
cere, adica actele ilicite ce pot
aduce atingeri dreptului

exclusiv de exploatare conferit titularului prin acordarea titlului juridic
de protectie, le constituie fabricarea, folosirea, importarea, oferirea
spre vanzare, vanzarea, orice alt mod de punere in circuitul economic
sau stocarea in aceste scopuri a produselor marcate in asemenea
mod, precum si aplicarea unor semne asemanatoare care ar putea
induce consumatorul in eroare cu privire la produsele sau serviciile
similare. Conform art. 23 din Legea nr. 991 privind protectia
desenelor/modelelor industriale incalcarea dreptului exclusiv al
titularului certificatului constituie fabricarea, vanzarea, importarea,
exportarea, alt mod de introducere in circuitul economic sau stocarea
in scopuri comerciale a produsului obtinut prin aplicarea desenului
sau modelului industrial protejat, daca acest produs, in totalitate sau
intr-o masura substantiald, este o copie a acestui desen sau model
industrial, precum si indemnarea tertilor la efectuarea actiunilor
mentionate.

Daca o persoana fizica sau juridica savargeste actiunile enumerate
mai sus fara consimtamantul titularului obiectului protejat, aceste
actiuni constituie infractiuni de incalcare a dreptului exclusiv si sunt
pedepsite prin lege.

Pe plan international, actul principal care asigura protectia marcilor
impotriva actelor de concurenta neloiala este Conventia de la Paris
fondata in 1883. Art. 1 (2) al Conventiei de la Paris mentioneaza
reprimarea concurentei neloiale Tmpreuna cu brevetele, modelele
industriale, desenele industriale, marcile de fabrica sau de comert,
numele de comert, indicatiile sursei si denumirile de origine printre
obiecte ale protectiei proprietatii industriale, iar Art. 10bis cuprinde o
prevedere expresa in legatura cu reprimarea concurentei neloiale. Tn
peste 100 de state care au aderat la Conventia de la Paris, bazele
legale pentru protectia impotriva concurentei neloiale pot fi gasite si
in legislatia nationala.

Conform art. 10bis(1) al Conventiei, tarile Uniunii de la Paris trebuie
sa asigure o protectie efectiva impotriva concurentei neloiale.

Art. 10bis(2) al Conventiei defineste concurenta neloiala drept orice
act de concurenta contrar practicilor oneste in probleme industriale
sau comerciale. Aceasta definitie lasa precizarea notiunii de
“onestitate comerciald” tribunalelor nationale si autoritatilor adminis-
trative. Statele membre ale Uniunii de la Paris sunt, de asemenea,
libere sa acorde protectie impotriva respectivelor acte chiar daca
partile implicate nu concureaza intre ele.

Art.10bis(3) al Conventiei ofera pentru exemplificare 3 cazuri care
trebuie interzise “in particular”. Aceste 3 exemple nu sunt exhaustive;
ele reprezinta doar o protectie minima care trebuie acordata de toate
statele membre. Primele 2 — crearea confuziei si discreditarea - tin
de domeniul “traditional” al legii concurentei, si anume al protectiei
concurentului. Cel de-al 3-lea — inducerea in eroare — a fost adaugat
de Conferinta de Revizuire de la Lisabona in 1958 si ia in
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considerare atat interesele
concurentilor, cat si pe cele ale
consumatorilor.

ACTELE
DE CONCURENTA
NELOIALA

Deci, conform art. 10bis(2) al
Conventiei de la Paris,
concurenta neloiald reprezinta
“orice act de concurenta care
contravine practicilor oneste”.
Cele mai multe tari cu legi
speciale privind concurenta
neloiald au adoptat aceeasi
definitie sau definitii similare
pentru prevederile generale.
Standardul “onorabilitatii” sau
“onestitatii” in concurentad nu
este decéat o reflectare a
conceptelor sociologice,
economice, morale si etice ale
unei societati si, prin urmare,
poate sa difere de la o tara la
alta. Orice incercare de a
cuprinde toate actele de
concurenta prezente si viitoare
intr-o definitie cuprinzatoare s-a
soldat cu un esec.

Oricum, aceasta nu inseamna
ca in general concurenta
neloiald nu poate fi definita.
Dimpotriva, exista cateva
aspecte care indica in mod clar
care practici trebuie consider-
ate “loiale” si care “neloiale”.

Este indeobste cunoscut ca
anumite acte ale activitatii
comerciale sunt intotdeauna
considerate drept concurenta
neloiala. Cele mai notabile
dintre acestea sunt cauzarea
confuziei, discreditarea si
utilizarea unor indicatii care
induc in eroare. Anumite
practici sunt acceptate in cadrul
unui sector al afacerilor, dar, cu

toate acestea, pot fi considerate ca fiind “improprii” de catre alti
participanti la afacerile din comert. Exista practici care, la prima
vedere, nu-s de natura sa aduca prejudicii in afaceri partenerului sau
consumatorului, totusi, pot avea efecte nedorite asupra economiei in
general. De exemplu, vanzarea la preturi de dumping poate, pe
termen lung, sa distruga afacerile mici si mijlocii si astfel sa aiba
efecte nedorite asupra concurentei libere.

A. Cauzarea confuziei
= Confuzie cu privire la marci

Art. 10 bis (3) 1 din Conventie obliga statele membre sa interzica toate
actele care sunt de natura sa creeze confuzie, prin orice mijloace, cu
privire la amplasarea, produsele, activitatile industriale sau comer-
ciale ale unui concurent. Domeniul de aplicare al acestui articol e
foarte extins, incluzand orice act de comert care implica marca,
semnul, eticheta, sloganul, ambalajul, forma sau culoarea
produselor, precum si orice alta indicatie distinctiva utilizatd de un om
de afaceri.

Exista doua domenii importante in care apare in mod frecvent
confuzia: indicatiile privind originea comerciala si infatisarea
produselor.

Confuzia poate fi stabilita in mod diferit. Testul pentru tipul de baza al
confuziei determina daca marca similara se aseamana cu marca
protejata atat de mult incat sa produca confuzie pentru un numar
substantial de consumatori. Factorii luati in considerare in mod
frecvent la determinarea confuziei sunt: caracterul distinctiv al marcii
protejate, dimensiunea si reputatia titularului acesteia, rafinamentul
consumatorilor implicati si, desigur, similitudinea marcilor si bunurilor
sau serviciilor respective.

Cele mai raspandite cazuri de similitudine sonora sunt:

1. Identitatea foneticid a semnelor:

BELCOLOR BELLE COLOR
BELCOLOR BEJIb KOJIOP
COBRA KOBPA

2. Identitatea sonora a partilor initiale si similitudinea sonora a

partilor finale:
PHARAON PHARAOH
REEBOK REEBOOK
SANTUS SANTOS
KAREVA KARVEA
SPECTRA SPECTAR
BETASERON BETA SERONO
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3. Similitudinea sonora a partilor initiale si identitatea sonora a

partilor finale ale semnelor:

SONY CONY

MOULINEX MUNILEX MULINEX
REEBOK REABOK

ACOTEL ALCATEL

OCTENTYL ONECTYL

BERLONI MERLONI

ORVAL ARVAL

POLIX PLIX

4. |dentitatea sonora a partilor initiale si finale si similitudinea

sonora a partilor medii ale semnelor:

CHRISTIAN DIOR CHRISTINAD'OR

ADIDAS ABIBAS ADIDANAS
PANASONIC PANASUNIC

ALMONOFEN ALMUNAFEN

5. Identitatea sonora a partilor medii ale semnelor si similitudinea

sonora a partilor initiale si finale:

ARIBOLT

ORIBOLD

6. Intercalarea fonetica a unui semn in altul:

WALKMAN SONY WALKMAN
AJTb®A AJTb®A BAHK
DIAMANT ABIDIAMANT

Se ia in consideratie, in special, identitatea partilor initiale ale
cuvintelor pe care le memorizeaza consumatorul. Anume in baza
acestui principiu, Oficiul de brevete al Suediei n-a considerat
semnele verbale ABS pentru incaltaminte si NBS pentru
imbracaminte si incéltdminte ca fiind similare pana la confundare.

Asadar, cele mai raspandite cazuri de concurenta neloiala sunt
incercarile de a crea confuzie in mintea consumatorilor; de exemplu,
lansand pe piata un produs necompetitiv, o firma oarecare incearca
sa aplice o marca ce se aseamana foarte mult (“pana la confuzie”)
cu marca bine cunoscuta a concurentului, produsele caruia se
bucura de un succes constant pe piata. Au devenit deja banale
confuzile de genul REEBOK — REABOK, PANASONIC — PANASUNIC
- PANAFON, MOULINEX — MULINEX — MUNILEX,ADIDAS —ABIBAS —
ADIDANAS etc. In asemenea cazuri infractorul mizeaza pe faptul ca in
mintea consumatorului se produce involuntar o asociatie a marfii din
vitrind cu o marca vestita. Este relevant, de exemplu, cazul

cunoscutei marci figurative a
firmei "McDonald’s” (semnul M
stilizat). Chisinauenii isi mai
amintesc, probabil, ca in urma
cu cétiva ani o firma a folosit in
mod deschis acest semn (e
adevarat, plasat invers), chiar in
centrul orasului, la o terasa
situata la intersectia bd. Stefan
cel Mare cu str. Ismail. Mii de
oameni au fost indusi in
eroare, fiind convinsi ca au de a
face cu faimosul McDonald’s.

Similitudinea vizuala sau
grafica se determina in baza
urmatoarelor criterii:

= |mpresia vizuala general3;
=« Tipul caracterelor;

== Scrierile grafice, luand in
consideratie caracterul
literelor;

« Alfabetul, literele cu care
este scris cuvantul;

= Culoarea sau cromatica.

Exemple de marci vizuale
similare:

AVATEC AVADEX
BETHUMTEL BETUNETEL
ARIA AREA
Similitudinea semantica
determina continutul cuvantului
sau al grupului de cuvinte, sau

ceea ce corespunde sensului
analogic.

Caracterul semantic al
similitudinii consta in:

« Similitudinea notiunilor si
ideilor puse la baza
semnelor:

SALUT, BONJOUR, NOROC
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=« Opozitia ideilor puse la baza semnelor:

HALL NOKOM BALL MOKOM

HALLE BA3AHUE BALLE BA3SAHNE

Aceste idei pot aparea in diferite limbi, generand pericolul de confun-

dare n cazul in care marca reprezinta o traducere exacta in diferite
limbi a semnului solicitat:

LOVE AMOUR
BENLIVA AUCT BARZA ALBA

DRAGOSTE

Evidenta aspectelor lingvistice are o mare insemnatate in cazurile in
care consumatorul mediu este populatia alolingva. Luandu-se in
consideratie coexistenta limbilor, se examineaza fiecare caz in parte si
se emite o decizie concreta cu privire la asemanarea semnului
solicitat, iar sensul cuvantului intr-o limba straina se ia in consideratie
numai daca acest cuvant este cunoscut consumatorului mediu.

Deoarece criteriul de baza al similitudinii este impresia vizuala
generala , cel mai important factor la determinarea similitudinii
semnelor figurative il constituie prima impresie. Daca aceasta
impresie la compararea a doua semne va fi cea de similitudine, iar
analiza ulterioara va scoate in evidenta deosebiri concrete ale
elementelor semnelor, atunci la emiterea deciziei se va lua in
consideratie prima impresie.

Cat priveste semnele tridimensionale, mentionam ca din practica
judiciara este cunoscut cazul intentat de compania Uncle Ben’s, titular
al marcii si al ambalajului pentru orez, impotriva firmei “Salco AE”, care
initiase comercializarea orezului intr-un ambalaj identic de culoare
orange-bleu cu imaginea unei farfurii cu carne si orez. in temeiul
similitudinii elementelor figurative si cromatice, plus pozitia identica a
retetelor culinare, contestatia depusa de compania Uncle Ben’s a fost
satisfacuta.

Compania Colgate-Palmolive, care produce pasta de dinti in ambalaj
executat cu litere albe pe fundal rosu, avand gravat cuvantul Colgate, a
contestat utilizarea de catre un producator tailandez a unui ambalaj
identic cu cuvantul Coldang. Judecata a constatat o incalcare din
partea producatorului tailandez. Gama de culori a ambelor tuburi si
conturul literelor, chiar si in cuvinte diferite, erau atat de apropiate, incat
puteau induce in eroare consumatorul cu privire la produse.

Astfel, in procesul de examinare a semnelor figurative si tridimensio-
nale decisiva este identitatea si similitudinea:

= elementelor dominante;

= elementelor care in mare masura atrag atentia consumatorului
(imagini de oameni, de animale, litere, cifre etc.)

= Elementelor care sunt memorizate usor de catre consumatori (de
exemplu, elementele simetrice, elementele care reprezinta
imagini de obiecte concrete, dar nu abstracte).

In alte situatii un rol primordial
la determinarea similitudinii
semnului solicitat cu alte
semne ii revine elementului
figurativ. In Republica Moldova
a fost depusa o cerere
internationald, in urma
examinarii careia s-a constatat
ca imaginea vasului cu panze
este similara, prin confuzia
creatd, cu o marca figurativa
inregistrata.

Utilizarea unei marci identice
sau similare pentru bunuri fara
nici o legatura intre ele sau
complet diferite iese de obicei
in afara domeniului de aplicatie
al protectiei, din moment ce un
grad mare de deosebire al
bunurilor sau serviciilor
implicate va conduce consu-
matorii la presupunerea ca
sursa bunurilor sau serviciilor
nu este aceeasi, ca nu exista
nici o legatura de afaceri intre
producatori.

Un alt tip de confuzie poate fi
relevant pentru asa-numitele
drepturi “de publicitate” de care
beneficiaza artistii bine cunos-
cuti si personalitatile publice
sau sportive, precum si pentru
drepturile “de comercializare”
legate de personajele fictive din
operele artistice sau literare.
Aceste drepturi se refera la
tehnicile comerciale relativ noi
prin care intreprinderile sunt
licentiate pentru o anumita
perioada de timp sa utilizeze
popularitatea, faima simbo-
lizatd de numele sau imaginea
unor anumite personalitati si
personaje artistice, deoarece
se asteapta ca aceasta utilizare
sa stimuleze cererea consu-
matorului privind produsul sau
serviciul licentiatului.
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= Confuzia cu privire
la indicatii

O indicatie poate fi orice
semn, simbol sau dispozitiv
care transmite consumatorului
mesajul ca un produs sau
serviciu de pe piata provine
de la o anumita sursa
comerciala. Indicatiile pot
reprezenta semne, sloganuri,
ambalaje, culori, sunete
bidimensionale sau
tridimensionale, dar nu se
limiteaza doar la acestea.
Protectia impotriva confuziei cu
privire la indicatii este deja
viabila in legislatia specifica
marcilor de fabrica sau de
comert, marcilor de serviciu si
numelor comerciale.

= Confuzia cu privire
la formele produsului

Forma efectiva a unui produs
poate si ea sa conduca la
confuzie printre consumatori.
Daca forma e atat de bine
cunoscuta incat consumatorii
vor corela produsul cu o
anumita sursa comerciala (ca
in cazul sticlei de Coca-Cola),
atunci forma poate fi privita
drept indicatie ce poate fi
protejata.

Trebuie de asemenea
remarcat faptul ca legislatia
specifica este disponibild in
multe tari pentru protectia
desenelor industriale, pentru a
completa sau a inlocui
protectia prin drept de autor a
asa-numitelor opere de "arta
aplicata”. O astfel de legislatie
interzice utilizarea unor
infatisari ale produselor
identice sau similare cu ale
altor produse.

B. Inducerea in eroare

Inducerea in eroare defineste crearea unei false impresii asupra
produselor sau serviciilor unui concurent. Poate constitui singura si
cea mai raspanditd forma de concurentd neloiala, nefiind n nici un
caz inofensiva. Dimpotriva, inducerea in eroare are, de obicei,
consecinte destul de serioase: consumatorul, bazdndu-se pe o
informatie incorecta, poate suferi un prejudiciu financiar (sau unul
chiar mai grav). Concurentul loial si pierde clientii, transparenta
pietei se diminueaza generand urmari grave pentru economie in
ansamblu.

Fara indoiala, interzicerea ingelaciunii este esentiala pentru concep-
tul de loialitate in concurenta. Cele mai multe state membre ale
Conventiei de la Paris au inclus in sistemele lor juridice interzicerea
actelor sau practicilor de inducere in eroare. Instantele au dezvoltat o
jurisprudenta deosebit de bogata cu privire la inducerea in eroare.
Deoarece principalul act de inducere in eroare tine de domeniul
publicitatii, cele mai multe tari cu legislatie speciald au abordat in
mod prioritar publicitatea ingelatoare.

Conceptul de inducere in eroare este raportat la acele indicatii care
pot produce interpretari gresite din partea consumatorului. Nu e
deloc obligatoriu ca produsul supus publicitatii sa fie de proasta
calitate; este de ajuns ca declaratile sa contina ceva atragator. Spre
exemplu, daca consumatorii prefera produsele autohtone, declaratia
ca produsul importat este autohton se califica ca o inducere n
eroare, chiar daca produsele de import sunt de o calitate mai buna
decat cele locale.

Conceptul de inducere in eroare difera de la o tara la alta in ce
priveste tratamentul exagerarilor. Desi in toate tarile exagerarile
evidente nu sunt considerate ingelatorie, deoarece pot fi usor
recunoscute, problema diferentierii a ceea ce este “praf in ochi” sau
“lauda exagerata” si ceea ce constituie un abuz serios este rezolvata
in mod distinct in fiecare tara aparte. In unele state (Germania), se
presupune ca publicul da crezare initial tuturor afirmatiilor publicitare
si, In special, celor care prevad unicitatea (“cel mai bun”, ,primul”’
etc.); prin urmare, este aplicat un standard deosebit de strict. Alte tari
(talia, SUA) se situeaza pe o pozitie opusa: tolereaza indicatiile
formulate la general, inclusiv pe cele care iau forma revendicarilor de
unicitate. Astfel, in SUA instantele intervin doar in cazul cand produsul
caruia i se face publicitate realmente este de calitate inferioara.

C. Discreditarea concurentilor

Discreditarea (sau defaimarea) defineste orice afirmatie falsa cu
privire la un concurent, care poate sa aiba un efect negativ asupra
vadului sau comercial. Ca si inducerea in eroare, discreditarea
incearca sa ademeneasca clientii prin informatii incorecte. Spre
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deosebire de inducerea in
eroare, acest lucru nu este
realizat prin declaratii false sau
inselatoare cu privire la propriul
produs, ci mai curand prin
remarce rautacioase
(ponegriri) asupra
concurentului, a produselor
sau serviciilor sale. Prin
urmare, discreditarea implica
intotdeauna un atac direct
fmpotriva unui anumit om de
afaceri sau a unei anumite
categorii de oameni de afaceri,
dar consecintele sale trec
dincolo de acest scop; si
deoarece informatiile cu privire
la concurent sau la produsele
sale sunt incorecte, este
prejudiciat si interesul
consumatorului.

CALENDAR

Art. 10 bis (3) 2 al Conventiei de la Paris obliga statele membre sa
interzica toate “afirmatiile false in cursul comercializarii de natura sa
discrediteze amplasamentele, bunurile sau activitatile industriale si
comerciale ale unui concurent’. In toate tarile dreptului comunitar este
recunoscut delictul defaimarii sau al discreditarii; in plus, unele dintre
aceste tari au acordat de curdnd compensatii statutare. Deoarece
omul de afaceri este cel care sufera personal de pe urma remarcelor
defaimatoare, sunt preferate sanctiunile de drept civil (compensatiile
de interdictie sau de daune). Cu toate acestea, in cazurile cele mai
grave, in special in cele care implica o defdaimare premeditatd sau
intentionata, se acorda de asemenea sanctiuni penale, in conditiile
prevazute de Codul penal general.

Lezarea bunei reputatii in afaceri poate fi cauzata prin toate formele de
referire la intreprindere sau la bunurile sale, preturi, angajati, solvabi-
litate, competente etc. De asemenea, prin referinte negative la statutul
personal al antreprenorului, de exemplu, la rasa, nationalitatea, religia
sau pozitia sa politicad. Aceste asa-numite “referinte personale”, care
nu au nici o legatura cu activitatie comerciale, sunt interzise in mod
expres ca fiind defdimatoare in mai multe tari; in altele sunt consider-
ate ilegale conform prevederilor generale privind protectia impotriva
concurentei neloiale.

15 septembrie 1960 s-a nascut (la Chisindu) Olga COVALIOV, doctor in stiinte chimice, conferentiar,

cercetator in ingineria mediului ambiant, catedra chimie industriala si ecologica a USM, detindtoare a
Medaliei de Aur OMPI ,, Inventator remarcabil .

O. Covaliov este autoare a 78 de inventii brevetate. A publicat peste 90 de lucrari stiintifice in

publicatii periodice stiintifico-tehnice. Este autoare a trei carti.

Atat lucrarile enumerate, cadt si altele, au fost premiate cu medalii de aur la saloanele internationale de
inventica de la Geneva (1999) si Bruxelles (EUREKA - 1998 si 2000). A mai participat la saloanele
internationale de inventica din Bulgaria (EURO INTELECT, 1997), Budapesta (GENIUS 1996, 1998),
lasi (1996, 2000), Bucuresti (1997) si Chisinau (INFOINVENT), unde a obtinut diverse medalii si

diplome.

Pentru merite deosebite in domeniul inventicii, Organizatia Mondiala de Proprietate Intelectuala

(OMPI) a decorat-o cu Medalia de Aur ,, Inventator remarcabil”.
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INSTITUTUL “N. DIMO”

LA 50 DE ANI

Dumitru BALTEANSCHI, colab. stiinfific coordonator,
Institutul de Cercetdri pentru Pedologie si Agrochimie “N. Dimo”

niversarea Institutului de Cercetari pentru Pedologie si Agrochimie ,,N. Dimo” ne

ofera un fericit prilej de a efectua un bilant, cdt se poate de obiectiv si cuprinzator,

al rezultatelor obtinute in sectorul de cercetare si productie, al folosirii rationale

a fondului funciar, a avutiei nationale, mentinerii si sporirii fertilitatii solului prin

aplicarea unui complex de masuri privind valorificarea sa tot mai intensiva cu un randament

tot mai inalt.

Deci, fondarea acestei institutii
a fost generata, in primul rand,
din necesitatile practice de
cregtere a volumului productiei
agricole. Pentru a satisface
aceste cerinte oamenii de
stiintd ai institutului au depus o
munca perseverenta de
aprofundare si largire a
studierii detaliate a solului, a
potentialului sau productiv si pe

fundatia creata au edificat o
constructie solida a conceptului
privind elaborarea masurilor de
conservare, protectie si
valorificare moderna a fondului
funciar.

Initiativa de a fonda un astfel de
institut Ti apartine aca-
demicianului Nicolae Dimo,
renumit savant-pedolog,

concetateanul nostru fiind cea
mai competenta persoana in
problema data.

Intr-un mod diferentiat, tinand
cont de zonele pedoclimatice,
structura geomorfologica a
teritoriului, caracterul invelisului
de sol, s-au stabilit sisteme
agricole corespunzatoare,
adaptate la specificul conditiilor
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de gospodarire a terenurilor
agricole, in ultimul deceniu — si
la unitatile agricole cu diverse
suprafete si forme de
proprietate ale acestora.

Agricultura fiind definita ca o
ramura fundamentala a
economiei nationale, pentru
dezvoltarea sa ascendenta
cere, pe langa asigurarea unei
baze tehnico-materiale solide,
crearea conditiilor prielnice
pentru intensificarea
cercetarilor stiintifice si imple-
mentarea lor ulterioara in
productie. In acest scop, la 16
februarie 1953 a fost infiintat
Institutul de Cercetari pentru
Pedologie, Agrochimie si

Ameliorarea Solurilor ,N. Dimo”.

Institutul a fost fondat in cadrul
Bazei Moldovenesti de Cerce-
tari a Academiei de Stiinte a
U.R.S.S., infiintata in 1946 si
reorganizatd mai apoi (octom-
brie 1949) in Filiala A.S. a
U.R.S.S. in care pe atunci
functionau: sectiile pedologie,
agrochimie, biologie pedolo-
gica, ameliorarea solului si
statiunea pentru combaterea

eroziunii solului. Comasarea
acestor subdiviziuni, in rezulta-
tul careia s-a format o institutie
specializatd unica, coincide cu
anii eforturilor intense pentru
stabilirea directiilor principale
de cercetari si perfectionare a
modului de organizare a
investigatiilor stiintifice privind
aplicarea ideilor, conceptelor si
metodelor avansate in diferite
domenii ale activitati umane,
folosirea cat mai constructiva si
mai productiva a fortelor de
munca intelectuala.

Astfel, fondarea institutului a
pus inceputurile unei etape noi
de studiere a solului in a doua
jumatate a secolului XX, fiind
rezultatul eforturilor tuturor
pedologilor, agrochimistilor si
amelioratorilor din Moldova,
conjugate cu o mostenire de
inalta tinuta stiintifica lasata de
fnaintasii nostri, multi dintre ei
bucurandu-se de un prestigiu
mondial.

Datorita acestui fapt, au fost
obtinute succese notorii in ce
priveste cunoasterea insusirilor
chimice, fizice si biologice ale

solului, au fost gasite cele mai
potrivite metode si tehnologii
de lucrare a solului, de aplicare
corecta a ingrasamintelor,
asolamentelor, de combatere a
eroziunii, de evitare a
fenomenelor de poluare si
degradare a solurilor.

Legatura accentuata a teoriei
cu practica care, la randul sau,
a contribuit la generarea si
dezvoltarea ideilor conceptuale
pe baza carora se elaboreaza
masuri adecvate pentru
implementarea lor in
agricultura, s-a realizat prin
infiintarea unui puternic sector
experimental, organizat dupa
principiile si normele avansate,
existente la aceea vreme si
perfectionate sub influenta
conditiilor noi de activitate.

Prin realizarile sale de valoare,
institutul a devenit cunoscut in
toate republicile fostei Uniuni si
pe arena internationald, luand
parte activa in cadrul unor
programe internationale sau la
acorduri si contracte bilaterale
cu institutii inrudite din Moldova
si de peste hotare: din
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Romania, Cehoslovacia,
Ungaria, Bulgaria, Germania,
lugoslavia. In afard de aceasta,
institutul nostru a fost vizitat de
oameni de stiinta si specialisti
din SUA, Australia, China, India,
Cuba, Vietnam, Afganistan,
Bangladesh, Suedia, Norvegia,
Finlanda.

Prin capacitatea sa deosebita
de a asimila tot ce este nou in
stiinta solului, institutul a
devenit o adevarata scoala,
care a contribuit intr-un mod
considerabil la formarea
cadrelor de inalta calificare nu
numai pentru desfasurarea
activitatii de cercetare in
domeniul pedologiei, agrochi-
miei si ameliorarii solului, ci si
pentru lucrari de proiectare,
productie si invatamant
superior. Pe parcursul a 50 de
ani prin doctorantura si in
calitate de competitori au fost
sustinute 78 teze de doctor in
stiinta la disciplinele: pedolo-
gie, agrochimie, microbiologie,
protectia impotriva eroziunii
solului si ameliorarea lui, dintre
care 10 doctori habilitati au
devenit ulterior profesori,
membri corespondenti si
titulari (academicieni ai ASM).

O sarcina centrala a
cercetarilor stiintifice din cadrul
institutului a fost si ramane
elaborarea si obtinerea in
termene optime a celor mai
avansate tehnologii pentru
toate zonele pedoclimatice,
asigurand astfel caracterul
obligatoriu al continuitatii
cercetarilor solului. Se stie ca
orice intrerupere a acestei
activitati poate aduce daune
agriculturii pentru ani in sir, iar
situatia din agricultura se va
solda cu consecinte nedorite in
economia nationala.

Pentru indeplinirea acestor
sarcini de raspundere, se cere
extinderea continua a cerceta-
rilor. Contributia tot mai mare a
realizarilor din domeniul
pedologiei si agrochimiei,
conjugata cu efortul permanent
privind Tmbunététirile funciare
pe intregul teritoriu al Republicii
Moldova, va conduce la
satisfacerea necesitatilor
mereu crescande de aprovi-
zionare cu alimente si furaje.
Aceasta se va efectua prin
extinderea cercetarilor curente
asupra genezei solului, rolului
ingrasamintelor, irigatiei,
refacerii potentialului de
fertilitate a solului, dimensiona-
rii gradului de protectie a
mediului, elaborarii de noi
tehnologii si metode performante.

Pe langa cercetarile stiintifice,
institutul acorda in permanenta
asistenta institutiilor de
proiectare, de productie si de
invataméant superior, unitatilor
agricole. La dispozitia colabo-
ratorilor din sfera proiectarii si a
productiei s-au pus date
complete privind dimensio-
narea lucrarilor necesare,
executarea si comportamentul
sistemelor si tehnologiilor
elaborate, a elementelor de
baza ale organizarii generale si

antierozionale a teritoriului Tn
conditii de mecanizare a
operatiilor pe suprafetele
respective.

Toate aceste materiale se
valorifica In permanenta, intr-o
masura mai mare sau mai
micd, de catre institutiile
corespunzatoare la efectuarea
cartografierii invelisului solului
cu grad diferit de precizie si
detaliere, pentru inventarierea
fondului funciar si identificarea
calitatii acestuia, folosind
metoda de bonitare elaborata
in cadrul institutului. La réandul
lor, aceste informatii sunt
indispensabile la evaluarea si
amenajarea teritoriului
unitatilor agricole, in timpul de
fata fiind necesare indeosebi
masurile privind combaterea
eroziunii solului, introducerea
anumitelor doze, rapoarte si
epoci de ingrasaminte chimice
si organice la toate plantele
care se cultiva in Republica
Moldova, executarea lucrarilor
ameliorative, determinarea
calitatii solului etc.

O semnificatie deosebita a
comportat participarea
colaboratorilor institutului la
elaborarea sistemului agricol
stiintific argumentat, menirea
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caruia era de a promova o
valorificare calitativa a fondului

funciar, cuprinzand problematici
orientate spre rezolvarea
principalelor aspecte avansate
din agricultura, aplicand cele
mai eficiente tehnologii pe
intreg teritoriul republicii.
Unitatilor agricole li se acorda o
asistenta nemijlocita in forma
de consultatii verbale si in
scris, prin intermediul lectiilor,
intalnirilor, convorbirilor,
seminarelor etc. Institutiilor de
proiectare li se ofera devize
privind aprecierea proiectelor
de constructii ameliorative,
implementarea metodicilor la
alegerea terenurilor pentru
plantatile de pomi fructiferi si
vita de vie, culturilor de camp,
tindndu-se cont de insusirile
fizice, chimice si biologice ale
solurilor, precum si de
particularitatile lor biologice in
concordanta cu cerintele
ecologice ale plantelor respec-
tive. Un mare rol in ceea ce
priveste difuzarea cunostintelor
despre sol le revine emisiunilor
la radio si televiziune,
publicatiilor in reviste si ziare.

Un loc aparte in ce priveste
acumularea si popularizarea

informatiei 1l detine activitatea
editoriala. In acest sens
cercetatorii institutului au
intocmit si publicat peste 500
de culegeri stiintifice, printre
care 80 de monografii
fundamentate, 78 de culegeri
de articole, 103 brosuri, 26
rezumate ale rapoartelor
prezentate la conferinte, 102
recomandari, instructiuni
metodice, prescriptii, 60
buletine de sinteza. La toate
acestea pot fi adaugate
numeroase alte materiale cu
caracter tehnico-documentar,
precum si harii de diferite scari
si destinatii, scheme etc.

Lucrarile stiintifice publicate
constituie un adevarat tezaur de
cunostinte in domeniul pedolo-
giei, agrochimiei, biologiei
solului, imbunététirilor funciare
si valorificarii la un nivel
superior a fondului funciar n
ansamblu, fiind mereu solicitate
de catre specialigtii In domeniu
si persoanele interesate.

Colaboratorii institutului nostru
au obtinut pe parcursul anilor si
25 brevete de inventie. Un sir
de lucrari stiintifice au fost
distinse cu Premiile de Stat
unionale si republicane,

precum si cu premiile
,V.DokuceaeVv’, ,V.Wiliams”.

Pentru succesele obtinute in
domeniul stiintei si
implementarii rezultatelor n
economia nationald, precum si
pentru asistenta practica
acordata unitatilor agricole,
peste 50 de colaboratori au fost
decorati cu medalii (4 de aur, 6
de argint si 7 de bronz) si
onorati cu diplome ale expozi-
tilor unionale si republicane.

Institutul a convocat 25 de
conferinte, simpozioane,
consfatuiri de nivel unional si
international. Colaboratorii sai
au participat la o serie de
congrese internationale
(Bucuresti, 1964; Adelaida,
1968, Moscova, 1974) si
unionale (15).

Putem afirma ca la ora actuala
institutul se afld la un moment
de varf, cand colaboratorii sai
privesc in urma cu mandrie si
satisfactie, facand bilantul
realizarilor obtinute. Dar pe viitor
ei trebuie sa gaseasca modali-
tatile necesare pentru a-si
continua activitatea n conditii
cu totul deosebite in compara-
tie cu cele de care dispuneau
nu prea demult), facand un salt
calitativ in munca lor creatoare,
in consens cu cerintele
agriculturii moderne.

O contributie importanta la
dezvoltarea cercetarilor
stiintifice pe parcursul mai
multor ani si-au adus-o
urmatorii savanti: colaboratorul
stiintific principal, membru de
onoare al ASM, dr. hab. in
geografie, prof. univ. Igor
Krupenikov; seful sectiei
pedologie, dr. hab. in agricul-
tura, prof. univ. Valerian Cerbari;
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seful sectiei ameliorarea
solurilor, dr. in agricultura
Vladimir Filipciuc; seful sectiei
fngrasaminte organice, dr. in
agricultura Anatol Banaru;
colaboratorul stiintific principal,
dr. hab. in agricultura, prof. univ.
Mihai Turcanu; colaboratorul
stiintific coordonator, dr. hab. in
agricultura Alexandru Rusu;
seful sectiei protectia solurilor
contra eroziunii, dr. hab. in
agricultura, prof. univ. lon
Constantinov; seful
laboratorului apele uzate, dr. in
agricultura Vasile Plamadeals;
seful laboratorului biologia
solului, dr. in biologie Elena
Demcenco gi multi altii, care
prin activitatea lor indelungata
au contribuit la elucidarea
multor aspecte de cercetare si
aplicare a rezultatelor in
productie.

Activitatea de cercetare a
institutului este In permanenta
coordonata de Consiliul sau
stiintific sub conducerea
Presedintelui acestei
subdiviziuni, directorulului
Institutului Serafim Andries,
membru corespondent al ASM,
dr. habilitat in agricultura, si
sustinuta de catre secretarul
stiintific Andrei Bogatu, dr. in
agricultura.

Tematica cercetarilor este
organizatd pe programe
respective. Fiecare program
cuprinde o problema concreta
si abordeaza toate aspectele
acesteia, incepand de la
cercetarile fundamentale si
terminand cu elaborarea
tehnologiilor de aplicare, a
operatiunilor concrete si cu
implementarea rezultatelor in
productie. Un criteriu principial

n ceea ce priveste aprecierea
activitatii oamenilor de stiinta 1l
prezinta lucrarile lor stiintifice,

publicate in ultimii ani, in baza
materialelor studiilor efectuate
si eficacitatii acestora.

Cele mai importante programe
sunt: ,Metodologia valorificarii
superioare a solului in noile
conditii de gospodarire a
terenurilor agricole” (Chiginau,
1999), ,Programul National
Complex de Sporire a Fertilitatii
Solului” (Chiginau, 2001),
~39po3us noys” (Chisinadu,
2001), ,Sistemul informational
privind calitatea invelisului de
sol al Republicii Moldova
(banca de date, Chisinau,
2000). Tncepand cu 1993, in
fiecare an se intocmea si se
edita ,Buletinul de monitoring
ecopedologic”. Pana la ora
actuald au vazut lumina
tiparului sapte buletine. Tn afara
de aceasta, a fost elaborata o
serie de recomandari si
instructiuni metodice, au fost
convocate si realizate cinci
conferinte internationale
practico-stiintifice, peste 60 de
seminare judetene si locale.

In prezent oamenii de stiinta
din cadrul institutului,

care si-au asumat datoria
nobild de mentinere a traditiilor
acestui avanpost al cercetarii
solului, Tsi concentreaza atentia
cu precadere asupra
dezideratului ca rezultatul
muncii lor sa fie implementat
cat mai eficient spre binele tarii
si al poporului.

Sarbatorirea semicentenarului
activitatii stiintifice constituie un
eveniment deosebit de impor-
tant nu numai pentru

colaboratorii institutului, dar si
pentru intreaga intelectualitate
din Republica Moldova. Cu
aceasta ocazie s-a editat un
scurt istoric al institutului, cu o
caracterizare succinta a
activitatii fiecarei subdiviziuni, o
culegere de rapoarte pentru
Conferinta Internationala
stiintifico-practica sub genericul
~Solul — problema principala a
secolului XXI". Este necesar de
a reinnoi muzeul pedologic
care se afla in incinta
institutului, unic in republica
prin continutul, esenta,
eficacitatea sa didactica si de
familiarizare a elevilor,
studentilor si publicului larg cu
problemele din domeniul
pedologiei, agrochimiei si
ameliorarii solului. Se
selecteaza exponate pentru o
expozitie de literaturd de
specialitate, autorii careia sunt
colaboratorii institutului, alte
materiale care vor oglindi
realizarile gtiintifice ale
colectivului.

Suntem ferm convinsi ca toate
cele preconizate vor fi realizate
pe deplin, avand in vedere ca
un ajutor esential 1i oferd
institutului Ministerul Agriculturii
si Industriei Alimentare al
Republicii Moldova si, in
special, Departamentul Stiinta,
Formare Profesionala, precum
si alte institutii guvernamentale.

Mentionam ca organizarea
conferintei jubiliare a institutului
a fost sustinuta de Consiliul
Suprem pentru Stiinta si
Dezvoltare Tehnologica,
Uniunea Societatilor Tehnico-
stiintifice din Moldova si Centrul
Stiintific de Productie pentru
Deservire Agrochimica.
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DESTIN IMPLINIT PRIN SACRIFICIU

storia viti-viniculturii pe meleagurile noastre este deosebit de vie si bogatd, inregistrand

nume de savanti, tehnologi si simpli truditori ai ramurii care au dus faima neamului

departe in lume. Printre aceste personalitati Petru UNGUREANU se distinge prin

pasiunea sa mare pentru un domeniu caruia i s-a dedicat in mod exclusiv, contribuind la

constituirea §i consolidarea lui pe baze stiintifice rigide, la elaborarea unor teorii §i practici

moderne de cercetare §i aplicare.

Petru Ungureanu

s-a nascut la 26 august 1894 in
satucul Boghiceni, plasa Bujor,
judetul Chisinau (conform
impartirii teritorial-administra-
tive de atunci), la 80 verste
departare de centrul judetean.
Era unul din satele napastuite
ale meleagului nostru, ca multe
altele in Basarabia secolului
XIX, aflatéd sub ocupatia rusa de
dupa 1812. De altfel, o va
marturisi insusi Petru
Ungureanu mult mai tarziu:
“M-am nascut in unul din satele
infundate ale fostei gubernii
Basarabia intr-o familie
muncitoare, lipsita de pamant.
Trei sferturi din pdmantul care i
se deschidea in fata ochilor,
acoperit cu paduri, livezi,
podgorii, gradini de zarzavat si
campuri erau in proprietatea
mosierului Leonard si doar a
patra parte constituia avutia
bietilor tarani”.

Boghicenii este un sat tipic de
codru, cu oameni muncitori i
evlaviosi. Aici si-a petrecut
copilaria si adolescenta Petru
Ungureanu, urmand scoala
parohiala din sat, dupa care
trece la o institutie de rang mai
fnalt - Scoala oraseneasca din

Chisinau. Aici cercul discipli-
nelor studiate era mai larg: pe
langa religie, limba rusa si
aritmetica, se mai studia
geometria practica, desenul
liniar, geografia, istoria.

Pamanturile judetului Chisinau,
povarnisurile din imprejurimi
erau acoperite de plantatii de
vita de vie, vini-viticultura fiind o
ramura raspandita in aceasta
zona. De aici, probabil, isi trage
sevele pasiunea de o viata a lui
Petru Ungureanu. La 17 ani
(1911) el se inscrie la Scoala
de Viticultura si Vinificatie din
Chiginau, institutie importanta
in gubernie, ajunsa atunci la
respectabila varsta de 69 de
ani (intemeiata in 1842). La
aceasta scoala tanarul a avut

parte de profesori de marca,
printre ei numarandu-se si
Anton Frolov-Bagreeyv, un
savant si cercetator de o
eruditie exceptionala in
producerea vinurilor (mai ales
a celor spumante), care a
determinat, de fapt, formarea
personalitatii de oenolog de
fnalta calificare a Iui Petru
Ungureanu.

Dupa absolvirea cu diploma de
eminenta a scolii, urmata de o
stagiune practica de o luna si
jumatate, proaspatul specialist
este angajat in laboratorul de
oenochimie al Comitetului Viti-
vinicol din Balti. A fost o
activitate de scurta durata
(iunie-septembrie 1916),
pentru ca la recomandarea
insistentd a lui Anton Frolov-
Bagreev este transferat la o
scoala vinicola de pe Don, in
centrul unei largi zone viti-
vinicole. Nici nu si-o fi inchipuit
tanarul fecior de taran ca aici,
pe Don, va ramane mai mult
timp, instraindndu-se astfel de
pamantul stramosesc si de
oamenii scumpi sufletului sau.
Dincolo de amara despartire
de parinti si de meleagul natal,
trebuie sa recunoastem ca
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batranul si experimentatul
profesor Frolov-Bagreev a intuit
exact vocatia pamanteanului
nostru pentru vita de vie si vinul
de calitate.

In septembrie 1917, dupa ce
acumuleaza o anumita
experienta in domeniul viti-
vinicol, Petru Ungureanu se
inscrie la Institutul Politehnic de
pe Don, iar in 1921 este
transferat la Institutul Agricol si
de Amelioratie din
Novocerkask, sectia vinicola.
Excelentele cunostinte obtinute
la Scoala viti-vinicola din
Chisinau, precum si dragostea
lui de munca au favorizat
finalizarea cu succes a acestor
studii (1923) si incadrarea la
intreprinderile viti-vinicole din
regiunea Novocerkask.

Petru Ungureanu studiaza
vinurile de masa din regiunea
Donului, agsa-numitul
,scéanteietor” de Timleansk,

si incearca sa determine
directile de dezvoltare ale
industriei vinurilor din aceasta
zona. Se arata interesat in mod
deosebit de vinurile de tip
Madera: “Pe langa studierea
problemelor de tulburare a
vinurilor, - va marturisi savantul,
- am inceput sa studiez bazele
teoretice ale maderizarii
vinurilor, mecanismul acestui
proces”. Rezultatele cercetarilor
au servit drept baza pentru
sustinerea, in 1940,

a tezei de doctor in stiinte
tehnice cu tema: “Studiul
mecanismului de maderizare a
vinurilor”. Prima lucrare
publicatd a savantului este
intitulata “Principalele schim-
bari chimice la maderizarea
vinurilor”.

Mai tarziu, alaturi de savanti
notorii in domeniu din fosta
URSS, Petru Ungureanu a
contribuit considerabil la
dezvoltarea teoriei si
dezvaluirea mecanismului
acestui proces complicat care
este maderizarea - procedeu
special de prelucrare a
materiei prime vinicole prin
metoda incalzirii, introducandu-
se aer in butoaie de stejar, sau
prin dozarea oxigenului in
rezervoare (capacitati inchise
ermetic). Aceste experimente
au permis crearea unui vin de
tipul Madera de nivelul vinurilor
de origine portugheza. De la
maderizarea vinurilor n
butoaie, in cantitati mici, s-a
trecut la aplicarea acestei
metode in flux, In capacitati
ermetice mari.

Tncepand cu luna ianuarie
1934, se deschide o noua
perioada de intensa activitate
creatoare in viata savantului. |
se incredinteaza sectia vinicola
din cadrul Institutului Unional
de Cercetari Stiintifice Tn
domeniul Viti-vinicol - institutie
de prima importanta in fosta
URSS. Una dintre preocuparile
de baza ale savantului in
perioada data consta in
producerea vinurilor spumante.
Aprofundand si extinzand
cercetarile magistrului sau,
Petru Ungureanu, in colaborare
cu colegii, a elaborat bazele
teoretice ale unei tehnologii
principial noi de producere a
vinurilor spumante si a
contribuit la inzestrarea ei cu
aparataj modern.

Destinul I-a dus pe Petru
Ungureanu si pe pamanturile
Asiei Mijlocii, la Tagkent, unde

are sarcina sa puna bazele
producerii vinurilor spumante.
In octombrie 1942 este numit
inginer principal pe producerea
vinurilor la Combinatul de
Sampanie din Tagkent.
Perioada ,asiatica” a savantului
a durat doi ani si s-a incununat
cu rezultate remarcabile ce
impresioneaza pana in prezent.

Sfarsitul celui de-al doilea
razboi mondial (1939-1945) i
ofera, in sfarsit, lui Petru
Ungureanu posibilitatea
intoarcerii acasa, dupa 28 de
ani lungi de lipsa. Tn primii ani
postbelici, de saracie si
deznadejde, experienta
conationalilor nostri, inclusiv
cea a lui Petru Ungureanu, a
fost mai mult decéat necesara.
Ramura viti-vinicola distrusa de
razboi si parjolita de seceta
trebuia restabilita si dezvoltata.
Petru Ungureanu este numit in
functia de specialist principal la
Combinatul de Sampanie din
Chigindu (1944-1956), sef al
sectiei de vinificatie a Institu-
tului de Cercetari Stiintifice in
domeniul Pomiculturii,
Viticulturii si Vinificatiei (1956-
1960), iar din 1961 - cercetator
stiintific superior, consultant al
acestui institut.

Sub conducerea lui Petru
Ungureanu la institutia in cauza
a fost creata o solida baza
experimentald, o vinoteca
completata in permanenta. O
atentie deosebita acorda
savantul nostru largirii
asortimentului de vinuri
moldovenesti. In general,
cercetarile stiintifice de baza
ale lui Petru Ungureanu sunt
consacrate problemelor de
prelucrare termica a sucurilor
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si vinurilor, maderizarii vinurilor,
sampanizarii prin metoda
rezervoarelor, imbunatétirii
calitatii lor etc. Petru
Ungureanu este si autorul
elaborarii tehnologiei vinurilor
albe de masa neoxidate si a
celor spumante in Republica
Moldova. A publicat peste 100
de lucrari stiintifice, inclusiv o
monografie, a pregatit 11
doctori in stiinte. Are la activ si o
serie de inventii din domeniul
viti-vinicol.

Simpla enumerare a
compartimentelor cartii ,Bazele
industriei vinurilor in Moldova”
(1960) denota largul diapazon
al intereselor stiintifice ale lui
Petru Ungureanu, profunda lui
eruditie: Din istoria vinicola a
Moldovei; Analiza conditiilor
naturale, influente asupra
calitatii vinurilor; Specializarea
industriei vinurilor si
distribuirea pe raioane a

SUMMARY

soiurilor de vitd de vie in
Moldova; Bazele teoretice ale
microraionarii si specializarii
producerii de vinuri in Moldova;
Bazele producerii vinurilor
sampanizate in Moldova;
Producerea vinurilor semidulci
si dulci; Vinul - sistem fizico-
chimic si biologic complex;
Despre tulburarea vinurilor
produse in Moldova.

Petru Ungureanu este savantul
care a demonstrat posibilitatea
producerii in Moldova a vinurilor
de tip Xeres. La institutul
despre care am amintit Petru
Ungureanu a initiat cercetari in
aceasta directie, alegandu-se
soiurile de poama si levurile
pentru productia de Xeres. In
cadrul unei conferinte
internationale a vinificatorilor de
la Praga (1957) soiul Xeres
propus de Chigindu a fost inalt
apreciat. Petru Ungureanu a
initiat de asemenea

producerea vinurilor de marca.
Cercetarile lui permanente,
identificarea unor soiuri de
poama, a unor tehnologii noi
pentru obtinerea vinurilor de
marca au adus rezultate
semnificative.

A fost ales membru corespon-
dent al Academiei de $tiinte
chiar de la intemeierea ei
(1961), s-a invrednicit de cel
mai fnalt titlu din fosta URSS —
,Erou al Muncii Socialiste”
(1969), a fost declarat “Maestru
emerit al stiintei si tehnicii”
(1957), “Oenolog emerit al
Republicii Moldova” (1965) etc.

Dupa o viata indelungata, cu
bucurii si necazuri provocate de
timpul zbuciumat pe care i-a
fost dat sa-l traiasca, Petru
Ungureanu se stinge din viata
la 12 decembrie 1975, avand
congtiinta lucrului dus la bun
sfarsit.

Dumitru BATAR,

prof. univ., dr. hab. in chimie, laureat al Premiului de Stat

f ’ Y he author evokes the figure of the one who was Petru Ungureanu — notorious name that

burned with a devouring passion for the prosperity of a branch with which by destiny

and millenary tradition is bound up our nation — the vine and the wine. The contribution of the

scientist Petru Ungureanu in the wine-making field particularly, materialized in over 100 of

scientific works and inventions, in training of 11 disciples with maintained theses, has brought

him the unanimous recognition, being elected corresponding member of the Academy of

Sciences of the Republic of Moldova and being conferred upon honorary titles of Honoured

Man, Honoured Wine Maker etc.
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KAOPbI K MHHOBAUMOHHOE

PASBUTUE MPEOMNPUATUN

noktop 3koHomuku, lepman MAMELOB,
AGEPI

a nocieonue 200bl CYuWecmeeHHo 803POCIO SHUMAHUE K UHMELIeKMYALbHOU

cobcmeennocmu. Omo 00YCI08IeHO AKMUBHBIM DACULUDEHUEM MENCOVHAPOOHO20

COMPYOHUUeCME8a U MOP20SIU 8 CLeOCMEUU 2Nobanu3ayul U iubepaiu3ayuu Mupo-
8bIX PLIHKOS, nepexood psaod CMpaH K CO30AHUI0 OCHO8 PbIHOYHO20 XO3AUCMBOBAHUSL U
CMAHOBNICHUSL PLIHOYHBIX OMHOUWEHUL, OPUCHMUPOBAHHBIX HA PA3GUMUE UHMENeKNYALbHOU
cobcmeennocmu, HeoOX00uMocmu obecnevenus eOUHCMEd UHHOBAYUOHHO20 U IKOHOMU-
yeck020 pazeumus. B omoil céa3u MHO20Kpamuo eozpacmaem ocmpoma npobiemvt Hoo2o-
MOBKU KEATUPDUYUPOBAHHBIX KAOPOS U NOBbLULEHUS NPOPECCUOHANbHOU KEATUDUKAYUU
CReYuUanucmos, 0esimeibHOCMb KOMOPbIX CEA3AHA C CO30aHueM U obecneyeHuem npasosoll
0XpaHvl 00bEeKMO8 UHMELLEeKMYAIbHOU COOCMEEHHOCMU, ¢ KOMMEPYUANUIAYUEH TUYHbIX U
UMYUeCMBEHHbIX NPAS ABMOPOE, C OYEHKOU PbIHOYHOU KOHBIOHKIMYPLL U 8bIpAOOMKOLL

MexaHuma pblHOYHO2O0 noseoenust 6 YCH06UAX KOHKYpEeHYUuu u m.o.

CospaHve cuctembl 0byveHus YPOBHEM U 3PDEKTUBHOCTBIO MCMONb30BaHNSA CTPATErmMyecknx

M NOBbIWEHNS KBanudunkauum WCTOYHUKOB Pa3BUTUS KaknM SBNSAETCS UHTENneKTyanbHas

CMeumanmncToB MCKIMIOYUTENbHO cobcTBEHHOCTL. MonaoBa, kak HeoTbemremMas YacTb UHTENMeK-

BaXHO Ans Pecnybnviku TyanbHOro MexayHapoAHOro coobLlecTsa, He MOXET He y4UTbl-

MongoBa. 310 06ycnoBneHo BaTb AaHHOW TEeHOEHUUMU;

pSAoOM 06CTOATENbLCTB: BO-BTOPbIX,

BO-NepBbIX, ¢ masa 2001 roga pecnybnuka ctana uneHom BcemupHon
B XXI BEke Hay4HO-TEXHU- ToproBou opraHusauum (BTO), a HaumMoHanbHOEe 3aKkoHo4a-
YeCKUn 1 coumarnbHo TENbLCTBO B 06nacTn npaBoBOW OXpaHbl OOBEKTOB MPOMbILLIEH-
3KOHOMWYECKU nporpecc HOWN COBCTBEHHOCTU ObINO NpYBEAEHO B COOTBETCTBUM C TpeboBa-
rocynapcTts onpegensieTcs Huamn CornalleHnss 0 TOProBbIX acrnekTax npaB MHTeNnneKTyanb-

87



HOW COBGCTBEHHOCTU
(TRIPSs), koTopoe geiic-
TBYET B CTpaHax-yrneHax
BTO. 310 o3Ha4aerT, 4To
9KOHOMMWYECKMM CyOBbEK-
TaMm HaunoHanbHoOMn
3KOHOMUKU co3aaHa
BO3MOXHOCTb BbIXOA4a Ha
MeXAyHapOoOHble PbIHKM,
HO TOMbKO MPU HanMynn
3(pheKTMBHOM OXpaHbl U
COOTBETCTBYHOLLEM UCMOMb-
30BaHUN OOGBHEKTOB WHTEN-
NeKTyanbHON cobCTBEH-
HOCTW 1 Npu cobnogeHnn
OCHOBOMONarawLwmnx
NPVHLMMNOB TOProBMnu;

B-TPeTbUX,

npaBoBasi OxpaHa, Mexa-
HW3Mbl yNpaBneHns u
KOMMEPYECKOro MCMosb30-
BaHWS UHTENMEeKTyanbHON
COBCTBEHHOCTN He MpOCThI.
OHu TpebytoT 3HaunTenb-
HbIX 3aTpaT U COMPSBKEHbI C
PWUCKOM, HO MpY 3TOM
Hanuuue MHTennek-
TyanbHbIX aKkTMBOB obecne-
yYMBaeT UX COBCTBEHHMKaM
KOHKYPEHTHbIE MpenmMy-
LecTsa u ycton4msoe
NOMOXEHNE Ha pbIHKAX,
BO3MOXHOCTb MOMy4YeHns
MMM BbICOKUX OXOA0B
(npubbinent), cnyxuT
WCTOYHUKOM AanbHenLwero
pasBUTUA UHTENMeKTyanb-
HOM COBCTBEHHOCTU Kak

AEHUUN NPOU3BOACTBEHHON U PLIHOYHOW MOMUTWKK, hopMUpPOBaTb
NoTPebHOCTb MNOCTOSIHHOW FOTOBHOCTU K TEXHOMOMMYECKUM
HOBOBBEZEHUSIM, YMENO COYeTaTb UCNOMNb30BaHWE WCTOYHUKOB
WHHOBALMOHHOIO pPasBUTUS — MONyYeHWEe MHOCTPaHHbIX MHBECTULWNA, B
TOM YucCne B BUAE COBPEMEHHbLIX TEXHOMOMMI, UM COBCTBEHHBIX
MHHOBALIMOHHbIX PECYPCOB U T.4.

Jomunupyrowas ponv unmenneKmyaibHol coocmeeH-

HOCmMU 6 IKOHOMUUECKOM pa3eumuu 00beKMUGHO CMagum

npoobaemy noo2omoeKu blCOKOKBANIUDUYUD 08 AHHBIX
CNeYuanucmos no WupoKomy Kpyey 3HAHUtl, KOmopwle
OMHOCAMCS K chepe UHMENNIeKmMYaibHOU cOOCMEEHHOCMIU.
Tem camvim docmueaemcsi 803MONCHOCIb YOPMUPOBAD
UHMEeNNeKMYaIbHbll KAnUuman cnocooHvlll obecneyums
peuenue MHO2000PA3HLIX CLONCHBIX NPOOIEM CO30AHUS,
npasosoll OXpamvl U UCNOIL308AHUSL 00BEKMOE UHME] -

JZ@KleCL’ZbHOII cobcmeerHHoCmi.

Hanunune Takoro noteHumana oTpaxaeT Kak ypoBeHb obpasoBarenb-
HOW NOArOTOBKW, TaKk N UHHOBALIMOHHOTO PasBUTUSA 3KOHOMUKM
cTpaHbl. B Pecnybnvke MongoBa ocTpoTa pelueHust aTon npobnemsl
CBSi3aHa CO criegylowmmm o6cToaTensLcTBaMm:

« B MNpoLecce pPbIHOYHbIX NPeobpasoBaHNii NOYTHU MONHOCTbLIO
NMKBUAMPOBAHbI MaTEeHTHblEe CryXObl, NoAaBnsoLLAs YacTb
KOTOpbIX KOMMMEKToBanach crneuuanucTamu;

« B 9TOT Nepuoj co3naHbl U AMHAMUYHO PacTyT HOBblE OpraHu3a-
LIMOHHO-NpaBoOBblE (hOPMUPOBAHUS, OCYLLECTBNSAOLWME NPeanpu-
HUMATENbCKY0 AeATENbHOCTb, B TOM YMCIe OPUEHTUPYIOLLYIOCS Ha
3KOHOMWYECKOE MCMONb30BaHMEe M KOMMepLUMann3aumo co3gaH-
HbIX MHTENNeKTyanbHbiX NpoayktoB. OgHako cneuuanucTamu,
CnocobHbIMM 0becneunTb 3h(PEKTUBHOE ynpaBreHne 1 KOMMep-
YecKkoe MCMNOoNb30BaHUE MHTENMNEKTyanbHOW COGCTBEHHOCTU, OHU
He obecneyeHsl;

a B YCMOBUSAX PEIHOYHOTO Pa3BUTUSI (OYHKLMU CMELMUanuCToB,
obecrneynBaoLLMX peanuaaumio npae Ha pesynbTaTbl UHTEemnsek-

% BAXHEILLEro NMPEANPUHM- TyanbHOW AeATENbHOCTU, HE CBOOATCH TONbKO K MONYYEHUIO

(.B MATenbCKOro pecypea. OXpPaHOCMNOCOGHbIX peweHuid. CTano o6LWenpuUHATLIM NOHUMaHWe

» TOro, YTO MHTENmMeKTyanbHass COGCTBEHHOCTb 6€3 OTHOLLEHUS K

*§ [na aKOHOMWUYECKUX CyObEKTOB 000pOTY MaTEHTHbIX NPaB U XO3ANCTBEHHOMY UCMONb30BaHUIO

- Pecnybnukn MongoBa, koTopble MHHOBALMIN TepsAeT BCSKUA CMbICH. Be3 3Toro oHa He MOXeT cTaTb

IS AenaroT NuLLb NepBble Waru B MHCTPYMEHTOM PbIHOYHbIX OTHOLLEHUI, OCHOBHbIM (pakTOpOM MX
WHHOBALMOHHOM NpeanpuHun- pa3sutus. [ina pecnybnukn 3T0 MMEET UCKIIOYUTENBHO aKTyarb-
MaTenbCTBe, 3TO MNO3BONAET Hoe 3HayeHue. 3a 1994-2002 roabl AGEPI 6bino BbigaHo 11390
npeogonesaTtb COMPOTUBIEHWE OXPaHHbIX JOKYMEHTOB Ha M300peTeHusl, None3Hble MoAenu,
CINOXMBLUMXCSI CTEPEOTUNOB, NPOMBILLMIEHHbIE PUCYHKM U MOAENU, TOBapHble 3Haku. 3a 3TOT
nposiBNATbL rMOKOCTb B MpoBe- nepvop 3aperncTpupoBaHa nepeaada npas B YOpMe NULEH3NOH-
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HbIX COrnalleHnun u OOoroBo-
poB 06 ycTynke npas no
482 obbektam, unu 4,2%
oT obLero uncna, nony4u-
BLUMX OXPaHHbIE LOKYMEH-
Tbl. TO €CTb BO3MOXHOCTHU
BKIMHOUYEHNST B TEXHOIOMU-
YECKUN, SKOHOMUYECKUI 1
KOMMepyeckuni obopoT
06BEKTOB NMPOMBILLIIEHHOW
cobCTBEHHOCTU
3HaUYUTEINbHBbI;

B TEYEeHWe AEeCHATUNETHEro
nepuopa yHKUMOHNPO-
BaHNSA HaLMOHanbHON
CUCTEMbl OXPaHbl NPOMbILLI-
TNeHHOW COBCTBEHHOCTU B
AGEPI peiictByeT cuctema
0o6y4eHnss 1 nNoBbIEHNUS
kBanudukaunm paboT-
HWKOB 1151 BCEX YPOBHEMN
XO35IMCTBEHHOrO ynpas-
TNEeHNs N UCMONb30BaHWsA
NPOMBILLITEHHON COBCTBEH-
HocTu. Bo mHorom ato
crnocobcTByeT B pa3pa-
60Tke NpeanpaTMAMHN
0060CHOBaHHON Hay4HO-
TEXHWYECKON NOMNUTUKK, B
BbipaboTke MexaHM3mMOB
perynmpoBaHns MHHOBa-
LIMOHHOTO pasBuTus,
aAEeKBaTHbIX PbIHOYHOMY
XO3ANCTBOBaHNIO. JTO
NnoBbILLIAET UX BOCNPU-
MMYMBOCTb K WHHOBaLMSAM
1 opMUpyeT CMPOC Ha HUX
CO CTOPOHbI NpeanpuHn-
MaTenbCKNX CTPYKTYP,
COOEeNnCTBYeT pasBUTUIO
WHHOBALIMOHHbIX hopMm
npeanpuHUMaTensCcTBa,
NOMNOXWTENbHO BRMSAET Ha
yCUreHue ponm
MHTEeNmMeKTyanLHon
COBCTBEHHOCTM B CO34aHUN
HOBOIO 3KOHOMMYECKOTO
yknaga B pecnybnuke.

CeroagHs Hanbonee ocTpo cToMT npobnema o06y4eHMs U NOBbILLEHUS
KBanudukaumm paboTHUKOB, AEeATENbHOCTb KOTOPbIX CBA3aHa C
NPOMBbILLNIEHHON COBCTBEHHOCTBLIO, HA YPOBHE 3KOHOMMYECKNX
cyb6bekToB. [NpoBeAeHHbIM COLMONOrMYecknii oNnpoc psaa npeanpu-
ATUA NO3BONWI OLEHNTb YPOBEHb 0OECMEeYEeHHOCTU Kafapamu,
BbINOMHALWMX PYHKLUN yNPaBneHns u KOMMEPYECKOro MCrnonb30-
BaHMSA MpaB Ha O0ObEKTbl NPOMbILWNIEHHON COBCTBEHHOCTU, BbISBUTH
MX NOTPEOHOCTL B MOATOTOBKE U MOBbILEHUN KBanvdukaumm paboT-
HukoB. CrneayeT y4nTbIBaTh, YTO ONPOC NMPOBEAEH MO OrpaHNYeHHOMY
Kpyry npeanpusitui, kotopble B TedeHne 1994-2002 rr. peructpupo-
Banu B AGEPI npuHagnexawme nm o6beKTbl NPOMBILLNEHHOW
cobCTBEHHOCTU. Ha HUX OTHOCUTENBHO YCTOMYMBO Bemnack paboTta no
obecrneyeHnio NpaBoOBOW OXpaHbl, @ 3TO Mpeanonarano Hanvyve
COOTBETCTBYIOLMNX PabOTHNKOB. TOroBble AaHHbIE XapakTepusyloT
CUTYyaUMIo MO ONPOLLEHHOMY KPyry MPeAnpuATUIA U MOryT ObiTh
pacnpocTpaHeHbl Ha BCIO COBOKYMHOCTb XO3AWCTBYHOLLMX CYOHEKTOB C
onpegeneHHon Jonen yCrnoBHOCTMU.

WTtorm onpoca nokasanu:

1. B cdepe peanbHol skoHOMMKM Ha 40% NpeanpusiTUii opraHusa-
LMOHHON hopMoii, obecneynBatoLLien BbIMONIHEHUE (DYHKLUIA ynpas-
NEeHNst 1 KOMMEPYECKOro UCMonb30BaHUs npaB Ha OOBLEKTbI Npo-
MbILLIIEHHOW COBCTBEHHOCTMN, ABMNATCA CNyX0Obl MapKkeTuHra.
OuyeBugHO, AaHHasi opraHM3aunMoHHas opma B GonbLUen cTeneHn
obecneunBaeT TeCHOE €AMHCTBO NAaTeHTHbIX Pa3paboToK U naTeH-
THBIX UCCNEAOBaHNIN C OLEHKOW MeCTa MHTEeNneKTyanbHbIX NPOAYKTOB
B CO3[aHMM KOHKYPEHTOCMOCOOHOW NpoayKkumu, pocTa Kanutanu-
3aumMmn npeanpuaTuin, Bolbopa addeEKTUBHBLIX (hOPM KOMMepLma-
nusaumn obbLEKTOB C y4ETOM MOTEHUMANbHOro Cnpoca U PbIHOYHOMN
KOHBIOHKTYPbI 1 T.A4. B HayuHon cdepe gons cnyxb mapkeTuHra
coctasuna 23%.

Ha 28% npeanpuatui aTM yHKLUUKM BO3MOXEHbI HAa paboTHMKOB
NPeNMyLLECTBEHHO TEXHUYECKMX OTAENOB, KOTOpble ONpeaensoT
HanpaBneHNst TEXHNYECKOro pasBUTUS U NEpPEBOOPYKEHUS Mpoun3-
BOACTBA, Kak Hanbornee GnM3KkMx NPEeeMHNKOB NaTeHTHbIX CNyxo6.
BmecTe ¢ Tem B cBOEV AeATENbHOCTU OHW BPSA NN aKLEHTUPYIOT
[OCTaTOYHO BHMMaHWS Ha PbIHOYHbIE acreKTbl NCMOMb30BaHWs
0OBEKTOB MPOMBILLNIEHHON cobcTBEHHOCTU. B HayyHow cdepe gons
TaKMX OpraHu3auuoHHbIX opm cocTaBuna 8%.

Ha 24% npeanpusATuin OTCYTCTBOBanu kakve-nMbo opraHnsauuoHHble
¢dopmbl, @ PYHKLUN YyNpaBNEHUS U KOMMEPYECKOTO MCMOMNb30BaHUA
pesynbTaToB MHTENNEeKTyanbHOW AeATenbHOCTU peanu3ayloTcs no
Mepe BO3HUKalolleln HeobxoammocTu. B cdepe Hayku gons Takux
yypexaeHun coctasuna 15%. ®aktnyeckn 310 cBMAETENLCTBYET 00
OTCYTCTBMM Ha HMX PabOTHWMKOB, KOTOPbIE OCYLLECTBRANN Obl 3Ty
OeATenbHOCTb.

Ha npegnpuaTnax pearibHoro cektopa 3KOHOMUKU OTCYTCTBYHOT
NnaTeHTHblIe CJ'Iy)K6bI, a aona nMerLwnx nateHtoBegoB UMK MeHeXe-
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POB MHTEMMEKTyansHon
COBCTBEHHOCTW He MpeBbicuna
4% cooTBeTCTBEHHO. B cdhepe
Haykn MaTeHTHble CryXobl
dyHKUMOHMPYIOT Ha 31%
ydpexaeHun, a Ha 23% —
naTeHToBeAbl.

2. W13 uncna nuu, 3aHSTbIX
ynpaBreHneM 1 KOMMep-
YECKMM MCMONb30BaHNEM NpaB
Ha 06BbEKTbI MPOMbILLIIEHHON
COBCTBEHHOCTU Ha npeanpu-
ATUSX pearibHOro cekTopa
3KOHOMUKU, 23% nmenu
creumanbHylo NoAroToBKY, a
77% TakoBoW He nvenu. B
cchepe Hayku gaHHoe CooT-
HOLLEHME COCTaBWUO COOTBET-
CcTBEHHO 81% 1 19%. U3
obuero ymicna paboTHUKOB,
MMELLMX creunanbHyo
NOAroToBKy, 68% 3aHATO B
cchepe Hayku u 32% B cohepe
3KOHOMMUKM.

Ha npeanpuatusix gons
paboTHMKOB cnyx6 mapkeTuHra
CO crneumnanbHOM NoaroTOBKOM
coctaeuna 8%, crneuvanmsu-
poBaHHbIX oTaernoB — 38%, a
nateHToBenoB — 50%. B coepe
Haykn 3T OOMnM COCTaBUNn
cootBeTcTBEHHO 40%, 100% n
100%.

3. MMoTtpebHocTb B NOAroTOBKE
1 MOBbILWIEHME KBanuukaumm
paboTHMKOB B obractu npaeo-
BOV OXpaHbl, yNpaBneHnn u
KOMMEpPYECKOM MCNOb30-
BaHUU NpaB Ha OOBLEKTHI
NPOMBILLITEHHON COBCTBEH-
HOCTU ABMSiETCHA NWWb OTpa-
XeHnem macwTaboB M Temnos
VWHHOBALIMOHHOTO pa3BUTUA
Npou3BOACTBa, POCTa ero
HaYKOEMKOCTU, BITUSIHUSI HOBbIX
TEeXHONOrn Ha passuTue

CUCTEMbI OXpaHbl MPOMbILLITEHHOW COOBCTBEHHOCTU. PaccmoTpeHne
MTOrOB OMpOCa C AaHHbIX MO3MLMIA NOKasano, YTo NoTpebHOCTb B
crneumanbHOM NoaroToBke paboTHMKOB Heobxoauma aons 48%
npeanpuaTUiA peanbHOro cektopa 3KOHOMUKU U 38% HayyHbIX
y4pEeXOEeHUN, a COOTBETCTBEHHO 52% u 62% He BUOAT B 3TOM HEOOXO-
aumocTu. B nosbllweHun NpodeccMoHanbHOM KBanudmkaumm Hyxaa-
nuck 48% npeanpuatun n 62% HayyHbIX YY4pEXOEHWNA.

Haunbonee octpo ctomnt npobnema noaroToBKU KBaNMAUKALNOHHbBIX
CcneunanucToB Anst Cnyx0 MapKeTUHra npeanpusiTuii U Hay4HbIX
yupexaeHun (38%), Ana Tex U3 HUX, Ha KOTOPbIX TakNX KagpoB HeT
(31%), pnsa cneunannampoBaHHbiX oTaenos (19%).

HyxgatoTcs B NOBbILWEHWM KBanudmkaummn, npexae BCero,
paboTHMKM crneunanuanpoBaHHbix oTaenos (35%), cneumanucTsl
naTeHTHbIX cnyx6 n nateHtoBeabl (30%), paboTHUKM cryx6
MapkeTuHra (20%).

Haunbonee npvemnembl HanpaBneHnsiMM NOATOTOBKM CMeunanmcToB
M NOBbIWEHNST KBanupukaumm paboTHUKOB MO MHEHWUIO OMPOLUEHHbIX
ABNATCA: 00yyeHne Ha crneunanuanpoBaHHbIX ceMmuHapax (67%
oTBeTOB), 0byyeHne Ha kypcax npodeccuoHanbHon noarotoskn (31%),
3ao4yHoe obyyeHne B BY3e (BTOpoe Bbiclee obpasoBaHue, 14%),
apyrux copmax (14%).

OCHOBHbIMU HanpaBeHUsIMU 06y4YeHUst U MOBbILEHUS KBanUdmKaLum
paboOTHUKOB CBSI3aHO CO CMEeAyLMMU HanpaBneHusiMu (MpoLeHT
NPeanpuUsITU PeanbHOro CEKTopa 3KOHOMUKM, YKa3aBLUUX HanpaBrieHue):

e HalMoHaNbHOE U MeXAyHapoAHoe npaBo B 06nactu npoMbliu-
TNeHHOW cobCTBEHHOCTU — 63;

@ aBTOPCKOE NPaBO U CMEXHble NMpaBa Ha OOBEKTbl MHTENNekK-
TyanbHOW COBCTBEHHOCTU — 46;

e 3allMTa KOMMEPYECKOM TalHbl, 6opbba ¢ HeJobpocoBECTHOM
KOHKypeHuuen — 75;

= OodopmMreHne npaB Ha 06BbEKTbI NPOMBbILIEHHONW cobCTBEH-
HoCTU — 58;

«» repefava TeXHOMNOIrMIM Ha YCNOBUSAX NNLLEH3NOHHBIX COrfalleHui,
cornawieHvin o6 ycTynke npas, pacyeT LeHbl nuueHsun — 58;

@ OLEHKa CTOMMOCTN OOBEKTOB, NOCTAHOBKA MX Ha y4eT Hemarte-
puanbHbIX aKTMBOB, OLEHKa CTEeNeHn puckoB — 46;

= [POBEAEHNE MOWCKA NOTEHUMArnbHbIX NapTHEPOB, NEPErOBOPOB O
coTpygHuyecTBe — 54;

- [poBeAeHNEe MapPKETUHIOBbIX U NAaTEeHTHbIX I/ICCJ'Ie,ElOBaHI/II7I C
Lenbio Co34aHNs KOHKYPEHTOCNOCOOHOW Npoaykunmn 1 eé peanwu-
3auumn, o6yqume HaBblKaM paﬁOTbI C NCTOYHUKAMM NaTEHTHOW U1
KOMMep4eckon nHdopmaumm — 67;
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= pa3paboTka u BHegpeHue
WHHOBALMOHHON cTpaTerunu,
WHHOBALMOHHbIX NPOEKTOB
Npou3BOACTBA U
NPOABUXEHUS Ha PbIHOK
HOBbIX TOBapOB U YCIyT.
Popmbl, opraHusaums u
Be[leHNe MHHOBAaLMNOHHOIO
npeanpuHMmaTenscTea —
58.

B ycnoBusix, korga gesTens-
HOCTb MO YMpaBneHnto un
KOMMEpPYECKOMY MCMOonb30-
BaHWUIO NpaB Ha OOGBLEKTHI
NPOMBILLITEHHON COBCTBEH-
HOCTM TONbKO HauMHaeT
0CO3HaBaTbCS XO3ANCTBYIO-
LMK CyObeKkTamn 1 B eé
OCYLLEECTBNEHNN AenarTcs
TONbKO NepBbIE Wwaru, Bce
OTMEYEHHble HanpaBrieHns
ABMAIOTCA BaXHbl NPV paspa-
60Tke nporpamm n Beibopa
¢dopm 0bOyyeHNst 1 MOBbILLEHNSI
kBanudukauun paboTHMKOB.

SUMMARY

MpoBeaeHHbIN ONpoc Mokasan, YTo noTpebHOCTb B KBanudu-
LMpPOBaHHbIX Kagpax B obrnacTtu co3gaHus, NpaBoOBOW OXpaHsbl,
ynpaBneHnst 1 KOMMEPYECKOro MCMONb30BaHUSA NMPaB Ha OObEKTLI
NPOMBILLMEHHON COBCTBEHHOCTU CTOUT OCTPO U 3DPEKTUBHOCTL €€
pelleHns BO MHOrom OyaeT onpefensdts AMHAMWKYy WHHOBALMOHHOIO
pasBuTUSA, 3aLLUMTY UHTEPECOB NpaBoobnaaarenen, 060CHOBAaHHOCTb
pa3paboTKM NaTeHTHON U TEXHWYECKOW MONUTUKM NPeanpusaTun,
aKTUBU3aLUM0 BBEAEHUS B XO3ANCTBEHHbI 060pOT 1 BbIGOP
Hambornee paumoHanbHbIX MyTel KoOMMepLuuanusauum npas Ha
00BEKTbI NMPOMBILLNIEHHOW COBCTBEHHOCTMU.

Smo npeononazaem pazpabomky maxux npozpamm

oﬂyueH us, Komopsle Ha U dy C meopemuiuecKkumu

ocHosamu 0asanu Ovl RPAKMUYECKUE HABLIKU NO
PAZNUUHBIM NPUKIAOHBIM ACHEKMAM UHMENLEeKMYALIbHO
cobecmeennocmu. TIpoepammbl MAKCUMATLHO

Q0JIHCHBL CROCOOCMBO6AMb adanmayuu y 00YuauWuxcs
MbIULEHUSL A0EKE8AMH020 HOBbIM DPeaiusaM Pa36Umusl
OKOHOMUKU, GA3UPYIOWelCs HA UHMELNeKMYalbHOU
cobcmeeHHOCMU, KAK CYMMbL 3HAHUL, OQiouux
BO3MONCHOCIb OCYUeCTEUMb NePexo0

K HAYKOEMKOU SKOHOMUKE U UHMELIeKMYaiu3ayuu

npouU3800Cmad.

This article deals with organization forms, matters of training and skill of the staff,

management and commercial use of industrial property subjects at the enterprises and

organizations

CALENDAR

La 17 octombrie s-a nascut la Buteni, Lapusna Nicolae BALAUR, doctor habilitat in bioenergetica,

profesor universitar, sef laborator bioenergetica al Institutului de Fiziologie a Plantelor al ASM,

membru corespondent al ASM.

N. Balaur este autor §i coautor a 150 de lucrari si articole stiintifice, inclusiv 6 publicatii

monografice, 2 lucrari de sinteza si 11 brevete de inventii. Rezultatele cercetarilor sale stiintifice au

fost prezentate §i apreciate la 37 de conferinte, simpozioane, congrese nationale si internationale.

91



Intellectus 3/2003

92

CREAREA SISTEMULUI DE EVALUARE

A Pl IN CONTEXTUL PROMOVARII

TRANSFERULUI TEHNOLOGIC

.' >

lurie BADAR, dr. in economie, conf. univ.,
sef Sectie Economie si Evaluare, AGEPI

olul exclusiv al activitatii inovationale si al transferului tehnologic in cresterea

economicd impune crearea unei infrastructuri intermediare de comercializare a

produsului intelectual, inclusiv a inventiilor, modelelor de utilitate, marcilor de

produse si/sau servicii, designului industrial etc., in special in cadrul tranzactiilor externe.

Un element al acestei infra-
structuri il constituie evaluarea
proprietatii intelectuale care in
tarile cu o economie de piata
matura a devenit un domeniu
de activitate specific, aferent
activitatilor inovationale si de
producere. De exemplu,
tranzactiile ce tin de transferul
tehnologic sunt precedate de
evaluarea tehnologiilor respec-
tive si servesc drept baza in
cadrul tratativelor intre vanzator
si cumparator (licentiat si
licentiator) privind stabilirea
preturilor acestora.

Evaluarea proprietatii
intelectuale reprezinta unul
dintre cele mai controversate si

incerte procedee din cadrul procesului de inovare, mai cu seama la
etapele initiale ale acestuia.

In Occident servicille de evaluare a proprietatii intelectuale s-au
constituit ca un segment relativ separat al pietei serviciilor de
evaluare, in cadrul caruia activeaza evaluatori independenti, de obicei
certificati de catre organismele abilitate de stat sau de cele ale
asociatiilor evaluatorilor. Baza normativa a activitatii de evaluare o
constituie standardele de evaluare nationale si internationale.

Evaluarea se efectueaza in mai multe scopuri: pentru includerea
valorii obiectelor de PI in capitalul social si in bilanturile contabile ale
intreprinderii; la calcularea eficientei utilizarii obiectelor de PI; la
gajarea in scopul obtinerii creditelor bancare; la calcularea
prejudiciilor cauzate de utilizarea ilicita a produselor intelectuale;

la determinarea cuantumului onorariilor inventatorilor;

la calcularea taxelor de asigurare a patrimoniului; la comercializarea
obiectelor de PI.

In pofida lipsei unei baze normative, extinderea pe parcursul ultimilor
ani a relatiilor de piatd a impus demararea procesului de evaluare a
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diverselor obiecte de
proprietate intelectuala. Daca in
prima jumatate a anilor '90 in
Republica Moldova evaluarea
se efectua in temei de catre
antreprenori in scopul includerii
in capitalurile sociale ale
societatilor comerciale, atunci
fn urmatoarea perioada
evaluarea se efectueaza tot mai
frecvent de catre evaluatori,
inclusiv prin confirmarea
veridicitatii rezultatelor

evaluarii de catre specialigtii
Agentiei de Stat pentru
Protectia Proprietatii Industriale
(AGEPI).

Astfel, pana in prezent au fost
evaluate si confirmate de catre
AGEPI 32 de obiecte ale
proprietatii intelectuale din
diferite ramuri ale economiei
nationale, printre care 17 marci,
11 modele industriale si 4
inventii.

Evident ca in perioada de
tranzitie este necesara o
reglementare bine definita din
partea statului atat a activitatii
de evaluare, cat si a procesului
de constituire a infrastructurii
respective. Tn cadrul
consolidarii relatiilor de piata
statul urmeaza sa asigure
procesul de formare a pietei
produselor intelectuale si,
prin urmare, constituirea
sistemului de evaluare a
acestora. Principalele sarcini
ale statului in aceasta ordine
de idei sunt:

== crearea si aprobarea
cadrului juridic si metodic
al activitatii de evaluare;

= stabilirea si protectia
drepturilor participantilor la
piata serviciilor de
evaluare;

= asigurarea evaluarii obligatorii a obiectelor proprietétii intelec-
tuale, ale céror titulari sunt intreprinderile si institutile de stat, in
scopul includerii rezultatelor acestora in evidenta contabila.

Intru realizarea acestor sarcini, Parlamentul Republicii Moldova a
adoptat in aprilie 2002 Legea cu privire la activitatea de evaluare, ce
reglementeaza principiile generale de evaluare a imobilului,
proprietatii intelectuale, hartiilor de valoare si a businessului in
ansamblu in calitate de complex patrimonial functional. Legea
nominalizata stipuleaza principalele notiuni utilizate in activitatea de
evaluare, obiectele si subiectii evaluarii, tipurile de evaluare, cazurile
in care se efectueaza evaluarea obligatorie, abordarile si metodele
evaluarii, principalele cerinte fatd de contractul de prestare a
serviciilor si intocmirea raportului de evaluare.

In conformitate cu prevederile legii nominalizate Guvernul, prin
Hotararea nr. 783 din 30 iunie curent privind evaluarea obiectelor de
proprietate intelectuald, a aprobat Regulamentul cu privire la
evaluarea obiectelor de proprietate intelectuala si Regulamentul cu
privire atestarea evaluatorilor.

La Regulamentul cu privire la evaluarea obiectelor de proprietate
intelectuala au fost anexate Indicatii metodice privind modalitétile de
evaluare, care sunt parte componenté a Regulamentului. in
Indicatile metodice au fost expuse principalele abordari si metode
ale evaluarii proprietatii intelectuale, specificul evaluarii diverselor
obiecte de proprietate intelectuala (brevetele de inventie, marcile,
know-how etc.) in diverse scopuri de utilizare a rezultatelor evaluarii
(includere in bilantul contabil, comercializare, determinarea
cuantumului prejudiciilor cauzate la utilizarea ilicita a obiectelor de
proprietate intelectuald etc.). In acest context evidentiem specificul
evaluarii proprietatii intelectuale, care consta in faptul ca valoarea
aceluiasi obiect, in diferite scopuri de utilizare, va fi efectuata prin
diverse metode si, ca urmare, cuantumul ei va fi diferit.

Regulamentul cu privire la atestarea evaluatorilor proprietatii intelec-
tuale stipuleaza modul si conditiile atestarii acestora, activitatea
comisiilor de atestare si examinare, procedeele de eliberare a
certificatelor de calificare si de retragere a lor, tinerea Registrului
National al evaluatorilor de proprietate intelectuald, avand drept scop
crearea unui sistem de reglementare si control de stat asupra
activitatii de evaluare. Conform prevederilor regulamentului
nominalizat, atestarea evaluatorilor si tinerea Registrului National al
evaluatorilor va fi efectuatd de catre Agentia de Stat pentru Protectia
Proprietatii Industriale.

Referitor la standardul national privind evaluarea, mentiondm ca
acesta urmeaza sa determine cerintele si modalitatile generale ale
activitétii de evaluare, adaptate la standardele internationale.
Realizarea prevederilor actelor normative mentionate va contribui la
constituirea sistemului national de evaluare a proprietatii
intelectuale, a unei piete a serviciilor de evaluare in conformitate cu
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standardele internationale si la
desfasurarea pietei produselor
intelectuale in baza principiilor
economiei de piata.

E de mentionat faptul ca, spre
deosebire de piata imobilului,
pe care anual se efectueaza
mii de tranzactii, piata obiec-
telor de proprietate intelectuala
din Republica Moldova este
mult mai limitata atat la
capitolul cerere, céat si la
capitolul oferta. Astfel, pe
parcursul ultimilor 8 ani au fost
licentiate si cesionate circa 500
de obiecte de proprietate
intelectuala, fapt ce demon-
streaza caracterul nesemni-
ficativ al acestui segment de
piatd in Republica Moldova.

Extinderea extrem de ane-
voioasa a pietei de proprietate
intelectuala in tara noastra se
datoreaza atat faptului ca pe
parcursul ultimilor ani nu s-a
constituit un sistem eficient de
evaluare a brevetelor, mode-
lelor industriale, know-how etc.,
lipsei de receptivitate din partea
antreprenorilor si investitorilor,
cauzata de posibilitatile relativ
reduse de aplicare a inventiilor
si tehnologiilor noi, cat si
mostenirii sovietice privind
diviziunea muncii din sectorul
cercetare-dezvoltare.

Specificul evaluarii proprietatii
intelectuale este determinat de
particularitatile produselor
intelectuale ca obiect al
comercializarii si de specificul
pietei respective. Spre deose-
bire de marfurile traditionale,
care se comercializeaza de
reguld doar unui singur
cumparator, iar consumul lor
echivaleaza cu epuizarea sau
diminuarea valorii, obiectul de

proprietate intelectuald, noua tehnologie poate fi comercializata
concomitent mai multor consumatori, deoarece utilizarea acestor
obiecte nicidecum nu este insotitd de epuizarea sau diminuarea
valorii lor.

Pe de alta parte, pentru utilizarea oportuna a obiectelor de proprietate
intelectuala este suficienta familiarizarea cu principiile lor constructive
si tehnologice. Anume acest fapt impune necesitatea protectiei
drepturilor inventatorilor, elaboratorilor noilor tehnologii asupra
utilizarii rezultatelor activitatii lor, prin care se limiteaza exploatarea
nesanctionatd a obiectelor de proprietate intelectuala protejate in
modul stabilit, introducandu-se monopolul titularilor asupra obiectelor
respective.

Cat priveste specificul pietei produselor intelectuale vis-a-vis de alte
segmente ale pietei, mentionam in primul rand faptul ca pe aceasta
piata este imposibil echilibrul cererii si ofertei, piata obiectelor de
proprietate intelectuala fiind una monopolizata prin drepturile exclu-
sive ale titularilor asupra produselor de proprietate intelectuala
protejate in mod legal.

Caracterul individual al fiecarui obiect de proprietate intelectuala
impune diversitatea si complexitatea procedeelor de evaluare, astfel
incat evaluarea lor se transforma intr-o cercetare speciald, bazata pe
argumentarea economico-financiara a oportunitatii implementarii
inovatiilor, determinarea gi evaluarea riscurilor inovationale, a
variantelor optime de utilizare a tehnologiilor noi, studiul eventualelor
piete de desfacere.

SUMMARY

owadays, in the conditions of Market Economy, the
N technological transfer is especially realised due to
commercial principals. According to this point of view an
extremely important problem appears the evaluation of given
subjects. The Republic of Moldova is only at the beginning

of the settlement of such an evaluation system.

Under Law nr.989-XV from 18.04.02 regarding the evalua-
tion activity adopted by Parlament the legislative basis of
evaluation was created.

The authorization by Government of the regulation concern-
ing the evaluation of subjects of intelectual property, the
testation of evaluators and national standard of evaluation,
it will be settled a code normative system of evaluation of
intellectual property, that will contribute to the promotion of
technological transfer according to market economy de-

mands.
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CEA MAI MARE DESCOPERIRE

DIN ISTORIA MEDICINEI

amenii de stiinta din aproape toate statele lumii au finalizat ceea ce a fost numita drept
cea mai mare realizare din istoria medicinei, anume harta genomului uman, supranumita
si,,Cartea Vietii”. Aceasta contine tot ceea ce trebuie stiut pentru ,,constituirea’ cu succes a
unei fiinte umane, situatie care, in sine, poate provoca inca o apriga disputd pe tema moralitatii
geneticii. In pofida temerilor exprimate de o parte, deloc micd a comunitdtii stiintifice internationale,
sefii de stat si de guverne, academicieni §i profesori universitari au salutat finalizarea ,, hartii” ADN a
omului, despre care au spus cd depaseste ca importantd alte mari descoperi.

invitam limbajul in care Dumnezeu a creat Viata

Ex-Presedintele american Bill Clinton si premierul britanic Tony Blair au tinut si ei o conferinta de presa
comuna, prin satelit, felicitindu-se reciproc pentru uriasa realizare a oamenilor de stiinta. ,Astazi invatam
limbajul in care Dumnezeu a creat Viata. Capatam inca si mai multd admiratie fatd de complexitatea,
frumusetea si minunatia celui mai sacru si sublim dar oferit de Dumnezeu. Acum putem concepe ca
nepotii nostri sa asocieze cuvantului ,cancer” doar cu un desen similar unei constelatii de astri’, a spus
Clinton. Blair a recunoscut ca foarte multa lume, inclusiv el insusi, este ingrijorat de implicatile pe care le
poate avea aceasta descoperire. Dar, a adaugat el, ,rolul stiintei este de a chestiona si de a descoperi, in
timp ce rolul guvernelor este ca, pe seama societatii, sa faca judecati asupra a ceea ce trebuie de
intreprins mai departe”. “Nu pot concepe vreodata ca stiinta sa declare ca este limitatd in cercetarile sale”,
a spus Tony Blair.

“Cartea Vietii”, panaceul multasgteptat?

Privitd ca baza a medicinei viitorului, harta genomului uman deschide calea crearii de noi medicamente,
de teste care sa ne releve propriile tare genetice, de tratamente personalizate si ne ofera intelegerea
profunda a activitatii organismului propriu, la nivel molecular. Oamenii vor putea fi tratati de orice maladie
urméand o curd individualizata. Durata vietii individului va creste la perioade de timp practic nelimitate. Tn
functie de complexitatea avantajelor enumerate mai sus, aceste procese vor fi disponibile intr-un timp
mergand de la cétiva ani pana la cateva zeci de ani. Cel mai agteptat tratament dintre toate este cel
fmpotriva cancerului, “maladia proeminenta a ADN”. Nu pentru ca tumorile maligne ar fi mostenite sau
favorizate de structura genetica individuala, ci pentru ca ansamblul genetic al omului este expus
chimicalelor, radiatiilor si virusilor, care determina degradarea acestuia. “Cartea Vietii” permite si controlul
transplanturilor, in sensul ca organismul poate fi “invatat” sa nu respinga o grefa.

... Sau o teribila cutie a Pandorei?

Incontestabil, harta genomului uman va revolutiona medicina pana la schimbarea totala a felului in care
este perceputd astazi aceasta stiintd. Era geneticii, ai carei zori sunt pe cale a ceda locul zilei, are insa
nevoie si de un nou tip de etica. Multi oameni de stiintd se tem de discriminarea genetica, potrivit careia
unii indivizi vor deveni “paria” din simpla cauza ca au fie si 0 mica predipozitie maladiva inscrisa in gene,
de o societate Tn care parintii pot sa-si “construiasca” un copil dupa bunul lor plac, iar tratamentele “totale”
vor exista doar la indeméana celor extrem de bogati. in pofida pesimismului declarat de foarte multa lume,
aparitia “Cartii Vietii” este o veste buna. $i cum conducerea tarilor avansate se declara deja preocupata de
noile standarde morale, necesare pentru a le impune lumii de méine, care poate fi intrezarita de astazi,
este cat se poate de probabil ca noua etica sa apara si ea in timp util. Oricum, pana la incheierea “editiei
finale”, standard, a hartii genomului uman vor mai trece, spun specialigtii, aproximativ doi ani.

Sursa: Internet
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FALSIFICAREA PRODUSELOR -

AFACERE PROFITABILA. PANA CAND?

n studiu de piata al
firmei de consultanta

“Deloitte and Touche”,
efectuat in Rusia la cererea
unor mari companii interna-
tionale, precum “Philip Morris”,
“Procter and Gamble”, “Gillette”,
“Unilever” etc., a demonstrat ca
bugetul rus pierde anual céateva
miliarde de dolari din cauza
vanzarilor de produse
contraficute. Tn Republica
Moldova nu s-a efectuat un
astfel de studiu, desi la fiecare
colt de strada sau piata riscam
sa cumparam un produs
contrafacut, indiferent daca
acesta este un detergent

“Ariel”, “fabricat” intr-un depozit
de pe strada Uzinelor din
Chisinau, sau o pereche de
ghete sportive chinezesti
“Adibas”, de plastic, care imita
impecabil vreun model al
celebrei firme “Adidas”, sau
asa-zisii cipici ai Intreprinderii
“Floare”, produsi intr-un subsol
de la marginea Chiginaului.

Vanzarea de produse
contrafacute reprezinta circa 5
procente din comertul mondial,
aducand un profit licit de circa
... 250 miliarde de dolari. in
urma acestui fapt, anual se
lichideaza 200.000 - 220.000
de locuri de munca in Europa
si SUA. In Republica Moldova,
potrivit unor date, 9 din 10
produse importate ori sunt
contrafacute, ori nu corespund
standardelor nationale. Totusi,
cea mai multa productie este
contraficuté chiar pe loc. in

special la Chiginau, unde existd o piata de distributie. Sa luam, de
exemplu, celebrul detergent “Ariel”. Dupa cum mi-a povestit un
student, care a lucrat cateva luni la un depozit de pe strada Uzinelor
din Chiginau, operatiunea de falsificare este una simpla, dar eficienta.
In fiecare s&ptdmand, un camion al SRL-ului se deplaseazi la
renumita piatd angro din Odesa, “Kilometrul 7”, de unde, la preturi
convenabile, in saci de 20-30 kilograme, cumpara detergent “Ariel”.
Din Romania se aduce carton pentru cutii si soda caustica. Soda
caustica este amestecata cu detergentul, in proportie de 1 la 4, sau 1
la 5. Se mai adauga niste praf, ce-i da mirosul specific, dupa care se
ambaleaza in cutiile “Ariel”. Astfel detergentul e gata de vanzare. Cea
mai mare parte din acest detergent contrafacut este distribuita direct
comerciantilor din capitala si mai ales celor din provincie. Asa ca sa
nu va mirati atunci cand veti descoperi ca detergentul folosit la spalare
face doar spuma. Un stat. E de preferat s& cumparati detergent in cutii
de plastic care, deocamdatd, nu este contrafacut. Detergentii cel mai
des falsificati sunt “Ariel’, “Tide”, “Dero”, “Omo”.

Tot mai frecvent sunt contrafacute unele produse alimentare ca, de
exemplu, salamul. Cresterea preturilor la carnea de porc si de vita a
dus la majorarea preturilor la salamurile produse de intreprinderi,
precum “Carmez’ sau “Basarabia-Nord”. Falsificatorii s-au orientat
rapid, reducand substantial cantitatea de carne de porc si de vita,
folosita la producerea salamului si inlocuind-o cu carne de oaie si
produse din soia. In consecints, comerciantii de la piata agricola din

2n

Chisinau propun pentru vanzare “Salam de casa” sau salam “Codru”
la preturi uneori de doué-trei ori mai mici decét cele practicate de

producatorii oficiali.

Prospera si cei ce falsifica bauturile alcoolice. Acestia nu se tem nici
de politie, nici de fisc, intrucat sunt protejati de persoane sus-puse.

Cresterea semnificativa a cotei produselor contrafacute este stimulata
de profiturile uriage care pot fi obtinute in urma acestor afaceri. Dar si
mai mult - de saracia din Republica Moldova. Cetatenii de rand
prefera sa cumpere produse mai ieftine, desi uneori sunt congtienti
ca marfurile acestea nu sunt originale. Cétiva ani in urma, unii
producatori cu renume pe piata interna au incercat sa combata
falsificarea produselor dar, se pare, lupta s-a sfarsit inainte de a
incepe.

Specialigtii sustin ca cel care a cumparat un produs de marca si
constata acasa ca a fost pacalit, nu va mai cumpara pe viitor acest
produs. Departamentul Standarde, Metrologie si Supraveghere
Tehnica, una din institutile care trebuie s& vegheze calitatea
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produselor, a constatat ca 9 din
10 sesizari ale consumatorilor se
adeveresc. Problema e ca
Departamentul in cauza ar trebui

sa acorde o mai mare atentie protectiei consumatorului. Dar pana

atunci ar trebui si noi, consumatorii, sa ne protejam, evitand

produsele dubioase. Pe langa faptul ca vom fi mai sanatosi, vom
economisi, in ultima instanta, si niste bani.

Blitz —test

CE FEL DE CONDUCATOR SUNTETI?

u aproximativ 2600
ani in urma, filosoful
chinez Lao Tzi spunea:

“Un conducator bun este acela,
despre existenta caruia lumea
abia si da seama; unul
mediocru e acela, caruia i se
supun si pe care il venereaza
zgomotos; unul rdu — pe care
lumea 1l dispretuieste. Dar
daca el, conducatorul,
intr-adevar este bun, oamenii
spun: “ Acestea noi le-am facut
singuri”.

Deci, ce fel de conducator
sunteti d-voastra? Verificati-va!
Trebuie de raspuns la fiecare
intrebare prin “Da” sau “Nu”.

Asadar, incepem:

1. Va este greu sa gasiti
metodele potrivite de
conducere?

2. Sunteti obsedat de
impresia ca, totusi,
colectivul pe care I-ati
condus mai inainte era mai
bun decét cel pe care il
conduceti in prezent?

3. Tindeti spre crearea unui
stil universal de conducere,
care ar fi bun pentru
majoritatea cazurilor?

4. Sunteti in stare s& apreciati
obiectiv personalitatea
subalternilor dvs. si sa
prognozati fara gres
actiunile lor?

5. Va vine usor sa va debara-
sati de simpatiile
personale in relatile cu
subalternii?

6. Sunteti de acord ca stiluri
universale de conducere
nu exista si ca e necesara
imbinarea diferitor stiluri in
dependenta de situatie?

7. Considerati ca va este mai
usor sa contactati cu sefii
decét cu subalternii?

8. Vreti s& schimbati
stereotipul de conducere
din organizatia pe care o
reprezentati?

9. Vi se adevereste adeseori
prima impresie intuitiva
despre calitatile
subalternilor dvs.?

10. Va explicati adeseori
insuccesele in conducere
prin actiunea nefavorabila a
factorilor obiectivi?

11. De multe ori simtiti ca
pentru a organiza mai
eficient munca n colectiv
nu va ajunge timp?

12. Sunteti incredintat ca, daca
v-ati afla la locul de munca
al subalternilor, eficacitatea
conducerii ar creste?

13. Le acordati membirilor activi
din colectiv mai multa
independenta decat celor
pasivi?

Acum sa facem calculele:

Nr. “DA” “NU”
1. 0 1
2. 0 1
3. 0 2
4, 2 0
5. 1 0
6. 1 0
7. 0 2
8. 1 0
9. 1 0
10. 0 2
1. 0 1
12. 0 2
13. 2 0

Daca ati acumulat:

0 - 5 puncte sunteti mai mult
specialist decat conducator.

6 - 10 puncte — nu se poate
spune ca sunteti un conducator
puternic, dar treburile in
colectivul pe care il conduceti
nu merg rau.

11 - 15 puncte — sunteti un
conducator bun, stiti a deosebi
secundarul de principal. Un
sfat: nu ignorati treburile
curente.

16 si mai multe — sunteti un
conducator foarte bun, cautati
si gasiti decizii originale. Va
impiedica, insa, imperativitatea
in rationamente si caracterul
taios n relatile cu sefii.

Sursa: Internet
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OMPI SALUTA ADERAREA STATELOR

UNITE LA SISTEMUL DE LA MADRID

irectorul General al

Organizatiei Mondiale

de Proprietate
Intelectuala (OMPI) Dr. Kamil
Idris a salutat calduros adera-
rea Statelor Unite ale Americii
la Protocolul Aranjamentului de
la Madrid privind inregistrarea
internationald a marcilor, un
pact benefic care faciliteaza si
reduce taxele de inregistrare a
marcilor in multiple tari.

+Aderarea Americii la acest
protocol insemnat reprezinta un
pas important si pozitiv atat
pentru detinatorii de marci ai
Statelor Unite, cat si pentru cei
din tarile membre ale Protoco-
lului de la Madrid, deschizandu-
le noi oportunitati comerciale”,
a mentionat Dr. Idris. ,O data cu
aderarea Statelor Unite la acest
Angajament, sistemul
international de inregistrare a
marcilor devine mai cuprinzator,
oferind astfel oamenilor de
afaceri si persoanelor
individuale din SUA si din alte
tari o cale simpla si eficienta de
a obtine titlurile de protectie si
de a-si mentine marcile ”, a
adaugat Directorul General
OMPI.

Press

release PR/2003/349

(5 august 2003, Geneva)

Protocolul cu privire la SUA va
intra in vigoare la 2 noiembrie
2003.

Sistemul de la Madrid ofera
posesorului de marca
posibilitatea de a beneficia de
protectia marcii sale in unele
tari doar prin depunerea unei
simple cereri, intr-o singura
limba, achitdnd un singur set
de taxe intr-o singura moneda
(franci elvetieni). O inregistrare
internationala este insotita de
aceleasi efecte ca si
inregistrarea marcii efectuata in
fiecare tard desemnata de
catre solicitant. Daca protectia
nu este refuzata de catre oficiul
tarii desemnate, de origine,
atunci protectia marcii este
identica celei inregistrate

de catre acel oficiu.

Sistemul ofera detinatorilor de
marci o cale convenabila si
eficienta pentru asigurarea
protectiei marcilor lor in
multiple tari doar prin
depunerea unei singure cereri.
Sistemul de la Madrid este
administrat de doua tratate:
Aranjamentul de la Madrid,
adoptat in 1891, cu cateva
modificari, si Protocolul de la

Madrid, intrat in vigoare in 1996,
cu noi stipulari referitoare la
dificultatile ce impiedicau
aderarea unor state. O tara
poate sa adere sau la
Aranjament, sau la Protocol,
sau la ambele concomitent.

Marcile sunt semne ce servesc
la deosebirea produselor sau
serviciilor unei intreprinderi de
cele ale altei intreprinderi. Ele
servesc de asemenea, drept
indicator al calitatii si au o
importanta economica
ascendenta. Protectia obtinuta
prin inregistrare asigura
titularului dreptul exclusiv de a
folosi marca pentru
identificarea bunurilor si
serviciilor sale sau de a
autoriza, de obicei prin licenta
sau franchise, folosirea
acesteia in schimbul unei
remunerari respective.

PENTRU NOI INFORMATII,
CONTACTAT!I:

Tel: +4122-3388161/3389547
E-mail: publicinf@wipo.int
Fax: +4122-3388810

http://www.wipo.int/lists/
pressinfo-en



mailto:publicinf@wipo.int
http://www.wipo.int/lists/

Intellectus 3/2003

CONFERINTA INTERNATIONALA

“BREVETELE DE

INVENTIE IN SECOLUL XXI”

e data de
1 septembrie curent,
in orasul Sankt-

Petersburg a avut loc
Conferinta internationala
,Brevetele de inventie in secolul
XXI". Organizatorii acestui
relevant for sunt Oficiul Euro-
pean de Brevete de la Minchen
si Oficiul Eurasiatic de Brevete
cu sediul la Moscova.

Moderatorii Conferintei au fost
dnii Victor Blinnikov,
Presedintele Oficiului
Eurasiatic de brevete, si Ingo
Kober, Presedintele Oficiului
European de Brevete, care au

prezentat, respectiv, comunicarile: ,Sistemul eurasiatic de brevete si
rolul sau in spatiul CSI” si ,Transformarile si evolutia Sistemului
european de brevete: orientare spre viitor”.

Din partea Republicii Moldova la evenimentul in cauza a participat
dnul Nicolae Taran, Director General AGEPI. Si-au dat concursul, de
asemenea, reprezentantii Armeniei, Azerbaidjanului, Belarusiei,
Georgiei, Kazahstanului, Kirghizstanului, Ucrainei, Mongoliei,
Tadjikistanului, Turkmenistanului, Uzbekistanului.

Dr. Alexandr Korciaghin, Director General ROSPATENT, a abordat
problemele noii legislatii de brevete in Federatia Rusa, iar dl Klaus
Mattes, conducatorul Sectiei privind reforma Tratatului privind
Brevetele de Inventie de la OMPI, a analizat prestanta de viitor a
acestui important tratat in cadrul sistemului international de brevete.

Alte teme puse in discutie au vizat investitile straine in raport cu
brevetele de inventie, evaluarea economica a drepturilor de brevet

29

etc. Conferinta s-a incheiat cu o ,masa rotunda”.

SIMPOZIONUL PRIVIND PROTECTIA DESENELOR/

MODELELOR INDUSTRIALE DE LA MAMAIA

A
n perioada 26-28 august

curent Oficiul de Stat

pentru Inventii si Marci din
Romania (OSIM), in colaborare
cu Asociatia Nationala pentru
Protectia Proprietatii Industriale
(ANPPI), a organizat la Mamaia
un simpozion national in
problemele protectiei
desenelor si modelelor
industriale. Simpozionul si-a
propus sa realizeze un dialog
constructiv intre specialistii din
diferite domenii de activitate
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pentru evidentierea cailor si
mijloacelor de protectie juridica
a desenelor si modelelor
industriale, de prevenire si
combatere a contrafacerii
acestora conform legislatiei
respective.

Tematica pe care se axeaza
actiunea a constituit si obiectul
,mesei rotunde” la care au
participat si specialistii Agentiei
de Stat pentru Protectia
Proprietatii Industriale a
Republicii Moldova — dna Violeta
Jalba, sef Sectie Marci
internationale, dnii Alexandru
Saitan, specialist in Sectia

Desene/modele, si Valeriu Coslet, specialist in Sectia Contencios -
invitati de colegii din Roménia sa participe la acest simpozion relevant.

La actuala intrunire accentul s-a pus pe principalele amendamente
aduse Legii privind protectia desenelor si modelelor industriale,
prevederile principale ale Regulamentului de aplicare a legii
mentionate, cadrul legal pentru acordarea consultantei in proprietate
industrialda, autorizarea cabinetelor individuale de proprietate
industriala in Romania etc.

De asemenea s-a analizat metodologia cercetarilor documentare n
bazele de date specializate, notiunea de ,utilizare” a desenelor si
modelelor industriale pe Internet, evolutia procedurii de inregistrare a
acestor obiecte de catre oficile de proprietate industriala, opozitia
tertilor cu privire la inregistrarea unui desen/model industrial.

Un moment aparte al dialogului I-a constituit tema mijloacelor legale
de prevenire si combatere a contrafacerii in domeniul marcilor de
produse si servicii si desenelor/modelelor industriale.

Serviciul de presda AGEPI

CONFERINTA INTERNATIONALA STIINTIFICO-

PRACTICA “PROBLEME ACTUALE DIN DOMENIUL

PROTECTIEI PROPRIETATII INTELECTUALE”

A

n perioada 1-5
septembrie 2003
Ministerul Tnvatamantului

si Stiintei al Ucrainei in cola-
borare cu Departamentul de
Stat pentru Proprietatea
Intelectuala al Ucrainei,
Ministerul Tnvatamantului al
Republicii Autonome Crimeea,
Institutul de Proprietate
Industriala si Asociatia de
Creatie in domeniul Proprietatii
Intelectuale din Ucraina au
organizat in orasul Alusta cea
de a Vll-a Conferinta
Internationala stiintifico-practica
“Probleme actuale din
domeniul protectiei proprietatii
intelectuale”. Lucrarile

Conferintei au demarat cu o sedinta plenara in cadrul careia

au fost luate in dezbatere problemele strategice de dezvoltare a
sistemelor nationale si internationale de protectie a proprietatii
intelectuale. Au prezentat rapoarte generalizatoare dl Paladi N.V.,
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Presedintele Departamentului
de Stat pentru Proprietatea
Intelectuala al Ucrainei, dl Zotin
S.V., consilier juridic superior
din cadrul OMPI, dI Bliznet I.A.,
vicedirector general, Rospatent,
dl Daniliuc L.I., vicedirector
general AGEPI, dna Ceban A,
sef sectie AGEPI s.a.

Marea majoritate din
comunicari au fost prezentate
in cadrul sectiilor:

= Activitatea inovationala si
comercializarea drepturilor
de proprietate intelectual3;

= Protectia si utilizarea
marcilor de produse si/sau
de servicii;

= Problemele protectiei si
utilizarii dreptului de autor;

=« Proprietatea intelectuala in
Ucraina: perspective de
dezvoltare;

= Protectia drepturilor de
proprietate intelectuala:
problemele combaterii
pirateriei.

La Conferinta au participat
specialisti in domeniul
protectiei proprietatii
intelectuale, reprezentanti si
consilieri in proprietate
industriala, oameni de afaceri,
inventatori si cercetatori din
institutii de Tnvatdmant superior
si de cercetare-dezvoltare,
reprezentanti ai institutiilor
neguvernamentale in domeniul
protectiei si realizarii drepturilor

asupra obiectelor de proprietate intelectuald din Ucraina, Federatia

Rusa, Republica Belarusi, Bulgaria si Republica Moldova. De la
Agentia de Stat pentru Protectia Proprietétii Industriale au prezentat
rapoarte dnii lon Daniliuc, Stefan Gajim, Andrei Moisei, Aurelia
Ceban, Maria Spinei, Tatiana Popov.

Din Republica Moldova au mai participat dl Emil Mandacanu si dna
Sofia Socolov — reprezentanti in proprietate industriala.

In afard de rapoartele prezentate in materialele Conferintei sunt
publicate materialele expediate de colaboratorii AGEPI: lurie Badar
(coautor $. Gajim) si Victor Sosnovschi.

Participantii la Conferintd au luat parte activa la dezbaterile organizate
pe marginea rapoartelor si comunicarilor prezentate, au facut schimb
util de experienta in problemele de interes comun.

Organizatorii si participantii la Conferintd au reusit sa se informeze si
sa se familiarizeze reciproc cu rezultatele obtinute pe parcursul
ultimilor ani in elaborarea si armonizarea cadrului normativ-legislativ
in domeniul protectiei si realizarii drepturilor obtinute asupra
obiectelor de proprietate intelectuala, aplicarea efectiva a legilor si
normelor adoptate.

In concluzie, participantii au constatat: Conferintele de la Alusta,
devenite deja traditionale, sunt foarte necesare atat pentru
specialigtii din domeniul protectiei proprietatii intelectuale, cat si
pentru oameni de stiinta si cei din domeniul afacerilor, prin urmare,
ele trebuie desfagurate cu regularitate, invitandu-se cat mai multi
specialisti si practicieni din tarile vecine si din organismele
internationale de profil.

Stefan GAJIM,
Consilier Director General AGEPI
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INVENTATORII

DIN REPUBLICA MOLDOVA

CREEAZA O IMAGINE FAVORABILA

TARII NOASTRE IN LUME

a 8 septembrie 2003 AGEPI a sarbatorit 11 ani de la crearea sistemului national

de protectie a proprietatii industriale. Dupd ce in anul trecut Agentia si-a marcat

primul deceniu de existentd, anul acesta evenimentul s-a consumat intr-o atmosfera de lucru.

Oricum, a fost un nou prilej de relevare a celor mai stringente probleme pe care le are de

solutionat in prezent agentia §i a sarcinilor strategice de viitor.

Cu aceasta ocazie, corespondentul radiodifuziunii nationale Svetlana Seliucov [-a rugat pe

dl. I. Daniliuc, Prim-vicedirector general AGEPI, sa comenteze activitatea de ultima ora a

Agentiei.

— Proprietatea intelectuala
este un domeniu care se
dezvolté In permanenta. Noile
orientari in domeniul protectiei
proprietatii intelectuale sunt
generate de evolutia
evenimentelor in activitatea
social-economica, de
globalizarea industriala si
comerciala care necesita
coordonarea actiunilor AGEPI
cu activitatile OMPI, OEB, OEAB,
precum si ale altor organisme
internationale. Conform
Acordului de Parteneriat si
Cooperare cu UE, Republica
Moldova si-a luat angajamentul
ca in anii 2003-2004 sa
asigure un nivel de protectie a
proprietatii intelectuale similar
cu cel existent in tarile UE.
Legislatia RM continua sa fie
perfectatd in conformitate cu
directivele UE.

Astfel, AGEPI isi desfasoara
activitatea in stransa
colaborare cu 7 organizatii
internationale si cu circa 50 de

oficii de specialitate din strainatate, ceea ce-i permite sa integreze

sistemul national de protectie a proprietatii industriale in sistemul
mondial, acordand titularilor din tara noastra si celor de peste hotare
o protectie juridica accesibila, operativa si sigura.

O atentie deosebita s-a acordat modificarii si completarii legilor in
domeniul protectiei proprietatii industriale si regulamentelor de
aplicare a acestor legi in conformitate cu normele stabilite in Acordul
privind aspectele drepturilor de proprietate intelectuala legate de
comert (TRIPs).

Toate acestea au fost posibile si datorita participarii active a
colaboratorilor Agentiei la seminare, conferinte nationale gi
internationale. Mentionez faptul ca doar in prima jumétate a anului
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2003 specialigtii nostri au
participat la cca. 40 de astfel de
manifestatii. Interesul
specialistilor straini fata de
activitatea Agentiei este evident.
Despre aceasta ne vorbeste si
faptul ca pe parcursul anului
2002 am fost vizitati de cca. 40
de specialisti din mai multe
tari ale lumii, iar in prima
perioada a anului 2003 — de
cca. 70 de specialisti, ceea ce
confirma faptul ca Republica
Moldova se bucura de o inalta
apreciere pe plan intern si
international.

Actualmente, printre sarcinile
pe care si le propune agentia
este si elaborarea unui set de
acte normative menite

sa stimuleze activitatea
inovationald. Tn acest scop
AGEPI a naintat o propunere
Guvernului privind acordarea
unor facilitati persoanelor ce
vor implementa inventiile,

si anume scutirea lor de
impozite pe venit pentru o
perioada de 5 ani.

In practica mondial de
stimulare a procesului
inovational se utilizeaza o
gama extrem de larga de
masuri cuprinzand diminuarea
bazei impozabile, a taxelor de
impozitare, se acorda unele
granturi din partea statului.
Problema principala este
ajustarea acestor masuri la
conditile Republicii Moldova si
excluderea barierelor ce
frAneaza manifestarea spiritului
inovational, implementarea
inventiilor in cadrul economiei
nationale.

Tnsusi faptul c& Republica Moldova este parte la majoritatea

conventiilor si tratatelor internationale in domeniul protectiei
proprietatii industriale, ofera posibilitati largi solicitantilor si
investitorilor straini atat pentru brevetarea inventiilor si inregistrarea
modelelor de utilitate si a designului industrial, cat si pentru o
colaborare tehnico-gtiintifica si de productie.

Un moment de mare importanta care promoveaza buna imagine a
Republicii Moldova in lume il constituie participarea activa a
inventatorilor nostri la saloanele, expozitiile internationale. S-a format
un sistem de afirmare a inventatorilor nostri; in primul rand, prin
intermediul expozitiei internationale INFOINVENT, la care sunt
evidentiate cele mai perspicace lucrari. Apoi, incepand cu anul
2003, organizatorii au invitat sa participe si inventatorii, oficiile
analoage din regiunea bazinului Marii Negre: Republica Azerbaidjan,
Albania, Armenia, Bulgaria, Grecia, Georgia, Federatia Rusa,
Romania, Turcia, Ucraina. De aceasta data si-au dat
consimtamantul sa participe in rolul de co-organizatori ai expozitiei in
cauza Ministerul Economiei, Ministerul Industriei, Ministerul
Educatiei, Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare, Primaria
Municipiului Chisindau, Departamentul Agroindustrial ,Moldova-Vin”.

Inventatorii moldoveni, ori de céate ori participa la saloanele
internationale de inventica, de reguld, se intorc acasa cu premii de
prima marime. Datorita acestor multiple succese ale inventatorilor,
statul nostru detine un loc de frunte in spatiul CSI la capitolul premii
si medalii.

In incheiere, imi exprim increderea ca toate organele si institutile de
stat interesate, intreprinderile, organizatiile, inventatorii si cercetatorii
fsi vor conjuga eforturile pentru consolidarea unui cadru legislativ-
normativ prielnic dezvoltarii continue a sistemului national de
protectie a proprietatii industriale.
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Conferinta anuald EPIDOS 2003

si Conferinta Comisiei Europene PATINNOVA ‘03

A

n perioada 10-12 noiembrie curent

Oficiul European de Brevete (OEB), in

strAnsa colaborare cu Ministerul
Economiei din Luxemburg, va organiza in acest
orag Conferinta Anuala EPIDOS 2003, care si-
a dobandit de mult reputatia unui eveniment de
prima marime in domeniul brevetelor, organizat
la nivel european. Conferinta se va desfasura
in formula: grupuri specializate de lucru si
cursuri de calificare, in cadrul carora vor fi
abordate cele mai recente realizari in domeniul
obtinerii informatiei de brevete, posibilitatilor
retelei Internet si alte instrumente accesibile
pe piata de desfacere a produsului intelectual.
La conferintd sunt invitati experti cu renume in
domeniul informatiei cu privire la brevetele de
inventie.

Concomitent, va avea loc si Conferinta
Comisiei Europene PATINNOVA ’03. Tematica
acestei conferinte o vor constitui

= ,Inovatia si cercetarea in domeniul
proprietatii intelectuale” si

=« ,Brevetele in cadrul economiei bazate pe
cunostinte”.

Conferinta va oferi posibilitate participantilor sa
se familiarizeze cu importanta proprietatii
intelectuale pentru institutile de cercetare, in
particular, pentru cele publice; problemele cu
care se confrunta acestea in protectia si
managementul valorilor intangibile de care
dispun; modalitatile prin care institutile de
cercetare pot promova investitile in sfera
cercetare si exploatare a rezultatelor cercetarii.
La conferintd sunt invitati experti in domeniul
brevetelor, inventatori, savanti si cercetatori cu
experienta.

Participantii la conferinte vor beneficia, de
asemenea, de posibilitatea de a participa la o
expozitie specializata. Avantajul acestei

Epipos Annual
Conference

Hizinmiovs 03°

Provisional
programme

expozitii consta in familiarizarea cu experienta

a peste 50 de lideri mondiali din lumea brevetelor, a
oficiilor de brevete, universitatilor, intermediarilor
informationali.

TAXA DE INREGISTRARE (include admiterea la cele
doua conferinte si la expozitie, materialele conferintei,
pauzele de cafea si pranz):

« 200 EUR (pana la 10 octombrie, 2003)
= 220 EUR (dupa 10 octombrie, 2003)

LIMBILE DE LUCRU: Engleza, Franceza, Germana
(cu interpretare simultana).

Pentru informatie suplimentara privind programul
detaliat al manifestarilor accesati:
http://www.patinnova.org
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EXPOZITIA INTERNATIONALA

DE INVENTIl, CERCETARE STIINTIFICA

SI TEHNOLOGI|

NOI — INVENTIKA 2003

BUCURESTI, ROMANIA

A

n perioada
7-12 octombrie 2003 la

Complexul Expozitional
ROMEXPO se va desfasura cea
de-a Vll-a editie a Expozitiei
Internationale de Inventii,
Cercetare S$tiintifica si
Tehnologii Noi — INVENTIKA
2003.

Desfasurandu-se in paralel cu
editia a XXIX-a a Targului
Tehnic International Bucuresti
(TIB), INVENTIKA 2003 va
beneficia de suportul logistic al
acestuia, devenind astfel una
din adresele cele mai atractive
pentru contacte profesionale si
de afaceri in domeniul
inovational. Expozitia Tgi
propune sa aduca la masa
tratativelor pe autorii de
proiecte si inovatii precum si pe

detinatorii mijloacelor

materiale, necesare pentru a
pune in valoare elaborarile
inventatorilor.

Ca si la editile precedente,
aceasta manifestare expozitio-
nald se va bucura de prezenta
Oficiului de Stat pentru Inventii
si Marci din Romania, Oficiului
European de Brevete si a
ROMINVENT care, prin presti-
giul lor, vor conferi un sprijin
competent participantilor.

Sunt invitati sa participe la
INVENTIKA: inventatori,
societati, intreprinderi,
negociatori de brevete, grupe
de cercetatori, laboratoare,
organisme private si de stat,
avand inventii brevetate sau in
curs de inregistrare. Pot fi
prezentate inventii in premiera
sau care au mai figurat si la

alte expozitii sau saloane de
profil. Inventiile pot fi expuse
sub forma de panouri, desene,
fotografii, texte, mostre si
esantioane, prototipuri,
machete etc.

Inregistrarea participantilor are
loc in baza adeziunii/contract,
completata, semnata si
stampilatd corespunzator.
Pentru persoane individuale
taxa constituie 100 EUR.,
pentru un grup de participanti —
300 EUR. inchiriere spatiu
expozitional — 14 EUR. /m?
Constructie-stand — 13 EUR./m2.

PENTRU INFORMATIE
SUPLIMENTARA —
WWW.romexpo.org;

e-mail: tib@romexpo.org;
tel. de contact 224-31-60;
224-23-56.
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Aurelia STRATAN

Biografia de munca a doamnei Aurelia Stratan se inscrie integral in perimetrul
activitatii editorial-poligrafice. A redactat si a corectat sute si mii de coli editoriale

la Institutul PCTB de proiectari, Institutul ,Progress”, Combinatul Poligrafic,
Comitetul pentru Sport, Redactia Principala a Enciclopediei, ziarul ,Pamant si

Oameni”, Centrul Editorial-poligrafic ,Medicina” al USMF.

Din octombrie 2002 este angajata in functia de redactor in Sectia Editura a AGEPI, inscriindu-se in scurt timp
cu toata plinatatea in colectivul acestei subdiviziuni.

Cu o deschidere sufleteasca de o rara frumusete, vesnic binevoitoare fata de aproapele sau, inzestrata cu
un fin simt al umorului, doamna Aurelia Stratan indeplineste cu aceeasi responsabilitate care o
caracterizeaza lucrari redactionale ce succed paginarea publicatilor AGEPI: colecteaza, traduce, redacteaza,
elaboreaza, colationeaza, perfecteaza informatii si materiale destinate publicarii BOPI, altor lucrari editoriale,
colaborand in acest scop cu toti specialisti AGEPI.

Este o adevarata colega — atenta si grijulie, un membru exemplar al colectivului: disciplinata, constiincioasa,
discreta si... o femeie frumoasa, o mama distinsa.

Dorindu-i cu ocazia Jubileului multd sdnatate, tinerete netrecatoare, fericire si bucurii de la minunatii sai
copii, Ti zicem La multi ani frumosi, multe zile implinite! Asa sa te stim intru totdeauna!

Nadejda SIRETANU

Nadejda Siretanu activeaza in domeniul alimentatiei publice mai bine de 30 de
ani. A trecut pe rand toate etapele desavarsirii profesionale, incepandu-si
activitatea de productie in 1970, in calitate de bucatar categoria a lll-a si

avansand, intr-un deceniu si jumatate, pana la categoria a V-a.

In 1999 Nadejda Siretanu este angajata in functia de specialist principal Sectia asistenta sociala, fiind
reconfirmata ulterior in functia de sef-adjunct al Serviciului alimentatie publica.

Despre calitatile profesionale si personale ale doamnei Nadejda Siretanu ne vorbesc respectul si
recunostinta colaboratorilor Agentiei pentru bucatele gustoase ,ca la mama acasa” pe care ni le serveste
Zilnic la cantina AGEPI. Sa ne traiesti la multi ani, doamna Siretanu!



JUBILIARI LA AGEPI
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Valentina MIHAILUTA

Dupa absolvirea facultatii de chimie si biologie a Institutului Pedagogic din
Tiraspol in 1975, Valentina Mihailutid a activat timp de 5 ani in sistemul de
invatamant, predand obiectele de specialitate la scoala medie din Orhei. Apoi
,s-a refugiat” in lumea cartilor: a lucrat pana in 1997 in calitate de sefa a
librariei din orasul Orhei.

Din anul 2001, Valentina Mihailutd este angajata la AGEPI, in functia de examinator, specialist Sectia marci
nationale. Intr-o perioada scurtd de timp a reusit sa insuseasca volumul de cunostinte necesar pentru
indeplinirea ireprosabild a sarcinilor si obligatiunilor de serviciu. Colegii sai o respecta si o apreciaza mult
pentru aceste calitati profesionale si personale.

Gratie rezultatelor sale de munca, in perioada 25-29 mai 2003 a fost delegata sa participe, impreuna cu
alti specialisti ai AGEPI, la Seminarul regional cu tema ,Indicatii Geografice” organizat de OSIM in oragul
Sibiu, Romania.

La aceastd frumoasa varstd a implinirilor, 1i aducem cu totii caldele noastre felicitari si urari de bine,
sanatate si prosperitate atat in functia de serviciu, cat si in anturajul familial!

Colectivul AGEPI

CALENDAR

La 17 noiembrie 1941 s-a nascut la Bulboci, Soroca Filip GORNEA,
doctor habilitat in medicind, profesor universitar, sef catedra ortopedie, traumatologie si chirurgie

a USMF “N. Testemitanu”.

F Gornea este autor a 156 de publicatii stiintifice, 10 inventii, 86 inovatii §.a., care au contribuit
esential la aprofundarea procedeelor, metodelor de diagnosticare si tratamentului traumatismelor

si maladiilor aparatului locomotor.
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EPIGRAME DE MARCA

Evolutie A

Coborand din pom macacul,
A dat la pamant copacul

Si facand din el hartie,
Scrie...

Efim TARLAPAN

Replica

Azi macacul progreseaza,
Carti pe web Tsi editeaza
Si ca un modern poet
Face-amor pe internet.

lon CUZUIOC

1.000.000

La matematici mai nepoate
Sunt tot ca-n viata greutati.
Stiu eu pe 1 care poate
Sustine multe nulitati.

Nicolae PETRESCU

INVENTATORI

Spiritul
Spiritul — e lucru cert —
Cand te cheama la ospat
Tti serveste, sugubat,
Epigrama la desert.
George CORBU

Ipoteza

Ca sa devii savant, pe cat se pare,
Adesea lucrul cel mai important
E sa aduci dovezi convingatoare
C-ai inteles ce-a spus un al savant.

Petru CARARE
Concluzia unui sef

Am constatat cu-nduiosare

In existenta noastra sumbra
Ca locul cel mai bun sub soare
E totusi unul mai la umbra.

Gheorghe BALICI
Inspiratia

E iubita ce-o accepti,

Cu capricii feminine,

Vine cand nici nu te-astepti
Si cand o astepti, nu vine.

Valerian LICA

SUMA INTELIGENTEI PE PLANETA ESTE CONSTANTA, INSA POPULATIA
E IN CONTINUA CRESTERE.

(MURPHY)

Evrika!
sau Legea lui Arhimede

Cand Arhimede sta in cada,
O juna goala-a aparut

Si el, masculul, ce sa vada:
NIVELUL APEI A CRESCUT!

lon DIVIZA

Linia de orizont

Se observa uneori,

Nu o spun ca un afront,
Ca toti cei cu capu-n nori
Sunt lipsiti de orizont.

Mihai SALCUTAN

Desen: Octavian BOUR

SNOAVE CU AURA DE LEGENDA

DE LA MOLDOVA

Care-i poanta?

Lui Andrei Dragutan, pedagog din
Zubresti, Straseni, care a perfectionat

sapa (vezi: Bursa Inventiilor, nr.2, 1996)

Cand sapa ai modernizat,

Ma intrebam care e poanta?

Si iatd m-am clarificat:

De-atunci la prasa mergi cu...geanta.

Mihai CUCEREAVII

Asa dueleaza un savant...

Odata, cand Louis Pasteur (1822-1895) studia in laboratorul
sau bacteriile varsatului (variolei), veni la el un necunoscut si,
recomandandu-se drept secundant al unui magnat caruia i s-a
parut ca savantul l-a insultat, il provoaca pe Pasteur la duel.
Louis Pasteur, ascultandu-l pe mesager, spuse:

— Odata ce dumnealui ma provoaca, eu am dreptul sa-mi aleg
arma preferata. latd doua flacoane — in unul se afla bacterii de
varsat, in altul apa curata. Daca omul ce v-a trimis va fi de acord
s& bea continutul unuia din ele, eu voi bea continutul din
celalalt.

Duelul nu a mai avut loc, dar nu din cauza lui Pasteur, desigur.
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UN INDRUMAR PENTRU ORICE GOSPODAR

carte deosebit de
valoroasa si utila
pentru orice gospodar
din tara noastra — plai al viilor si
vinurilor savuroase, a scos de
curand de sub tipar Tipografia
AGEPI.

Volumul a aparut sub egida
Agentiei de Stat pentru
Protectia Proprietatii Industriale
a Republicii Moldova si a
Institutului National al Viei si
Vinului, purtand semnatura
unui impunator colectiv de
autori: P. Apruda, dr. st. agricole;
M. Cuharschi, dr. hab .st.
agricole; V. Ciobanu; V. Degtiari;
I. Mihalache, dr.hab. st.
agricole; P. Nedov, prof. univ,, dr.
hab. st. biologice; N.Taran, prof.
univ,, dr. hab. st. tehnice;
V.Tutuc, dr. hab. st. agricole;
C.Vitelaru, dr. st. agricole.

Coordonatorul lucrarii este
profesorul universitar Nicolae
Taran, Director General AGEPI.

,Ghidul viti-vinicol al
fermierului” se adreseaza unui
cerc larg de cititori — celor ce se
intereseaza de problemele
viticulturii i ale vinificatiei la
modul general sau pentru care
acestea constituie preocuparea
lor de baza. Refacerea si
dezvoltarea agriculturii in tara
noastra a devenit demult un
deziderat national, de aceea
colectivul de autori s-a straduit
sa puna la dispozitia tuturor
celor interesati, dar mai ales a
fermierului, o lucrare practica
de o valoare incontestabila.

Lucrarea este binevenita cu
atat mai mult cu céat in ultimii

ani ramura viti-vinicola a
traversat o perioada de
stagnare, a cunoscut
chiar un anumit regres.
Dar si in aceste impre-
jurari, desi ocupa o
suprafatd de numai 164
mii ha, adica aproximativ
6% din suprafata arabila,
aceasta importanta ramura
a economiei nationale
aduce statului peste 30%
din venitul complexului
agroindustrial.

Pentru a redresa de
urgenta situatia defa-
vorabilda care s-a creat in
viticultura si vinificatia
tarii, Parlamentul Repu-
blicii Moldova a adoptat in
anul 1996, pentru prima
data, Legea Viei si Vinului, care
reprezinta actul normativ
fundamental ce reglementeaza
activitatea multilaterala din
domeniul respectiv.

Un pas determinant l-a
constituit elaborarea de catre
specialistii Institutului National
al Viei si Vinului a unei noi
conceptii de refacere si
dezvoltare a viticulturii. Conform
acestei conceptii se preconi-
zeaza ca in urmatorii zece ani
suprafata totala a plantatilor de
vii sa fie extinsa pana la 250
mii ha, iar a celor pe rod — 200
mii ha, ceea ce va permite
obtinerea unei productii anuale
de 1 — 1,5 milioane tone de
struguri. Aceste plantatii de vita
de vie trebuie sa fie infiintate
numai cu material saditor viticol
din clone de inalta calitate,
neafectate de viroze.

Ghidul viti-vinicol
al fermierului

Anume in acest context

a aparut si necesitatea editarii
unei lucrari de viticultura si
vinificatie care sa cuprinda
informatii de sinteza, utile unui
cerc larg de specialigti,
studenti, viticultori

de toate categoriile, inclusiv
particulari. Informatia furnizata
de aceasta lucrare se bazeaza
pe ultimele realizari ale stiintei
viti-vinicole, fiind colectata si
expusa de autori care activeaza
in cercetare, invatamant si
productia experimentala.
Deoarece in ultimii ani o astfel
de lucrare n-a fost editata,
aparitia ei este chemata sa
lichideze acest gol existent,
fiind axata pe noile conditii
economice cu accente pe
experienta tarilor cu tehnologii
avansate in domeniu.
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DIPLOMA DE MENTIUNE PENTRU AGEPI

LA CEL DE-AL XII-LEA SALON

INTERNATIONAL DE CARTE

A

n perioada 31 august —

3 septembrie curent la

Biblioteca Nationala din
Chisinau s-a desfasurat cel de-
al Xll-lea Salon international de
carte. AGEPI a participat al
doilea an la rand la acest
prestigios salon cu cele mai
importante publicatii periodice
ale sale si editii din seria
«Biblioteca de proprietate
intelectuala». Anul trecut, Juriul
a mentionat revista de
proprietate intelectuala
«Intellectus» cu o diploma
speciala pentru continutul si
realizarea sa grafica. in cadrul
salonului din anul curent
Editura AGEPI a lansat volumul
Il al lucrarii «Cercetatori si
inventatori din Republica
Moldova» - o minienciclopedie
a inventicii moldovenesti, care
a fost distinsa cu o Diploma de
mentiune. La prezentarea
lucrarii in cauza au fost prezenti
si inventatori al caror nume
este inclus in cele doua
volume. n prezent la AGEPI
sunt selectate materiale pentru
cel de-al treilea volum al cartii.

La manifestare au fost
prezentate noutati editoriale din
Republica Moldova, Romania,
Rusia, Marea Britanie, SUA,

Germania,
Italia, India,

Ucraina si din
alte tari - in
total, peste

1 Pt i
L4 ¥
Editia a XT1-a

{de Cate

patru mii de
titluri de carte.

Salonul din
anul curent a

fost organizat
sub genericul
“Limba vechilor
cazanii’.

in cadrul
salonului a fost
lansata
lucrarea
bibliografica
“Igor Vieru”, s-a
desfasurat

expozitia de

lucrari grafice

semnate de Leonid Nikitin si cea a atelierului de pictura si grafica de
carte “Curente basarabene”, s-a organizat o “masa rotunda” cu tema
“Traducerile reciproce intre minoritatile nationale, ca factor de

consolidare a societatii moldovenesti”.

De asemenea, au avut loc o serie de actiuni stiintifice consacrate
implinirii @ 360 de ani de la tiparirea primei carti moldovenesti -
“Cazania” lui Varlaam.

Salonul si-a incheiat lucrarile prin inaugurarea expozitiei “Povara
bunatatii noastre”, consacrata implinirii a 75 de ani de la nasterea lui
lon Druta si printr-o conferinta stiintificd consacrata operei acestui
scriitor.

Serviciul de presa AGEPI
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“BURSA INVENTIILOR”

SUPLIMENT LA REVISTA “INTELLECTUS”

Apare o data in luna.

In cele 9 numere, editate de la inceputul anului, iﬁv i.“|0r
au fost inserate zeci de business-idei, lansate de :
inventatori in scopul promovarii lor pe piata.

Propunem cititorilor mai multe dispozitive,
aparate, procedee brevetate care promit sa devina
cel mai pretios capital intr-o afacere.

Abonarea la publicatia data o puteti efectua la
orice oficiu postal din republica.

AGENTIADE STAT PENTRU PROTECTIA
PROPRIETA'!'II INDUSTRIALE

str. Andrei Doga, nr.24, bloc 1,
MD-2024, Chisinau, Republica Moldova
tel. 49-30-16, supl.266

Fax: 44-01-19

E-mail: office@agepi.md

URL: www.agepi.md

SUB PROTECTIA LEGII BUJOR PRIMSA, INTREPRINDERE SPECIALIZATA
Str. L. Tolstoi nr. 63, MD-2001, Chisinau,
ICAM SAINTREPRINDERE DE PRODUCTIE S| COMERT Republica Moldova,

Str. Tighina nr. 65, MD-2001, Chisindgu, Republica Moldova MIRONIUC Tatiana, LUNGU Diana

TODOROV Leonid, SARGORODSH]I Viadimir Cizme, ghete, pantofi si sandale

»
_

Set de mobilad capitonatéa

L}lmn i il Irié?)
P

AMIR SRL, INTREPRINDERE MIXTA MOLDO-IORDANIANA
Bd. Stefan cel Mare nr. 4, oficiul 402, MD-2001,

Chisinau, Republica Moldova, FAHAR Fagieh, MD

inghejata

| | | ' Modelele sunt fabricate in serie, utilizand

dispozitive, tehnologii si materiale moderne
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CURSURI TN DOMENIUL PPI

AGEPI anunta inscrierea la Cursurile de instruire a cadrelor pentru obtinerea urmatoarelor calificari
profesionale:

« Consilier in proprietatea intelectuala (cu specificarea domeniului: proprietate industrials;
marci si denumiri de origine a produselor; inventii si modele de utilitate; desene si modele industriale),

= Specialist in evaluarea proprietatii intelectuale.

Studiile la cursuri incep la 1-15 octombrie sila 1-15 februarie in functie de completarea grupelor
si dureaza 10 saptamani. Instruirea se efectueaza in baza de contract, in limbile romana si rusa.

ORARUL STUDIILOR: in zilele de luni, miercuri si vineri intre orele 13% — 1720,

ADRESA NOASTRA:

MD-2024, Chiginau, str. Andrei Doga nr. 24, bloc 1
RELATII LA TEL: 44-00-21; 49-30-16 (interior 269)
Fax: 44-01-19

E-mail: office@agepi.md

URL: www.agepi.md

Editor:
Agentia de Stat pentru Protectia Proprietatii Industriale a Republicii Moldova.

Consiliul editorial:
N. TARAN (presedinte), V. CANTER, V. CRECETOY, 1. DANILIUC, Gh. DUCA,
V.DULGHERU, St. GAJIM, A. MOISEIL S. MUNTEANU, L. PASENCO, M. RAPCEA,
M. ROJNEVSCHI, V. RUDIC, N.SOLCAN, C.SPANU

Colegiul de redactie:

L. DIVIZA, M. CUCEREAVAL E. MARANDICI, A. ZAVALISTAI

Tehnoredactare computerizata: Zinaida BONDAR Imprimatla Tipografia AGEPI
Coperta: Ina DENER

Opiniile exprimate in revista apartin autorilor articolelor respective si nu reflectd in mod
obligatoriu punctul de vedere al editorului. Responsabilitatea pentru continutul articolelor
apartine in exclusivitate autorilor.
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