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ANALIZA RENTABILITATII VENITURILOR DIN VANZARI
ALE INTREPRINDERII PRIN PRISMA APORTULUI PROPRIU
AL COLECTIVULUI DE MUNCA

Conf. univ. dr. Vladimir BALANUTA

In this article the are examined the methods of sales profitability analysis through the own
effort of labor force. The authors elaborated and proposed methods that permit to estimate the
financial results obtained from operating activity in a justified mode.

In contextul relatiilor economiei de piati, mirimea absoluti a rezultatului financiar al
intreprinderilor de productie este determinat din veniturile provenite din diferite activitati:
operationald, de investitii si financiara. Ponderea principala revine rezultatului din activitatea
operationald si in primul rdnd din vinzarea produselor fabricate, executarea lucririlor si
prestarea serviciilor. Insd valoarea absoluti a acestui rezultat nu totdeauna di posibilitatea in
mod obiectiv si apreciem eficacitatea activititii operationale fird a apela la indicatorii
rentabilitatii si, in primul rand, rentabilitatii veniturilor din vinzari.

Rentabilitatea veniturilor din vanzari din punct de vedere a continutului economic
reflectd eficacitatea activitatii de desfacere a intreprinderilor de productie si se calculeaza
prin urmatoarea relatie:

Pb
Rvyv=——-x100,
14

unde: Rvv - rentabilitatea veniturilor din vanzari
Pb - profitul brut
VV - veniturile din vanzari.
Asupra modificirii acestui indicator in dinamici influenteaza un sistem larg de factori.
Insi in cele mai dese cazuri apelim la urmitorii trei factori:
1) modificarea structurii si sortimentului produselor vindute (lucririlor executate
si serviciilor prestate);
2) modificarea costului vanzirilor;
3) modificarea pretului la produsele vindute (lucririle executate si serviciile prestate).
Preventiv toatd informatia necesard pentru analiza factoriald se acumuleaza in urma-
torul tabel analitic.

Tabelul 1
Date initiale pentru analiza factoriala
a rentabilitatii veniturilor din vinzari in dinamica
Indicatorii comS/::;?oenale Anulprecedent Recfl:::lla‘tle gesnl:;:itiv
A B 1 2 3
1. Veniturile din vAnzari, mii lei \'A% 30143,6 1337,3 32850,0
2. Costul vanzarilor, mii lei Ccv 24676,7 24883,8 25869,4
3. Profitul brut, mii lei Pb 5466,9 6453,5 6980,6
4. Rentabilitatea veniturilor din
vanzari, % (rd.3 : rd.1) x 100 Rvv 18,14 20,59 21,25
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Nota: Datele din col.l §i 3 sunt selectate din Raportul de profit si pierderi al
intreprinderii de productie (Forma nr.2). Cat priveste informatia recalculati pentru col.2,
apoi ea se determina luand la baza urmatoarele proceduri de calcul:

1. Se calculeaza ritmul de cregtere a veniturilor din vanzari:

VvV, 32850,0
I, =—1%x100=—"-—"x100=108,98%;

Yoy, 30143,6

2. Se calculeaza ritmul de cregtere a costului vinzérilor:
CVv 2586

=Y 100=22894 100 =104,83%;

v, 24676,7

3. Se calculeaza coeficientul de recalculare a veniturilor din vinziri:

I 108,98
KrecVV:ﬂXIOOZ i =1,0396 puncte;

Icv 104,
4. Se calculeazi valoarea veniturilor din vAnziri recalculate:
VV,.e.=30143,6 x 1,0398 = 31337,3 mii lej;
S. Se calculeazi coeficientul de recalculare a costului vanzarilor:

I 104,8
K _cv="x100=22%3 _ 9 9619 puncte;

Ivv 108,
6. Se calculeazi valoarea costului vanzarilor recalculate:
CV,ee = 25869,4 x 0,9619 = 24883, 8 mii lei;
7. Se calculeazi profitul brut recalculat:
Pbrec. = VVrec. - CVrec. = 31337,3 — 24883,8 = 6453,5 mii lei.

I

cv

Concomitent, pani a trece la analiza factoriald a rentabilitatii veniturilor din vanziri,
este necesar a determina inci doi indicatori relativi:
* Rentabilitatea veniturilor din vinziri recalculat I dupa urmitoarea formula:

VVrec—CVi 1 -2
Ry recl = V= CVrec 109 =31337,37248838 30— 20,599%
VVrec 31337,3
» Rentabilitatea veniturilor din vanzari recalculat II:
VVrec—CV 1 —2586
Rvrecll= LV CVe 100 = 31337,3725869,4 10 _17.45%
VVrec 31337,3

Din tabel rezulti ci la intreprinderea analizata rentabilitatea veniturilor din vinzari s-a
majorat comparativ cu anul precedent de la 18,14 la 21,25 procente sau cu 3, 11 p/p (21,25
- 18,14).

Si totusi pentru o apreciere mai obiectiva trecem la analiza factoriald. Astfel, influenta
factorului I (modificarea structurii si sortimentului produselor vindute, lucririlor executate
si serviciilor prestate), se determini ca diferenta dintre rentabilitatea veniturilor din vinziri
recalculat 1 si rentabilitatea veniturilor din vanziri din anul precedent. In exemplul nostru,

ARvv (f) =20,59-18,14=+2,45p/p.

Influenta factorului II asupra modificarii indicatorului rezultativ se determind ca
diferenta dintre rentabilitatea veniturilor din vanzari recalculat II si rentabilitatea veniturilor
din vanziri recalculat I. In exemplul nostru,

ARv (f,)=17,45-20,59=-3,14p/p.

Influenta factorului III (modificarea preturilor la produsele vindute, lucririle executate
si serviciile prestate) se determini ca diferenta dintre rentabilitatea veniturilor din vanzari
din anul de gestiune si rentabilitatea veniturilor din vanzari recalculat IL. In exemplul nostru:
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ARv (f;)=21,25-17,45=+3,80p/p.
BIF:2,45+(-3,14) + 3,80 =+ 3,11 p/p.

Deci rezultatele analizei factoriale dau posibilitate si conchidem ca din cei 3 factori care
au contribuit la modificarea indicatorului rezultativ, numai factorii 1 si 3 au influentat pozitiv
asupra sporirii rentabilitatii veniturilor din vanzari, respectiv cu 2,45 si 3,80 puncte
procentuale. Concomitent, sub influenta negativd a factorului II (modificarea costului
vanzirilor) indicatorul rezultativ s-a redus cu 3,14 puncte procentuale.

Si totusi pentru o apreciere mai obiectiva, introducem urmaitoarele rectificari. Astfel
majorarea rentabilititii veniturilor din vanzdri sub influenta pozitivi a factorului 3
(modificarea pretului la produsele vindute, lucririle executate si serviciile prestate) poate fi
neglijatd, deoarece nu depinde de intreprindere, ci de piata de desfacere.

In acest context sub efortul propriu al colectivului de munci, rentabilitatea veniturilor
din vanziri in anul de gestiune comparativ cu anul precedent nu numai ca nu s-a majorat, ci
dimpotrivi s-a redus cu 0,69 p/p (3,11-3,80).

Concomitent, rezerva internd de majorare a rentabilitatii veniturilor din vinzari pe viitor
va constitui 3,14 p/p cu conditia ca costul vanzarilor va fi respectat la nivelul anului precedent.

In concluzie, consideram ci metoda de analizi elaborati si propusi spre aplicare di
posibilitatea unititilor de productie pe teren si aprecieze cu suficientd exactitate aportul
propriu al colectivului de munca la obtinerea rezultatelor financiare din activitatea operatio-
nald in baza examindrii rentabilitatii veniturilor din vanzari.
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CONSIDERATIUNI PRIVIND DEFINIREA OBIECTULUI
CONTABILITATII

Prof. univ. dr. hab. Viorel TURCANU

Until now there is no common view concerning the definition of the accounting object. This work is
examining various concepts related to this subject and its author proposes his own designation of the
accounting object: the patrimony status of the entity and its economic facts during a certain time period.

Prin definirea obiectului unei stiinte se precizeazi domeniul potential asupra caruia
poate si se intindd cunoasterea ei specifica.

Obiectul propriu unei stiinte este o categorie de fapte, fenomene, de care ea se ocupa si
pe care le interpreteaza prin anumite metode, stabilind raporturi intre ele §i cauzele care le-
au produs, intr-un cadru de categorii specifice.



