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Relaţiile economice ale SUA cu restul lumii sunt dintre cele mai diverse. În domeniul 

Cercetare-Dezvoltare (C-D) colaborarea SUA are un specifi c aparte [7]. Produsele intelec-

tuale din SUA sunt unice şi nu pot fi  procurate de la alte ţări, SUA în raport cu acestea fi ind 

un monopsonist. Pentru realizarea produselor fi nite, în unele cazuri SUA importă produse 

intelectuale din exterior (din ţările X), care servesc drept produse intermediare, „materii 

prime” pentru SUA. 

Ţara X devine monopsonist în raport cu produsele intelectuale create de ea şi exportate în 

SUA [1]. La rândul său, SUA devine unicul consumator al produselor intelectuale respective impor-

tate din ţara X. În aceste relaţii economice SUA devine monopsonist. Procesele economice dintre 

SUA şi ţara X pot fi  şi inverse: ţara X este producător de produse fi nite, iar SUA - producător de 

produse intelectuale, care servesc drept „materii prime” pentru ţara X. Astfel, SUA creează cererea 

la anumite produse intelectuale pe pieţele internaţionale, devine suport în producerea unor produ-

se principial noi, a unor tehnologii efi ciente pentru ţara X. 

Pot fi  elaborate cele mai diverse modele matematice ale relaţiilor economice internaţionale 

ale SUA cu ţări-partenere. În scopul descrierii proceselor de stabilire a preţurilor, a volumului pro-

duselor intelectuale în cazul în care SUA deţin monopolul, iar ţara-parteneră este monopson şi 

invers, ne vom folosi de relaţiile din Tabelul 1. Tehnologiile efi ciente, produsele principial noi sau 

de calitate superioară sunt rezultatul apariţiei unor inovaţii, idei inovative, produse intelectuale [2]. 

Acestea pot fi  create în exclusivitate cu efortul SUA sau cu participarea limitată a altor ţări. Am 

notat prin 1 - etapa preventivă, perioada în care este creat produsul intelectual, acesta nefi ind 
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încă un produs fi nit, ci doar putând fi  utilizat pentru crearea respectivului produs intelectual; prin 

2 – etapa fi nală, perioada în care produsul intelectual „materie primă” este utilizat pentru crearea 

produsului intelectual fi nit. Produsele intelectuale „materii prime”, create în alte ţări (în ţara X) şi 

utilizate ulterior de către SUA pentru crearea produselor intelectuale fi nite le-am notat prin i, i = 1, 

2, ... m; produsele create în SUA şi utilizate ulterior de către ţara X pentru crearea unor tehnologii 

efi ciente le-am notat prin j, j = 1, 2, ...n. Prin P, C, П, W este notat, respectiv, preţul, costul, profi tul, 

volumul produselor intelectuale respective; V
2
, V

2
 - funcţiile veniturilor, respectiv în SUA, în ţara X. 

Întreprinderile economice sunt expuse în Tabelul 1.

Tabelul 1
Profi tul realizat de către SUA din comercializarea produselor intelectuale

Deosebim două situaţii: 1X→2SUA, 1SUA→2X, adică produsele intelectuale „materii prime” sunt cre-

ate în ţara X, utilizate  ulterior în SUA pentru crearea unor tehnologii efi ciente (cazul 1); produsele intelectuale 

„materii prime” sunt create în SUA pentru crearea unor tehnologii efi ciente în ţara X (cazul 2). În  cazul 1 pentru 

ţara X preţul P1
i
 este o variabilă endogenă, ţara X poate modifi ca preţul, preţul este dat de ţara X [4]. Pentru 

SUA preţul este o variabilă exogenă, SUA în baza acestuia îşi determină volumul produselor intelectuale „ma-

terii prime” i, i = 1, 2,.. m, din condiţia ( )( )
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i2 p , atunci SUA nu se foloseşte de produsele intelectuale din ţara X şi 
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deci W
1i
=0. Din condiţia ( ) i1i1

1

i2 PWV =  SUA îşi determină volumul optim de produse intelectuale 
„materii prime” pentru fi ecare i, i = 1, 2,.. m. În cazul 2 pentru SUA preţul P1j este o variabilă endo-

genă. Ţara X îşi determină volumul produselor intelectuale „materii prime” j, j = 1, 2,.. n din condiţia 

, de unde , sau  ( ) 00V
1

i2 p; dacă

atunci ţara X nu se foloseşte de produsele intelectuale din SUA şi deci W
li
=0. Din condiţia
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i2 PWV  = ţara X îşi determină volumul optim de produse intelectuale „materii prime” pentru 

fi ecare j, j = 1, 2,.. n.

În cazul 1, pentru ţara X volumul W1i este dat; ţara X poate stabili doar preţul P1i. La un 

preţ mult prea mare ţara X riscă să întrerupă exportul produselor intelectuale i în SUA. De ace-

ea ţara X îşi determină volumul exporturilor de produse intelectuale „materii prime” din relaţia

( )( ) i1i1i1i1i1 PWCWV =′− ( ) ( ) ( ) ( )i1

1

i1i1

1

i2i1i1i1i1

1

i1 WVWVWWCWC =−−

 ( )*

i1

1

2

*

i1 WVP =

sau pe care le va comer-

cializa în SUA la preţul     , i= 1, 2, .. m.

În cazul 2, pentru SUA volumul             este dat; SUA poate stabili doar preţul        . Din relaţia   
j1W  

j1P

SUA îşi determină volumul exporturilor de produse intelectuale „ma-( )( ) j1 j 1j1j1j1 P WCWP =
′

⋅−⋅

terii prime” pe care le comercializează în ţara X la preţul    , j = 1, 2, .., n.(  )*
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În asemenea mod SUA participă la difuzarea produselor intelectuale pe pieţele externe, 

în ambele cazuri fi ecare din părţi (SUA şi ţara X) sunt impuse de situaţie, de interesele economice 

proprii să găsească un compromis [1]. Una din părţi (indiferent care) stabileşte preţul, alta – volu-

mul. Fiecare parte doreşte să realizeze un profi t cât mai mare, însă, în cele din urmă, şi SUA, şi 

ţara X îşi determină intervalul în care trebuie să se găsească preţul     şi volumul   sau  

          ca să satisfacă următoarele condiţii: profi tul П
li
 (sau      ) să nu fi e mai mic 

decât        (decât   în caz contrar partea care realizează produsele intelectuale la etapa 

preventivă pierde interesul economic, nu va produce acest produs; profi tul П
2i
 (sau       să fi e 

cel puţin egal cu V
2i
(O)  (cu ); combinaţia „preţ-volum” să maximizeze profi tul  П

li 
(sau 

în condiţiile în care П
2i
 (sau         ) îşi menţine valoarea         ; combinaţia „preţ-volum” să maximi-

zeze profi lul (sau ) în condiţiile în care  П
li 
(sau       ) îşi menţine valoarea       (sau      ).

Procesul de maximizare a profi tului poate fi  formalizat: de determinat

în condiţiile              ;  de determinat              în condi-

ţiile      .
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Elaborăm funcţiile:
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Valorile optime ale preţurilor, volumelor produselor intelectuale pentru cazurile 1 şi 2 satisfac sis-

temele de ecuaţii.
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poate fi  determinat univoc [2]. Similar pot fi  efectuate transformările respective şi pentru funcţia    .)0(
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–  intervalul în care SUA şi ţara X îşi pot găsi preţul-paliativ. Rezultatele obţinute pot fi  interpretate 

grafi c (fi gura 1).

Interval 
de variaţie 
a preţurilor

Fig. 1. Intervalul de variaţie a preţurilor

Ţara X este interesată de un preţ P posibil mai mare; SUA de un preţ   posibil mai mic (cazul 1).

Preţul defi nitiv este ordonata unui punct de pe verticala AB (fi g. 1). SUA, fi ind ţară-lider eco-

nomic de talie mondială, de regulă, reuşeşte să importe produse intelectuale „materii prime” la 

preţuri relativ reduse, adică punctul M este mai aproape de punctul B decât de punctul A. Însă, 

cu certitudine, interesele economice ale SUA şi ale ţării X impun colaborarea internaţională la 

elaborarea şi utilizarea produselor intelectuale.
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Concluzii 

În relaţiile economice ale SUA produsele intelectuale sunt promovate, susţinute, restricţiona-

te de politici economice specifi ce. 

Prin produsele intelectuale, care sunt unice în timp şi în spaţiu, SUA a reuşit (şi reuşeşte): 

n să se transforme într-un monopolist economic de talie mondială; 

n să comercializeze volume mai reduse la preţuri mult mai ridicate; 

n să exploateze cererea la tehnologiile produse, serviciile principial noi în scopul obţinerii 

unor supraprofi turi. 

În relaţiile export-import cu produsele intelectuale, SUA se conduc de următorul principiu: 

relaţiile de colaborare cu alte ţări în domeniul C-D se realizează selectiv, acordându-se predilecţie 

ţărilor care dispun de un potenţial ştiinţifi co-inovaţional considerabil. SUA participă la crearea pro-

duselor intelectuale în calitate de „materii prime” pentru alte ţări, utilizează inovaţiile, succesele 

tehnico-ştiinţifi ce ale altor ţări pentru crearea tehnologiilor efi ciente, de performanţă; fl uxul-refl u-

xul produselor intelectuale în şi din SUA contribuie la creşterea economiei mondiale.
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REZUMAT 

}n domeniul Cercetare-Dezvoltare colaborarea SUA cu celelalte state are un specifi c apar-

te. Produsele intelectuale din SUA sunt unice şi nu pot fi  procurate de la alte ţări, SUA în raport 

cu acestea fi ind un monopsonist. Pentru realizarea produselor fi nite, în unele cazuri SUA importă 

produse intelectuale din exterior (din ţările X), care servesc drept produse intermediare, „materii 

prime” pentru SUA. 

ABSTRACT

In the research and development fi eld the USA collaboration has a particular specifi c cha-

racter. The intellectual products from USA are unique and cannot be purchased from other coun-

tries, the United States in relation to them being a monopsonist. To achieve the fi nal products, the 

USA imports in some cases intellectual products from outside (from X countries), which serve as 

intermediate products, “raw materials” for the USA. 

РЕФЕРАТ 

B области научных исследований и разработок сотрудничество США с другими 

странами имеет свою специфику. Интеллектуальные продукты США являются уни-

кальными и не могут быть приобретены из других стран, США будучи в этом отно-

шении монопсонистом. Для реализации конечного продукта, в некоторых случаях США 

импортирует интеллектуальные продукты за своими пределами (из стран Х), которые 

служат в качестве промежуточных продуктов, “сырья” для США.


