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Rezumat. Actualmente, limba engleza ofera un inedit prototip de socializare
internationala, delegandu-si mijloace de exprimare in cele mai multe limbi ale
lumii. Prin comunicare mediatica, deschisa tuturor innoirilor lexicale, cuvinte de
origine engleza patrund si in limba romand, cautindu-si locul adecvat in diferite
contexte. Englezismele sunt o realitate, o atestare actuala a evolutiei limbii noastre.
Ele isi demonstreaza functionalitatea in comunicare, iar reiterativitatea in circuit le
marcheaza insdasi utilitatea lor.

In lucrarea de fatd, urmarim incadrarea englezismelor din varii domenii de
activitate in diferite pasaje. Cercetam relevanta lor in exemple concrete, gradul de
necesitate, de adaptare, de corectitudine, dar si frecventa utilizarii acestora in mass-
media. Astfel, vom constata interactivitatea dintre nivelul dezvoltarii limbii romdne §i
utilizatorii ei care contribuie la imbogdtirea si modernizarea vocabularului nostru,
pentru a ne realiza pe scara internationald.

Cuvinte-cheie: Englezisme, norma, functionalitate, utilizare corectd, context, mass-
media, modernizarea lexicului.

Abstract. Currently, English offers a novel prototype of international socialization,
delegating its means of expression in most languages of the world. Through media
communication, opened to all lexical renewals, English words also penetrate the Romanian
language, looking for an adequate place in different contexts. The Anglicisms are a reality,
a current attestation of our language evolution. They demonstrate their functionality in
communication, and the repetitiveness in the circuit marks their usefulness.

In this paper, we aim the enclosing of Anglicisms from various fields of activity in
different passages. We research their relevance in concrete examples, the degree of necessity,
adaptation, correctness, but also the frequency of their use in the mass media. Thus, we
will establish the interactivity between the level of Romanian language development and
its users that contribute to the enrichment and modernization of our vocabulary, in order
to achieve ourselves on an international scale.

Keywords: Anglicisms, norm, functionality, correct use, context, mass media,
lexicon modernization.
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Comunicarea mediaticd este deschisd tuturor innoirilor lexicale. Lucrarea
de fatd este justificatd de sporirea semnificativd a ponderii influentei engleze in
terminologia mass-media in contextul general al patrunderii englezismelor in limba
romana, cuprinzand toate sferele de activitate publica.

Mass-media, fiind principala furnizoare de englezisme, ,,construieste
o realitate secunda, bazandu-se pe informatii, relatari si interpretari pe care ea le
selecteaza (prin functia de agenda-setting), le ordoneaza (in raport de prioritati), le
prelucreaza si le raspandeste in randul publicului, apeland la o anumita terminologie
(care ,,eticheteaza” si valorizeaza prin utilizarea unor stereotipuri politice, culturale,
religioase menite si asigure integrarea si omogenizarea sociali). In raport cu
publicul, mass-media vizeaza patru obiective: sensibilizarea si informarea asupra
unui anumit subiect, formarea unor atitudini fata de acesta si, 1n sfarsit, influentarea
comportamentului ntr-o anumitda directie (,,orientarea” opiniei publice)”
(Stoichitoiu-Ichim, 2003).

Deoarece presa reprezintd ,,si un important factor cultural-educativ”, ea
poate contribui ,,pe de o parte la educarea lingvisticd a publicului, iar pe de alta
parte la Tmbogatirea, diversificarea si internationalizarea lexicului limbii literare”
(Stoichitoiu-Ichim, 2007, p. 85). Prin ,,larga sa audienta, prin autoritatea cuvantului
tiparit sau rostit la microfon, presa a avut si continud sd aiba un rol Insemnat in
difuzarea si impunerea inovatiilor lingvistice si, in primul rand, a cuvintelor
imprumutate pe cale livresca din limbi strdine” (Stoichitoiu-Ichim, 1996, p. 37).

In aceastd ordine de idei, aportul mass-mediei, in general, iar in cazul
investigatiei noastre — din spatiul romanesc, intr-un concret interval de timp, este
indiscutabil. Publicatiile periodice devin primul mijloc savant de mediatizare
a englezismelor care-si fac loc in limba romana pe cale orala, dar si o credibild sursa
din care publicul larg de cititori ia pentru intdia oara cunostintd de multe cuvinte
straine, vazandu-le tiparite, exprimand ceva — deci viabile, pe care isi vor permite
mai lesne si le utilizeze apoi si in propriul vocabular. In asa fel, valorile semantice
ale englezismelor sunt interceptate si redate mai calitativ in comunicare; totodata
se cautd colectiv, se probeazd de mai multe ori in diferite variante si se fixeaza
formulele adecvate. Numai uzul le confirma ponderea semnificativa, corectitudinea
si utilitatea lor; ceea ce intrd si In competenta ziaristilor — sa dea posibilitate
neologismelor sa-si manifeste dreptul functional.

Astfel, depistam cd@ modul fresh al noii exprimari cuprinde toate sferele de
activitate a societdtii noastre de azi. lar mass-media, mai cu seama, urmareste si
ghideaza, acumuleaza si prelucreaza materialul brut, apoi 1l redd publicului utilizator
si cititor deja probat.

Viabilitatea sistemului lexical al limbii si caracterul lui deschis a fost relevat
de lingvistul suedez Alf Lombard: ,,Cand romana importa un cuvant strdin, ea
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pastreaza foarte adesea cuvantul anterior care serveste pentru a exprima acelasi
lucru. Numarul cuvintelor intrebuintate de romani nu inceteaza sa creasca. Limba
lor a devenit o limba mai mult decat bogata. Importul aproape nelimitat de cuvinte
noi, cadrul uimitor de extensibil al vocabularului, felul in care cuvintele traiesc
impreund in interiorul acestui cadru, concurenta dintre cuvintele care apartin
straturilor diferite, diferentierea semantica sau geograficd a sinonimelor — toate
aceste probleme lexicologice constituie un intreg pe care nicio altd limba nu-1 ofera
mai bine studiului” (apud: M. Graur-Vasilache, p. 214).

Asa e util cuvantul, spus si pus la locul si la timpul potrivit. Cu cét sensul
lui este sesizat de mai multi vorbitori, cu atat mai lesne se produce comunicarea
in interiorul spatiului de consumare. lar cu cat termenii se internationalizeaza,
devin un bun comun de exprimare si pentru vorbitorii altor limbi. Intrucit engleza
raspandeste notiunile sale neologice in diferite limbi, acestea le adopta si le adapteaza
dupa legile locului, apoi, prin vocabularul internationalizat, il intorc In comunicarea
internationald. La o necesitate, cunoscand originile, un anumit procentaj de cuvinte
dintr-un mesaj ar putea fi inteles de vorbitori de altd limba: polonez, luxemburghez,
portughez. In asa mod, limba englezi contureazi un nou prototip de socializare
internationald (Caruntu-Caraman, 2017, p. 98).

In acest scop si limba romani apeleaza la englezisme — si fie inteleasa si
accesibild in anturajul universal. latd de ce zicem cd englezismele sunt si ele
o marcd de demonstrare a implicarii noastre in apropierea de Europa. Iar cu cat
un domeniu sau altul de activitate, prin care ne edificam viitorul, este patruns mai
profund de progresul modern, el nu poate sd nu se internationalizeze si sa nu se
modernizeze macar prin vocabular, la Tnceput. Pe urma se vor impune integral: si
tehnic, si relational, si mental.

In etapa actuali, constatim cd in limba romani a patruns un numir
considerabil de englezisme, in special, prin intermediul mass-mediei (presei scrise
si audiovizuale). Acestea 1si cautd un loc cat mai potrivit in limba, adaptandu-se si
adecvandu-si bogate valori semnificative. Ziaristii le culeg din vorbire, din alte
surse, le astern 1n articole, schite, reportaje, corespondente, convingi de beneficiul
ce-1 aduc limbii, apoi le intorc in comunicare publicului cititor care le redescopera,
le reconsuma, le reevalueaza si le hotarasc destinul lor in continuare. Cercetatorii
le tin sub observatie, le analizeaza si le apreciaza rostul, totodatd urmarind
functionalitatea si utilizarea corespunzdtoare in contexte: cuvantul potrivit sa-si
aiba locul potrivit.

Intr-un studiu special dedicat problemei in discutie, se referi la situatia data si
cercetatoarea I. Condrea care subliniaza ca ,,limba engleza este o sursa foarte activa
de Tmbogdtire a vocabularului si, practic, orice persoand care, cel putin, citeste
ziare sau ascultd radioul trebuie sd cunoasca un anumit numar de englezisme,
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pentru a intelege corect mesajul difuzat. Unele cuvinte imprumutate au facut deja
o carierd atat de fulgeratoare, incat avem impresia ca fara ele nici nu ne-am putea
intelege” (2002, p. 10). In asa mod, englezismele isi demonstreaza functionalitatea
in comunicare, iar reiterativitatea in circuit le marcheaza insasi utilitatea lor.

»Ziarigtii apeleaza la utilizarea, 1n acelasi context, a termenilor de origine
straind aldturi de cuvintele din limba roména cu scopul de a evita monotonia
lexicald, pentru respectarea exactitatii si a claritatii exprimarii, pentru
o transpunere cat mai fideld a realitatilor descrise. Toate aceste modalitati
de utilizare a vocabularului constituie o particularitate distinctd a stilului
publicistic” (Graur Vasilache, 2003, p. 219).

Totodata, utilizarea englezismelor reiese din necesitatea de a crea
originalitate stilistica, dar are si aspecte negative, precum ,veleitarismul
intelectual, insuficienta cunoastere a resurselor limbii materne, comoditatea
sau graba, care nu iIntotdeauna permite alegerea unui echivalent potrivit
contextului” (Stoichitoiu-Ichim, 1996, p. 40).

Destul de bine a ilustrat si George Pruteanu aceasta situatie, comentand intr-o
postare pe site-ul personal ,,Agramatica micului (dar raului!) ecran”, impactul mass-
mediei asupra societatii si limbii in general. ,,Stil de viata, {inuta, luk, imbracaminte,
atitudini, miscari, gesturi, pozitii, intonatii, accentuari, vocabular, topica — toate trec
iute si eficace de pe micul ecran pe marea si noroioasa scena a vietii” (Pruteanu).

Aspectul adaptarii imprumuturilor in limba romana ,este un proces de
oarecare duratd, cu perioade de fluctuatii, pand cand cuvantul isi gaseste forma
potrivita care sa-l fixeze in sistemul existent. Durata perioadei de adaptare depinde
mai ales de frecventa in circulatie a cuvantului” (Iordan, 1978, p. 314-315).

In acelasi context, abordand englezismele din perspectiva normei
lingvistice, A. Stoichitoiu-Ichim evidentiaza ,,aspecte complexe si, uneori,
contradictorii, precum numeroase fluctuatii, explicabile prin cauze obiective
(caracterul recent al imprumuturilor, circulatie limitatd, dificultati de asimilare
datorate diferentelor dintre sistemele lingvistice ale roménei si englezei) si
subiective (gradul de stdpanire a limbii engleze, comoditatea, mimetismul si
snobismul lingvistic)” (2007, p. 96).

Desi aceste probleme persista, ele nu sunt un obstacol in calea aparitiei
englezismelor. Acest fenomen este de lunga durata si doar utilizarea frecventa a
termenilor 1i va incetdteni in limba. Totusi, pentru a evita unele abateri de la norma
si a folosi corect formele cuvintelor este necesar ca utilizatorii englezismelor sa se
cultive permanent, sa consulte gramatica, surse ortografice si ortoepice si dictionare
de specialitate.

Familiarizarea, cunoasterea cuvintelor este in stransa relatie cu frecventa
acestora In mass-media, chiar si popularitatea termenilor depinde de gradul
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de aparitie in ziare, reviste, la TV, radio, pe strada. Astfel, in urma identificarii
termenilor in pasaje concrete, cuvintele podcast, fake-news, contactless, influencer,
vlogger, fastfood, webinar, trending, cash-back, lockdown, cookie, teaser, online,
briefing, bullying, challenge, task, deadline sunt cele mai frecvent utilizate.

Prin urmare, in mass-media utilizatorii folosesc in mare metodele de plata
contactless. Scoala on-line a devenit o realitate acum si in Moldova. Tot in mediul
online sunt raspandite fake-news-urile si se organizeaza webinare gratuite pe teme
diverse. Chiar si cursurile de instruire online devin tot mai populare. Acceptdm
task-uri, respectdm deadline-uri. Bullying-ul este o trauma si poate fi oprit doar
printr-un efort colectiv. Informatia se anunta la briefinguri. Consumul de mancare
tip fastfood este un subiect des adus in discutie. Sife-urile folosesc cookie-uri
pentru a Tmbundtdti experienta utilizatorilor. Interpretii fac tot mai multe /ife-uri
si 1s1 publica feaserele noilor videoclipuri, care ajung in final pe locuri de fop in
trendinguri. In contextul pandemiei, autoritatile instituie lockdown. Burnout-ul ne-a
afectat intr-un procent extraordinar dupa un an de criza. Adesea, influencerii isi
ghideaza comunitatea online catre produse si servicii pentru care fac publicitate. Iar
vloggerii recurg de multe ori la challenge-uri amuzante si distractive.

Unele englezisme patrund, de la inceput, cu o mica familie sau si-o formeaza/
complineste pe parcurs cu imprumuturi tot de la sursa. Asadar, mult cunoscutul
podcast circuld cu sensurile: 1) Continut multimedia (muzica, video, emisiune
TV, radio etc.) distribuit pe internet. N-am ascultat niciodata un podcast. 2)
Aplicatie care permite preluarea de pe internet a acestor continuturi. Podcast-
ul functioneaza cu ajutorul unui software specializat. Concomitent cu acesta
patrunde si podcasting (metoda de distributie si amenajare pe internet a fisierelor
in format multimedia), de la care se formeaza substantivul masculin, mai nou, si
feminin podcaster/ podcasterita (autor/ autoare de podcast). Mai jos identificam
aceste cuvinte in contexte:

® Podcast-ul este un fel de emisiune radio pe o tema anume.

® Podcastul este in format audio si este usor de accesat.

e Ne place s ascultdm muzica sau podcast-uri aproape peste tot.

e Cele mai multe podcasturi sunt gratuite.

e Aproape 25% dintre consumatorii de peste 55 de ani asculta podcast-uri lunar.

e Conform statisticilor mondiale, podcast-urile prind o anvergura demna de invidiat
in randurile consumatorilor de continut digital.

m Industria de podcasting a inceput ca o activitate pentru amatori.

m Site-urile de podcasting pot oferi fisierele spre descarcare si ascultare off-line sau
pentru redare directd on-line.

m Comunitatile folosesc podcasturi colaborative pentru a sprijini podcasting-ul mai
multor participanti.
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m Aceste emisiuni live reunesc publicul, gazdele si specialistii in marketing, ajutand
podcasterii si creeze conexiuni.

® Podcasterii pot sa se inscrie pe https://googlecp.prx.org/ pentru sfaturi, cursuri video
si cursuri de la distantd despre podcasting, toate gratuite.

® Podcasterii spun ca platforma le-a esuat intr-o varietate de moduri.

e Podcastul se poate difuza atat live, pe canalele alese de podcaster, dar poate fi si
inregistrat.

m Compania Apple a organizat o intalnire secretd cu cei mai influenti podcasteri ai
platformei iTunes.

Aceste cuvinte apar si in imbinari (platforma de podcast, episod de
podcast, producator de podcast, ascultdtor de podcast, abonatii podcast-ului,
actualizarea podcast-ului, administrarea podcast-urilor, podcast-uri contemporane,
podcast-uri romanesti, portal de podcast-uri, podcast-uri Google, podcast-uri
live; expert in podcasting, instructor de podcasting, industrie de podcasting,
scoala de podcasting, site-uri de podcasting, abilitati de podcasting; comunitate
de podcasteri.

O altd familie identificatd este merchandiser, care se pronuntad
mercendaizdr — agent comercial care promoveaza produsele noi si serviciile
unei firme, distribuind material publicitar (afise, pliante, etichete) In acest
scop (Merchandiserul poate fi cheia cresterii vanzarilor pe timp de criza) si
merchandising, pronuntat mercenddizing — totalitatea metodelor, practicilor i
operatiunilor de prezentare si promovare a produselor in randul consumatorilor,
cu scopul optimizarii vanzarilor (Unul din elementele foarte importante ale
merchandisingului este comunicarea).

m Jobul de merchandiser nu implica experientd de munca, insd necesitd abilitati
creative, analitice.

m Programul de lucru al unui merchandiser este de obicei de opt ore, de luni pana
vineri.

m Salariul unui merchandiser difera foarte mult in functie de experienta candidatului
si de tipul magazinului.

m Merchandiserii planificad si gestioneazd game de produse, inventar, afisaje si
promotii.

® Merchandising-ul serveste pentru a vinde mai mult si mai bine in mod direct.

® Merchandising-ul sustine cresterea vanzarilor.

® Merchandising-ul Inseamna produsul potrivit, la locul potrivit, momentul potrivit,
in cantitati potrivite si la pretul potrivit.

e in cazul in care standardele de merchandising sunt incilcate in zona de vanzare,
compania obtine mai putin profit.

® Merchandising-ul a luat nastere odata cu aparitia hypermarketurilor.
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e Politica de promovare si implicit merchandising-ul produselor medicamentoase se
supun anumitor reguli.

e Merchandisingul este extrem de important pentru orice plan de marketing si pentru
orice magazin, fie el mic sau mare.

Imbinarile in care apar sunt urmitoarele: atributiile merchandiser-ului,
obiectivele merchandiser-ului, echipe de merchandiseri; tehnici de merchandising,
costuri de merchandising, conceptul de merchandising, metode de merchandising,
merchandising  operational,  principiile = merchandising-ului,  beneficiile
merchandising-ului, importanta merchandisingului.

Tot cu o micd familie au patruns si englezismele advertising, advertiser;
blog, blogger, blogging; brand, branding; broker, brokeraj; bungee jumping,
bungee jumper; clubber, clubbing; coach, coaching; copyright, copyrighting;
debate, debater; download, a downloada, entertainer, entertainment; freelance,
freelancer; market, marketer, marketing; network, networker, networking,
performer, performance.

Mentiondm cd termenii identificati n exemple au fost preluati intocmai din
uz pentru a arata ca englezismele sunt instabile, ca forma, grafie si ca pronuntie,
ceea ce demonstreaza faptul ca adaptarea lor in limba romana este un proces de
durata. Este indiscutabil ca majoritatea sunt percepute ca fiind cuvinte straine,
ceea ce explica preferinta, in scris, de a fi despartite prin cratima de articol, de
morfemul de plural.

Odatd cu tendinta de feminizare a denumirilor de profesii si functii,
constatdm tot mai multe cuvinte formate prin motiune: influencer — influencerita
(O influencerita in varsta de 24 de ani are peste 100.000 de urmaritori pe
Instagram.), vlogger — vioggerita (Tanara vioggerita din Chisinau se lanseaza
in muzica.), instagramer — instagrameritd, tiktoker — tiktokerita (Cand nu
sunt tiktokerita sau instagramerita, sunt studentd.), youtuber — youtuberita
(O youtuberita din Cuba a fost arestatda de politisti in timpul unui interviu live.),
blogger—bloggerita (Bloggerita face parte din campania sociala DiorLoveChain.),
freelancer — freelancerita (Jobul iti da posibilitatea sa lucrezi pe cont propriu,
ca freelanceritd, sau si te angajezi intr-un salon de lux.), gamer — gameritd (In
prezent, existd niste prejudecati majore despre gamerite.), hacker — hackerita
(O hackerita de 12 ani face furoriin SUA.), promoter — promoterita (O societate
comerciala angajeaza promoterite in hipermarketul Carrefour.), podcaster —
podcasterita, performer — performerita, manager — managera/ manageritd,
developer —developerita, user — userita, businessman — businessmana, folkist —

folkista, fashionist — fashionista, outsider — outsiderita, player — playerita,
mogul — mogulita, designer — designerita, entertainer — entertaineritd,
gangster — gangsterita, graffer — grafferita, hairstilist — hairstilista.
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In limbajul publicistic, termenii stiintifici deseori se determinologizeaza, fiind
utilizati cu sensuri figurate. Totodatd, majoritatea cuvintelor trec granitele sferelor
de activitate cu care au patruns initial. ,,Este cazul unor termeni care migreaza
dincolo de domeniile lor de aplicatie si ,,gdsesc” calea spre limba generala” (Druta,
2017, p. 121).

Certificam deci cateva englezisme utilizate si cu sens conotativ,
fiind utile in diferite sectoare de ocupatie, in contexte inedite: blockbuster
(Ungaria a rapus Germania in ,,blockbuster-ul” zilei — fiind vorba de un meci
de handbal; de asemenea, referindu-se la un meci de tenis, avem — Blockbuster-ul
Simona Halep vs. Serena Williams.), bodyguard (Bodyguarzii financiari
ai oligarhului.), boss (Fii boss 1n gasca ta.), brand (Brandul personal este
imaginea pe care ti-o formezi in mediul in care activezi. Brandul de Angajator
nu se construieste peste noapte.), coach (Rolul coach-ului este acela de a te
ajuta pe tine sa fii asa cum vrei sa fii, oricare ar fi lucrul acela.), coo/ (Festival
cool. Tinutd cool.), deadline (Mai e putin si vine deadline-ul Craciunului.),
fresh (Parfumuri fresh pentru femei. Parfumul pdstreaza hainele fresh pana la
24 de ore.), handmade (Tanara artista handmade confectioneaza papusi. Mester
handmade.), hit (Strugurii — ,,hitul” toamnei la Piata Centrald. Un hit editorial.
Dupa ce a devenit un 4it mondial ca e-book, trilogia a fost publicatd in format
de carte tiparita.), happy-end (Lectie de viata: Increderea oarba in oameni
nu are happy-end. Moartea ca happy-end.), lider (Astazi, shopping-ul online
ocupa o pozitie de lider. Kanal D, liderul de vineri seara. Lider in domeniul
analizelor medicale.), /ive (Concurentii vor lupta in /ive-uri. Jurnalista a fost
nevoitd sa intrerupa /ive-ul din motive de securitate.), /ook (,,Look-ul” cartii
de vizitd este foarte important, la fel de important ca informatiile pe care
aceasta le contine. Inceputul fiecirui anotimp este o ocazie bine-veniti de
a o lua de la inceput, conferindu-i casei tale un /ook proaspat.), trendy (Orasul
Sibiu este considerat de Forbes printre cele mai ,trendy” din Europa.), refresh
(Mi-am dorit un refresh.), hot (Lidia Buble Single & fabulous — cel mai Aot
pictorial.), upgrade (Raspunde la 8 intrebari si vezi dacd ai nevoie de un
upgrade. Din cand in cand, un upgrade in casa e oportun.), battle (Nu pot sa
zic ca mi-a placut battle-ul asta dintre antrenori.).

Un alt aspect la care ne referim in continuare e conversiunea termenilor. Unele
adjective, primind insemnele gramaticale corespunzatoare, trec in substantive
(all-inclusive-ul, handmade-ul, fresh-uri, low-cost-uri, must-have-ul, online-ului; un
update, un must-do) sau adverbe (canta /ive, citeste online, visez non-stop, procesate
handsfree, arata cool). Adjective care au devenit substantive: all-inclusive-ul (Cum
a schimbat coronavirusul a/l inclusive-ul din hotelurile grecesti. All-inclusive-ul si
carnavalul resusciteaza litoralul. All inclusive-ul romanesc); fresh-uri (Retete de

38



limonade, fresh-uri si smoothie-uri. Fresh-urile aduna intr-un pahar toate beneficiile
fructelor utilizate); handmade-ul (Handmade-ul este pasiunea nostra. Handmade-ul
este in voga.); after-school-ul (Comitetul pentru Situatii de Urgenta a decis cd after-
school-urile si cresele raman deschise.); low-cost-uri (Low-cost-urile vor sd faca
concurentd TAROM-ului pe cursele interne). Adjective care au devenit adverbe:
casual (Sunt genul de om caruia 1i place sa se imbrace casual.), cool (Fie ca poarta
skinny jeans si trenci, fie tricou lejer si blugi uzati, aratd intotdeauna cool, fara
efort.), /ive (Am insistat s ma anunte cand artistul face play-back si cand canta
live.), face-to-face (Am tinut sa discutam o astfel de ofertd face-to-face.). Verbe
care au devenit substantive: fo do-uri (Luna decembrie e plind de fo do-uri, parca
mai multe decat in orice alta luna a anului).

Desi nu sunt atestate deocamdata in dictionare, o serie de notiuni circula
frecvent in toate mijloacele de informare in masd in conformitate cu evolutia
situatiei epidemiologice la nivel mondial. Pandemia actuald, covid 19, ,,a intervenit
mult in viata noastra, inclusiv in vocabularul nostru, ficandu-ne sa Insusim rapid si
sa utilizam frecvent mai multe cuvinte si sensuri noi, generate anume de acesta stare
pandemicd” (Vulpe, 2021, p. 10).

Daca se vor mentine acesti termeni in continuare sau daca vor disparea odata
cu pandemia, vom vedea in perspectiva.

Coronavirus — Coronavirusurile infecteaza omul si o varietate largd de
animale.

COVID-19 (abreviere de la engl. COronaVirus Infectious Disease —2019) —
In prezent, nu este dovedit faptul ci persoanele care s-au vindecat de COVID-19 si
prezintd anticorpi sunt protejate de o a doua infectie.

SARS-CoV-2 (abreviere de la engl. Severe Acute Respiratory Syndrome-
related COronaVirus 2) — Infectie cu SARS-CoV-2.

Booster (Cantitate foarte mica de vaccin care este administratd pentru
a creste efectul aceleasi substante utilizate mai devreme, cu scopul de a proteja de
o boala un timp indelungat). In contextul pandemiei, acest termen specifici a treia
doza de vaccin anti-COVID-19. — Booster-ul reprezinta o protectie suplimentara
impotriva coronavirusului si poate fi efectuatd doar cu vaccinuri de tip ARN
mesager. Din cauza mutatiilor virusului, avem nevoie de acest booster.

Panic buying — Panic buying a golit rafturile in mai multe tari.

Lockdown — Lockdown-ul a atenuat raspandirea virusului si presiunile
asupra sistemului medical si a contribuit substantial la salvarea de vieti
omenesti.

Spike — Anticorpii vaccinali nu se mai potrivesc cu varianta proteinei
spike a tulpinilor in circulatie.
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Testul Real Time PCR (abreviere de laengl. Polymerase Chain Reaction)—
Daca vreti sa calatoriti in alte tari s-ar putea sa aveti nevoie sa prezentati un
rezultat negativ pentru un test R7-PCR efectuat.

O masca FFP (abreviere de la engl. ,,Filtering Face piece Particles) este
o masca individuala de protectie respiratorie. Mastile FFPI retin 80% dintre
particule, FFP2 retin 95% dintre particule si FFP3 — 99% dintre particule.

Termoscaner din engl. thermoscanner — Odata cu introducerea masurilor
anti-COVID-19, in mediul online au circulat tot felul de avertismente despre
»pericolul” termometrului cu laser si a termoscanerului, care ar ,,marca izotopic”
oamenii.

Super-spreader a dat calculul super-raspanditor (Pacient care poate
infecta multe persoane prin contact ocazional scurt sau prin posibilacontaminare
a mediului). — Desi este posibil, dovezile sugereazd ca in prezentcopiii nu sunt
super-raspanditori ai virusului care provoacd boala COVID-19.

La fel, social distance, respectiv social distancing — distanta sociala si
distantare sociala sunt 2 sintagme inrudite care traduc formulele englezesti.

In consecintd, cuvintele de origine englezi care apar frecvent in paginile
presei, mai ales in articole de proportii mici, sunt utilizate alternativ aldturi
de sinonime consacrate, evitand, astfel, repetarile inutile, monotonia lexicala,
asigurand precizia, concizia, claritatea si eleganta exprimadrii. Atunci cand
utilizarea englezismelor se justificd din punct de vedere terminologic si vin sa
acopere un gol semantic sau un sens mai precis, mai specializat, Imprumuturile
pot constitui o demonstratie de Tnnoire §i reconstructie, de nuantare semantica
si stilisticd, de modernizare si imbogatire a lexicului.

Majoritatea cuvintelor sau unitatilor frazeologice nu au un corespondent
in limba romand sau prezintd anumite avantaje in raport cu termenul autohton
(precizie, brevilocventd, expresivitate, circulatie internationald).

Pentru englezismele exemplificate in abordarea de fatd (preluate din
mass-media, atat scrisa, cat si audiovizuald), selectate dupa criteriul frecventei,
au fost vizate urmatoarele aspecte: etimologia, definitia, prezenta/absenta in
dictionare, necesitatea, problemele de integrare la sistemul limbii romane,
norma, redarea unor contexte considerate relevante.

Din perspectivd normativa, remarcam faptul ca englezismele sufera
importante (sau mai putin importante) modificari in structura lor privind
aspectul fonetic, ortografic si morfologic si devin gata sd-si demonstreze
functionalitatea prin valoarea semanticd in imbinari si enunturi cand sunt
solicitate. De corectitudinea pronuntdrii, scrierii si incadrdrii in tiparele
caracteristice ale cuvintelor din vocabularul limbii romane rezultd sensul care
va fi purtat in circulatie: inadecvat sau in toata plenitudinea sa, cu diversitatea
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nuantelor deja existente, dar si mereu cu tentatia sd-si acumuleze noi potentiale
de exprimare.

In concluzie, corpusul reprezentativ de englezisme care au patruns in
limba romana isi cauta locul adecvat in diferite domenii (stiintd, tehnologii,
comunicatii, culturd, economie, politica, sport, divertisment). Utilizarea
englezismelor 1n contexte cat de cat relevante este incd intr-o continua
incercare de a-si gasi un loc mai potrivit.
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